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Od trenutka jutarnje zvonjave budilice pa dok ne zaspemo, uz kasnov�������� �	
��
����� ���������
izloženi smo stotinama, �	��� �����	�	�����	��� ����	�����	���������
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���	���	� �	�����	�� �
� �����
	�� �� ������������� ���	���	�� ������	���	�� 
����-igara i oglasnih panoa. Neki 
današnju mladu generaciju nazivaju screenagerima.18

������	�����	������	�������	������������ je razlog zbog kojeg medijska c��
��	���������	�	��	��
����.
Ono što je umjesto toga nužno, jest ponovno razmotriti ulogu medija u našim životima – to 
razmatranje mora uzeti u obzir pomak s obrasca tiskane kulture na kulturu ������� ���� ����� ��� �
	�
potonja razvija posljednjih 150 godina, od izuma fotografije i sposobnosti da izdvojimo neki predmet, 
���� ��������� �
� ������ ����������� 
�����	� ���� �����	� ����� ��� ������� �� �	�je ostati stvarni, vidljivi i 
trajni.

Do nedavno, malo je ljudi ��
�����������	�����
��
���������	����������	����	������
����	�� ��������
���������������������bi naglasak stavljali na pitanje sadržaja, �������������������	����	����	��	�����
�
������
u filmovima. Neki su zagovarali cenzuru, dok su drugi �	��� �	
����
	��� ���������	� ��������
	����
����
�
�����!injenica je, ��"����� �	� �	���#$�	�	�	��������� ����������������	�	����������������������
����������������������	���������������	�
����������	������%����������	����a ��������	��	������������
Oni jesu naša kultura. 
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(Teaching the Media-������	
�
	�(����������	�����������)

Nazovimo to „medijskom 
�����������)

Što je medijska pismenost? 
Upravo ono što nam govore te dvije �������– ����������� ���	����	� �� ��
	�	��	 osobnog mišljenja iz 
������	��	��	�� �� �����	 verbalnih i vizualnih simbola koje svakodnevno primamo s televizije, radija, 
�	���	�	���
���
��	����	�����	�����	�	
����������	�	��

To je sposobnost odabiranja i selektiranja, sposobnost osporavanja i propitivanja, sposobnost da 
����	������
�����������������������	�����	"	��	�����	���������	��
��, pa ����������� i ranjivi.  

„Mlade ljude moramo pripremiti
�������	�
�����
	
�������
����������
�������
������

UNESCO, 1982.
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18 Rushkoff, Douglas, ('��	����������������.��	����	�������	�������	���������������	��	���������������	��	��	)��
Playing the Future: How Kids’ Culture Can Teach Us to Thrive in an Age of Chaos, /('��	����������������.��	����	��
�����	�������	���������������a napredujemo u doba kaosa“),  1996.

19 Iz djela Stewarta Ewena, posebice All Consuming Images: The Politics of Style in Contemporary Culture („Sve 
���
����	���� slike: Politika stila u suvremenoj kulturi“), 1988.
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21 Masterman, Len, Teaching the Media /(,���	
	�������������	)-, 1989, poglavlje 2.

Druge definicije naglašavaju, da medijska pismenost nije ���������������	��	����������
�	��	, koliko je to 

������	�����������	�����	
�����	��	�����������������������������	
�����
	��	��������	��	���eprestano razvija. Biti 



Sudjelovanje u politici: sudjelovanje kroz komunikaciju

�������������������
�	����������	�������������������	��������
�
	���
	���������
������
�	�������	
��	�����	
	�
pitanja ���������������	�������	�����������	��� 22

Što djeca (�� ���	����� �	��"��) ����	��� 
�	��� �� �������	:� #������� ���������� �����	�� �������	��� 
	�
medijsko obrazovanje su prepoznali pet stvari koje bi svatko trebao imati na umu kada je ������ ��
medijskim porukama, bez obzira da li one stižu upakirane kao TV sitcom, �	���	��	� ���	�� ��	
�����

���������	�����	����������������������-dvorani.

U središtu me����������������������	������������
	��	�

��������što trebamo tražiti
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Zbog razlike u godinama, odgoju i obrazovanju, ne postoji dvoje ljudi koji vide neki ������	�������	�����
�������� �	�
���������������������	��	������!	���i roditelji i njihova djeca ne vide isti TV show! To 
��
	�	���� �����"��� stajalište prema kojem se TV gledatelji samo pasivno izležavaju pred 
����
�
������%���	� ���� �� ������ �
������� ��� �
�� ���� �	�� �� ����	� ���	� ��� ���� ������	�	�� �������	���
�	�������� ��
	����� ����	�� ����� ���� 
������� ������� ���� ���	���� ;��� 
���� ���	��	�������� ����	
���� ��
onom što doživljavamo, to smo oprezniji s odlukom da li prihvatiti ili odbiti neku poruku. Istraživanja 
su pokazala da djeca svih uzrasta, s vremenom ������	������
�������������������������
��������������
�����������
����	��	�	��������	������(���	��)��
��������������������.

1. Sve medijske poruke su “konstruirane”

Bez obzira da li ����	���������
���������������	
��������	��reklamnog panoa na ulici, medijsku poruku 
koju primamo netko je napisao (vjerojatno nekoliko ljudi), snimlj�������������	������������������	�����
�
�����������������	��
�����	��������
	������%�"������������
��������	�����
������������	�� ����������
zapravo dogodilo je, da je nešto što je smislilo ili „konstruiralo“ samo nekoliko ljudi, odjednom za nas 
ostale postalo „�	��������	�������	����). Pritom je važno naglasiti da mi kao gledateljstvo ne vidimo i 
����������������������������	�	���	�������������������� ��
	�	��	���
	������	�����	�� �������
�������
�����������������	�������	�������������������	����������
	������

Vrlo važno ��� ������� ������	� �	� ��� ��	"� ��
���� �� ����	����� �� ������������ �����
��� 	� ��� �����
uspjeti, ako im pomognemo da shvate kako nastaju medijske poruke, što je ispušteno te kako mediji 
oblikuju ono što saznajemo i razumijevamo o svijetu u kojem živimo. 

2. 	
���
�
������
�
������
�
������������
����������rukovode njegova vlastita pravila

Svaki oblik komunikacije, bez obzira da li se radi tiskovinama, TV igrama ili filmovima strave i užasa,
ima svoj vlastiti ��
	�	�	��� jezik.� 
	���	�����	���	
�	����	�	
	������	�� ���	�	���	���	����	� ����	���
krupnom planu sugerira intimnost, veliki naslovi signaliziraju važnost. Razumijevanje gramatike, 
sintak��� �� ���	�������� ����	
� ���������� ��
��	� ��
��	
	 naše uvažavanje i uživanje u medijskim 
���	"	����	� �� ���	��� �	�� �	� ��������	���� ����������	�����	������ <��	�� ��� �	�������� �	���	� �	�
�	�������	����	��	���������������������

�������	������������	
�����– da snimimo svoj osobni video, 
�������������������������	������	����

�"	�����������, ili pokrenemo reklamnu kampanju kako bismo 
djecu upozorili na duhansku opasnosti.

3. ����������������������������������������
�
��
���
�
������
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4. Mediji su u prvome redu bi���
����� je jedini motiv profit

Tiskovine �
���� ���	������	�������������	
	������	���	=�������	����������� ������
�����vijestima. Isto 
tako svi dobro znamo da su reklame sastavni dio glavnine televizijskog programa koji nam se nudi. 
Ono što mnogi ne znaju, ��� ��������	, da ono što se zaista prodaje preko televizije nisu samo 
����	���	�������

����������������	�������	������
���
������������	������
������	������	��
	���	>

                                                          
22 Iz definicije ��������	�����	�Media&Values koji je u razdoblju od 1977-93. izdavao Centar za medijsku 
pismenost (Center for Media Literacy).
23 ,���	��"�����
��������	�	����������������	
�
	����1�����������	�	����,�
���
�	������2�?�&�������	���
���Five
Important Ideas to Teach Your Kids about TV /(,���
	���������	���������	�����������
	����������#$-u“)  autora Jay Davis 
Media&Values #52/53; jesen, 1990.
24 Hobbs, Renee, Tuning in to Media: Literacy for the Information Age /(,���	��"	
	�����������	.�����������
	�
informacijsko doba“), 1995 video, na tržište stavio Centar za medijsku pismenost.
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Prava svrha programa koje gledamo na komercijalnoj televiziji, bez obzira radi li se o vijestima ili 

	�	
���������	�������������
	�	
��
�����
����������	������
��/����	
�����	����������
����	����������-
tako da mreža ili lokalna postaja može sponzorima prodati vrijeme za oglašavanje njihovih proizvoda. 
Svaka ������	� ��� �	���	>� 2���
���� ��	�	��� 
������� �	� ����
�� ����	� ������ ����� ��, prema 
����
�"	����	�TV postaje, gledati televizijski program. Sponzori, osim toga, namjenjuju svoju poruku 
konkretnoj vrsti gledatelja, na primjer, ženama od 20-35 godina koje troše novac na oglašavane 
proizvode, ili djeci od 2-@������	����	���������	������������������������
aca.    

Možda to i ����� ���� ���� �������� ��� �� ��
	���� 
������ �����	� ��� �	�� ���������, kako kaže George 
Gerbner, privatne globalne korporacije koje nešto žele p���	����	����������������
	������	������	��
�	����	�
zemlja koja ima što �����25

Iz ovih pojmova proizlazi niz od pet osnovnih pitanja

5. Mediji �������
��
�
 vrijednosti i stajališta

Mediji, zbog toga što su konstruirani, nose podtekst o tome tko i što je važno u najmanju ruku osobi ili 
osobama koje stvaraju o���"����������������� Osim toga, mediji ����	���������/�	��������	�������	���
neku brzu i jednos�	
��������-��	�����	�	�����������������
�, mj��������	"	��	�������	��������na i kraj. 
Izbor dobi, spola ili rase, pomiješani sa stilovima života, stavovima i prikazanim ponašanjima,
izabrano ����������/���	��:����	���:�������:������	���:-����	����������	������za vrijeme radnje samo 
������������	���	��	������
�������������
	���(��	"���)��������#$����5���������������	���

$	��������	�������	���(���	��) razne vrste medijskih poruka kako bismo otkrili stajališta koja su u njih 
���	"��	��#����	�	�������������������������������
	������������	������
�����������������vakodnevno 
��������������
�okruženje prepuno raznih medija.

Pet osnovnih pitanja koja možemo postaviti ������
����
��o bilo kojoj medijskoj poruci

������������������
26

1. Tko je autor ove poruke i zašto je šalje?

koja se mogu postaviti u vezi s bilo kojom 
medijskom porukom. Obratite pažnju na to kako svako od njih otvara slojeve sve detaljnijih pitanja: 

2. Koje tehnike su upotrebljene da bi privukle moju pozornost?

3. Koji stilovi života, vrijednosti i stajališta su predstavljeni u poruci?

4. %��������������������
����������	
�����������	����:�

5. Što je u ovoj poruci ispušteno?

Postupak ispitivanja se primjenjuje na konkretan medijski „tekst“ – prepoznatljivu proizvodnju ili 
publikaciju, ili dio nje: jednu epizodu Power Rangersa, reklamu za Pepsi, �������
�	�����	�����	�OK,
pano-reklamu za Ožujsko pivo, ������	����� �� ��	���� �� ���	��i banke na naslovnici nekih tiskovina, 
televizijski prijenos nogometnog prvenstva. (…).

Bitna pitanja 

Da bismo postali odrasli koji dobro funkcioniraju u društvu prepunom medija, moramo biti u stanju 
razlikovati izm�"���	
��������������������lika, znati postaviti bitna pitanja i poznavati osnovne, gore 
����	��������
���'	������
����	����	������	��	��
��	�������
�������	����	��	
����
	�����������������	��

	����	��������������	��	����������
�	����	
������
��"�����
������
��	����	�����	�������
�	ju velike 
samoposluge.   

                                                          
25

Gerbner, George, Television Violence and the Art of Asking the Wrong Question /(#���
�
�������	��������������������	
��	��	�����������
pitanja“), u The World & I: A Chronicle of our Changing Era (Svijet i ja: Kronika našeg promjenjivog doba), srpanj, 1994.
26 Zahvala Renée Hobbs za trud oko artikuliranja ovih bitnih pitanja tijekom njenog rada u razredu.
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Kako se sada ������	����� �� ���	���� �� �
�������� ���	"	����	� �
�� 
���� prenose preko televizije i 
interneta, pojedinci trebaju �	�������	����	������	
	��� ����������� ������acija, kako provjeriti izvore i 
���������������������	
�����	
�������
��
���������������	������	���smo mogli otkriti pristranost ili kontrolu 
�����������(����	)�/���-�

��������������
���
�����������
�������	�������������
�����
�����
���	��

“Medijska pisme����A�������	�����������
	�	�������"���������
�
	�	��������	��������	���
	�������
���
��	"	���	����
���
��	��	�����������������������	�
�	��	����������	.

Prvi pristup �����
���������
	��������������	
�����������
�"�������������(���
��	����)�– �������
djeci i ���������	��	���	�����
��	
�� ����	�������������������	������������
�����	����
��������
�
����
�
���������	����
���	��������������������������
�����	
�������	������������

Drugi pristup �������	
	�������������
������	���������������	��	�– �	������ 	�	��
��	�� i propitivati 
���� ���� ��� �	� ���	���� �	��� ��� ��
	�	��� �� ���� ��� ����	� �
���	
������� $�������� ���������� ����	��	�
�����	� �	������� ��� ��� na nastavi koja se temelji na istraživanju i interaktivnim grupnim 
aktivnostima te kreiranju i proizvodnji vlastitih medijskih poruka.

���������	
���– �����
��	����������	���������	���	��	���	��	�- ide dublje od samog ekrana (preko 
kojeg primamo medijske slike) s ciljem podrobnijeg istraživanja o tome tko proizvodi medije koje 
doživljavamo i u koju svrhu? Kakav je utjecaj medija u našoj kulturi i kako pristupamo problemima 
kao što su medijsko nasilje, rasni stereotipi i pretjerana potrošnja (konzumerizam)?

Kroz istraživanje, raspravu i projekte postupanja, odrasli jednako kao i mladi, promatraju kako 
svatko od nas (i svi mi z	������ �� �����
�� �� ������ ��
���-� �
��	��� �� ���	����� �	�	��������	�
������
	� ��� �	��� �	��
��� ������� ���	
��	��� �	���� ����	����� ������	����� ������	���
����  
	��
��������������

���������������
	��	
�����	��������	��	����	��	���������������	
	��	�����
	������������
interesa ili   korporativnog ponašanja. 

'	��� ��� ����	� ����� �	� ����
�
��	� �� ������������� ������� ����� �	��
������
���� �	
����� ������	��	�
���������� ���	
�
	��	� �� ��
�������� �����
��� �	���	� �� ��	��	� ��������� ����������� ����� ���
primijeniti jednako na sve medije, od televizije do reklamnih majica, od panoa do interneta.
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