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Ucestvovati u demokratiji preko medija
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NASTAVNA JEDINKA 9
Mediji
Ucestvovati u demokratiji putem medija
Uvod za nastavnike

1. U demokratiji u€estvujemo preko medija

Uces¢e u drustvu i politici je, u sustini, komuniciranje s drugima — primanje i davanje informacija
preko medija. Gradani koji ne mogu komunicirati preko medija, ne mogu ucestvovati u drustvu i
politici.

Mediji nude mno$tvo nacina komuniciranja i donose viSe informacija nego ikada prije, no oni

istovremeno i kontroliraju §ta i kako komuniciramo. Zivimo u medijskoj kulturi. Moderna
komunikacija koja se zasniva na medijima i koju mediji kontroliraju izazov je za svakog pojedinca.

Mediji, s jedne strane, nude fascinantne moguénosti gradanima koji su obrazovani u smislu medijske
pismenosti 1 koji se stoga prema medijima mogu odnositi kriti¢ki i promisljeno, uspjesno se noseci s
ogromnim koli¢inama informacija razli¢itih vrsta i kvalitete.

S druge strane, mediji iskljucuju sve one koji si ne mogu priustiti njihovo kupovanje, ili ne posjeduju
vjestine koje su potrebne za njihovo koristenje i procjenjivanje kvalitete informacija.

2. Medijska pismenost — kljuéna sposobnosti u obrazovanje za
demokratiju i ljudska prava

Medijska pismenost mozda je Cak i najbitnija sposobnost u obrazovanju za demokratiju i ljudska
prava. Poducavanje o ljudskim pravima direktno je povezano s medijskom pismenoscu. Sloboda
medija i pravo na slobodan pristup informacijama ovise o sposobnosti ostvarivanja tih prava.
Neujednacen nivo medijske pismenosti u drustvu stvara novu dimenziju neujedna¢enih moguénosti i
nove oblike ukljucenosti i iskljucenosti.

U ovoj jedinki u¢enicima se nastoji pomoci da u¢ine vazan korak u razvijanju medijske pismenosti.
Imaju priliku osjetiti kako kroz medije stvaramo svoju sliku stvarnosti — kao autori, ali i kao primaoci
medijskih poruka. Obje ove uloge, na razli¢ite nacine, funkcionisu kao cenzori i selektori programa, u
smislu da se nasa slika svijeta, a posebno politike, temelji i oblikuje uz pomo¢ medijskih poruka koje
primamo nakon $to su ve¢ prosle dva filtera — izbor koji su ucinili autor ili producent, te onaj nas,
dakle izbor korisnika medija.

U ovoj jedinki naglasak je stavljen na jedan vrlo vazan vid medijske pismenosti: sve medijske poruke
su konstruisane. Ima jako mnogo potencijala za transkurikularno poducavanje, na primjer jezika,
analiziranjem specifi¢nog jezika kojim se mediji koriste (vidi nastavni materijal 9A — Nauciti Sto
trebamo traziti, br. 11 2).

3. Prikaz jedinke

Ova jedinka fokusira se na problem cenzure i selekcije programa kroz medije, te kako se to dogada.
Preuzimanjem razlic¢itih uloga ucenici prolaze iskustvo iz obje perspektive: korisnika medija, ali i
medijskih producenata.

1. Lekcija: Mi smo cenzori! Mi odluc¢ujemo sto Zelimo Citati.
2.1 Lekcija 3: M i smo cenzori! Mi odlu¢ujemo koje ¢emo novosti ponuditi ¢itaocima.

4. Lekcija: KontrolisSemo li medije — ili mediji kontroliSu nas? Razmislite.



Ucestvovati u demokratiji

U prvoj lekciji ucenici postaju svjesni svoje uloge cenzora u vlastitu korist. Biraju izmedu dvije
razli¢ite novine, a pritom neke informacije odabiru, a druge odbacuju. Na taj nacin ostvaruju svoje
ljudsko pravo na slobodan pristup i odabir informacija.

U drugoj i trecoj lekciji u€enici rade na klju¢nom zadatku, malom projektu u kojem izraduju zidne
novine. Sada su ponovo u ulozi cenzora, no ovog puta su na strani onog koji $alje informacije, a ne na
strani primatelja. Ostvaruju svoje ljudsko pravo na slobodne, necenzurisane novine.

U cetvrtoj lekciji uCenici se osvréu na svoje odabir i raspravljaju o moéi koju imaju mediji — kao
instrumenti komunikacije i mo¢i. Postaju svjesni jakog konstruktivistickog elementa pri stvaranju nase
slike o svijetu koju su oblikovali kreatori i primaoci informacija.

4. Konstruktivisticko ucenje i poduc¢avanje

Ova jedinka ucenicima nudi vrijeme i slobodu za konstruktivisticko uc¢enje. U konkretnom kontekstu
medija, konstruktivisticko ucenje direktno se poklapa sa stvaranjem medijskih poruka u medijima.
Medijsku poruku stvara neko ko ima na umu konkretan interes i strateSku namjeru (,,re¢i ili prodati®)
te sam korisnik.

Nastavnik upoznaje ucenike s pojmovima cenzure, selekcije programa, medijske kulture, slobode
medija, i slobodnog pristupa informacijama kroz poduku, uz njihovo povezivanje s kontekstom
konstruktivistickog u¢enja (vidi u nastavku tabelu s osnovnim pojmovima).

5. Izbor medija

U ovoj jedinki naglasak je na klasi¢nom $tampanom mediju, novinama, koje mnogim mladim ljudima
nisu prvi izbor. Zasto bi ucenici u ovoj jedinki trebali Citati i proizvesti novinu?

1. Prvi razlog je pragmati¢ne prirode. Prouc¢avanje novina i stvaranje jednostavnih zidnih novina
trazi sredstva koja su posvuda dostupna, ali ne i velike novcane izdatke.

2. Iz didakticke perspektive, jednostavan primjer funkcioniSe bolje ako se na ucenike Zeli
prenijeti dio medijske pismenosti. Pisanjem tekstova rukom, izrezivanjem, lijepljenjem i
crtanjem, udenici se vracaju osnovama medijske proizvodnje. Cak i kod proizvodnje
jednostavnih zidnih novina, osnovni fenomen ,,cenzure od strane urednika veé postoji,
jednako kao i princip stvaranja slike stvarnosti kroz primanje poruke.

Naravno, te osnovne znacajke postoje 1 kod svih ostalih medija — radija, TV-a, fotografija svih
vrsta, internetske komunikacije, SMS poruka. Svi ovi mediji ne samo da postavljaju vece
zahtjeve u pogledu sredstava, ulaganjem sve veceg napora u smislu medijske proizvodnje, veé
i u pogledu medijske analize, ili dekonstrukcije.

3. Pristup u kojem se radi s novinama slijedi princip spiralnog nastavnog plana u ovom izdanju
obrazovanja za demokratiju i ljudska prava . Zadatak koji ucenici izvode u ovoj jedinki
poklapa se s onim u 7. jedinki Knjige III, ,,Zivjeti u demokratiji“, koji je namijenjen niZim
razredima srednje Skole. Razlika izmedu tih jedinki je nivo promisljanja kod ucenika ovisno o
njihovoj dobi.

Osnovni pojmovi
Cenzura

Samo mali dio informacija koje se dnevno dostavljaju urednicima pojavljuje se u Stampi. Urednici
vijesti izdvajaju ono $§to se ne moze objaviti. Jedan od kriterija je da li je informacija vrijedna
objavljivanja — da li je relevantna i dovoljno zanimljiva? Drugi kriterij je raspolozivi prostor. Treci
kriterij je ravnoteza koju Citaoci oCekuju — izmedu informacije i zabave, izmedu politike, biznisa,
sporta, vijesti iz zivota slavnih, itd.



Ucesce u politici: ucescée kroz komunikaciju

I ¢italac selektira veéinu onog S§to novine nude. Svi iz iskustva znamo da obi¢no izaberemo samo
manji broj ¢lanaka i prica, i na kraju bacimo novine procitavsi samo 5-10% ponudenog.

Princip cenzure odnosno odabira odnosi se 1 na druge masovne medije - TV i radio, internet i knjige.

Selekcija programa

Urednici vijesti snazno uticu na politicki program. Kad neki problemi ili skandali privuku paznju
javnosti o njima se raspravlja, a kreatori politike ¢esto moraju reagovati na odredeni nacin. I ovdje
¢itaoci moraju odigrati svoj udio u cijeloj pri¢i — kako reaguju na iznijete probleme?

Kultura medija

Zivimo u kulturi medija (vidi nastavni materijal 9A). U prolom desetlje¢u pojavili su se nacini
komuniciranja i prenos informacija putem interneta, nakon kojih je uslijedila mobilna telefonija, a oba
nacina su vrlo privlac¢na, posebno mladim generacijama. Osim toga, proces globalizacije podrska je
sve vecoj dominaciji medija. Medijske poruke su s tekstovnih presle na slikovne informacije i
proizvele izuzetan uticaj na navike komuniciranja i ¢itanja.

Slobodan pristup informacijama i slobodi Stampe

Evropska konvencija o ljudskim pravima, ¢lan 10.1. (vidi nastavni materijal 2.6)
»3vako ima pravo na slobodu izrazavanja. To pravo ukljucuje slobodu primanja i prenoSenja
informacija i ideja bez mijeSanja javne vlasti i bez obzira na granice....

Vidi i Univerzalnu deklaraciju o ljudskim pravima, ¢lkan 19. (nastavni materijal 2.5).

Proizvodaci medija, jednako kao i korisnici, ostvaruju temeljna ljudska prava. Cenzura tih sloboda
oznaCava razliku izmedu diktature i demokratije. Slobode i tehnoloska revolucija kojima smo
svjedoc¢ili nakon izuma racunara i interneta iznjedrili su kulturu medija u kojoj danas zivimo. Iskustvo
je ambivalentno i tipicno za procese modernizacije: ako se uspijemo nositi s tim potencijalom,
dobivamo; ako ne mozemo ispuniti zahtjeve, gubimo. Zbog toga je medijska pismenost klju¢na
sposobnosti u obrazovanju za demokratiju i ljudska prava.
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Ucestvovati u demokratiji

Razvijanje sposobnosti: povezanost s ostalim jedinkama ovog

priruénika

Sta pokazuje ova tabela?

U naslovu ovog priru¢nika, Ucestvovati u demokratiji, naglasak je na sposobnostima aktivnog
gradanina u demokratiji. Tabela pokazuje potencijal sinergijskih u¢inaka izmedu jedinki u ovom
priruc¢niku. Iz tabele se vidi koje sposobnosti se razvijaju u 9. jedinki (oznaceni red tabele). Masno
uokvirena kolona pokazuje sposobnosti politickog odlu¢ivanja i djelovanja — uokvirena je zbog velike
povezanosti s u¢es¢em u demokratiji. Redovi koji slijede pokazuju povezanost s ostalim jedinkama

priru¢nika: koje sposobnosti se uvjezbavaju u tim jedinkama, a podrska su uc¢enicima u 9. jedinki?

Kako mozemo upotrijebiti ovu tabelu?

Nastavnici mogu na razlicite nacine upotrijebiti ovu tabelu kao instrument za planiranje nastave u
sklopu obrazovanja za demokratiju i ljudska prava.

— Tabela pomaZe nastavnicima da postanu svjesni sinergijskih uc¢inaka koji uc¢enicima pomazu da
trajno razvijaju vazne sposobnosti, i to u razlic¢itim kontekstima koji su na mnogo nacina

povezani.

— Tabela pomaze nastavnicima koji samo nekoliko lekcija posvecuju obrazovanju za demokratiju i
ljudska prava: nastavnik moze izabrati samo ovu jedinku, a preskociti ostale buduci da zna da se
neke kljucne sposobnosti, u odredenoj mjeri, razvijaju u ovoj jedinki — na primjer, razumijevanje
vaznosti medijske pismenosti, uvjezbavanje temeljnih sloboda te odnos u izmedu jednakosti i

slobode.

Jedinke Dimenzije razvijanja sposobnosti Stavovi i
Politicka analiza i Metode i Ucestvovati u vrijednosti
procjena vjestine demokratiji.

Politicko
odlucivanje i
djelovanje
9 Mediji Ucestvujemo u Konstruiranje i Upotreba medija kao [Svijest o ovisnosti
demokratiji kroz dekonstruiranje sredstva emitiranja  |percipiranja
medijsku medijskih poruka nasih stavova i stvarnosti iz ,,druge
komunikaciju. interesa ruke”, posebno u

Producenti i
korisnici medija
funkcionisu kao
cenzori

politici.

7 Ravnopravnost

Jednake moguénosti
uceséa ovise o
medijskoj pismenosti

Svijest o
informacijama kao
sredstvu moci

odrazavaju mediji

8 Sloboda Sloboda medija i Cenzura i selekcija  [Svijest o
slobodan pristup programa: informacijama kao
informacijama ostvarivanje sredstvu
ljudskih prava kontrolisanja mo¢i i
vlasti
3 Razlicitost i Pluralizam
pluralizam misljenja i
interesa

6 Vlast i politika

Selekcija programa




Ucesce u politici: ucescée kroz komunikaciju

NASTAVNA JEDINKA 9: Mediji — UGestvovati u demokratiji putem

medija

Producenti i korisnici medija kao cenzori i selektori programa

Tema lekcije Razvijanje Zadaci za ucenike Materijali i Metoda
sposobnosti/cilj sredstva
ucenja

Lekcija 1 Kao cenzori za vlastitu |U&enici Naslovnice dviju Plenarna izlaganja i
Mi smo cenzori! korist, uenici postaju  |promisljaju o razli¢itih novina, rasprava.
Odlucujemo Sta svjesni svojih sklonosti |davanju prednosti  |izdatih istog dana.  |Predavanje.
Zelimo Citati. prema odredenim odredenoj novini. Radni materijali 9.1- |Grupni rad.

medijima i porukama. 9.3, , flomasteri,

I producenti i korisnici makaze i ljepilo.

djeluju kao cenzori. Zbirka novina.
Lekcija2i3 Saradnja u timu; Ucenici izraduju Radni materijali 9.2 [Rad na projektu.
Mi smo cenzori! donositi odluke, zidne novine. i9.3.
Odlucujemo koje dogovoriti ciljeve i |Uporeduju svoje Stalak s papirom,
¢emo vijesti plan. novine i odabir flomasteri, makaze
ponuditi ¢itaocima | Timsko upravljanje i |&lana i vijesti. i ljepilo.
da odaberu. nadzor. Novine svih vrsta i

Medijski urednici kategorija.

sastavljaju vijesti

koje oblikuju nasu

percepciju stvarnosti.
Lekcija 4 Promisljanje o Ucenici 1zloziti zidne Izvjestavanje,
Kontroliramo li odabiru ¢lanaka i uporeduju i novine. plenarna rasprava.
medije —ili mediji  [njihovom uticaju. promisljaju o nastavni materijal Predavanje.

kontroliraju nas?
Promisljanje.

Mediji su mocan
instrument
komunikacije i
kontrole.

svom odabiru
¢lanaka i svojim
odlukama.

9A.




Ucestvovati u demokratiji

Lekcija1
Mi smo cenzori !
Odlucujemo sta zelimo citati

Ova tabela sazima informacije koje su nastavniku potrebne u svrhu planiranja i izvodenja Casa.
Razvijanje sposobnosti odnosi se direktno na obrazovanje za demokratiju i ljudska prava.

Cilj uéenja pokazuje Sta ucenici znaju i razumiju.

Zadatak (zadaci) koji se daju ucenicima, uz metodu, vazni su sastavni dijelovi procesa ucenja.

Kontrolni popis materijala predstavlja pomo¢ u pripremi casa.

Raspored nastavniku omogucuje okvirno planiranje vremena.

Razvijanje sposobnosti  [Kao cenzori za vlastitu korist, u¢enici postaju svjesni svojih sklonosti
prema nekim medijima i porukama.

Cilj u€enja I producenti i korisnici djeluju kao cenzori. Mediji stvaraju nasu sliku o svijetu.
Imaju mo¢ odluciti §ta ¢emo nauditi (cenzura, selekcija programa). S druge strane,
mi kao korisnici medija, cenzori smo za svoju vlastitu korist. Odabiremo ili
odbacujemo neke medije i odlu¢ujemo kojim ¢emo porukama pokloniti paznju.

Zadaci za ucenike Ucenici promisljaju o svojim sklonostima prema odredenoj novini.

Materijali i sredstva | Naslovnice dviju razli¢itih novina, izdatih istog dana. U velikim razredima bi
trebala biti dostupna dva ili tri primjerka iste naslovnice.
Radni materijali 9.1-9.3, stalak s papirom, flomasteri, makaze i ljepilo. Zbirka

novina.
Metoda . .
Plenarna izlaganja i rasprava.
Predavanje.
Grupni rad.
Raspored 1. dio: Nastavnik uvodi pojam cenzure. 25 min.
2. dio: Uc€enici planiraju projekt zidnih novina. 15 min.
Informacije

Kao korisnici, u¢enici reaguju na razlike izmedu novina, pokazujuéi vise sklonosti prema jednoj, a
odbijajuci drugu. Na osnovu tih sklonosti, u¢enici djeluju kao cenzori za vlastitu korist i pomaze im
se da toga postanu svjesni.

Promjenom ugla gledanja, ucenici shvataju da su i urednici odredili svoje prioritete i izvrSili odabir.
Kakav odabir i iz kojih razloga? Imajuc¢i na umu to pitanje, ucenici zapoc¢inju rad na projektu.
Pronaci ¢e odgovor ako urade isto — nastoje razumjeti medije proizvodeci ih. Zapocinju rad na
kljuénom zadatku ove jedinke.

Nastavnikovo predavanje je povezano s procesom konstruktivistickog ucenja. Nastavnik uvodi
pojam cenzora nakon §to su ucenici isto vidjeli na djelu. S druge strane, u¢enici primjenjuju novi
pojam u kasnijem projektu jer on sadrzi osnovna pitanja koja se postavljaju u njihovom zadatku.
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Ucesce u politici: ucescée kroz komunikaciju
Opis lekcije

Priprema lekcije

Tri sedmice prije pocetka rada na ovoj lekciji, nastavnik trazi da ucenici prikupe Stampane medije —
novine, ¢asopise, dnevnike, reklamne prospekte, itd. Vazno je da prikupe i fotografije. Od uc¢enika se
trazi da te materijale donesu u $kolu, na prvi ¢as kada zapocinje rad na ovoj jedinki.

Ovisno o raspolozivom prostoru, materijale treba izloZziti na Skolskim klupama u ucionici. Ucenici ¢e
ih koristiti u izradi zidnih novina u sklopu 2. i 3. lekcije.

I nastavnik prikuplja novine i ¢asopise. Pripremajuci prvu lekciju, nastavnik se sluzi tim materijalima i
izdvaja po dvije naslovnice razli¢itih novina. Naslovnice za sve grupe trebaju biti iz istog izdanja da bi
se na taj nac¢in omogucila uporedba unutar grupa, kao i uporedba njihovih rezultata u plenarnom
dijelu. Svaka grupa treba imati po jedan par naslovnica iz raznih novina. Ovisno o moguc¢nostima
ucenika, mogu se upotrijebiti i naslovnice na stranim jezicima.

Na internetskoj stranici www.newseum.org mogu se pronaci PDF verzije (veli¢ina A4) najnovijih
naslovnica mnogih evropskih novina. Ako ih nastavnik zeli upotrijebiti, treba ih fotokopirati kao radne
materijale za ucenike, a ne ih samo izloZiti na tabli (vidi korak 1.1 u nastavku).

1.dio : Nastavnik uvodi pojam cenzora

Korak 1.1: Ucenici govore o tome kojoj novini daju prednost

Nastavnik stavlja dvije naslovnice novina na tablu. One su medusobno suprotstavljene, na primjer:
— tabloid 1 kvalitetne novine;

— regionalne i nacionalne novine;

— novine koje odrazavaju razna politicka opredjeljenja, npr. socijaldemokratska i neoliberalna.

Ako raspolazete s nekoliko primjeraka iste naslovnice, treba ih izloziti s dovoljno meduprostora, kako
bi ih svi ucenici dobro vidjeli. U velikim u¢ionicama, to ¢e omoguditi veliku ustedu vremena.

Ucenici izlaze 1 u tiSini proucavaju dvije naslovnice.

Nastavnik trazi da se u¢enici okupe ispred novine kojoj su dali prednost. Formiraju dvije grupe, a ako
je potrebno 1 trecu, kojoj se ne svida niti jedna od te dvije novine. Ucenici u grupi kratko razmjenjuju
svoja misljenja pa zatim u plenarnom krugu iznose razloge zbog kojih su odabrali neku novinu.

Nastavnik sluSa i moderira razmjenu misljenja, ali ne komentarise ni izjave ucenika niti njihov izbor.
Korak 1.2: Uputa: osnovni pojam cenzora

Nastavnik drzi kratko predavanje i uvodi pojam cenzora i njegovo dvostruko znacenje. Povezuje ga s
kontekstom koji su ucenici dali u koraku 1.1. Kao §to su ucenici pokazali, obi¢no iskazujemo jasnu
naklonost prema jednim novinama, jer se novine jako razlikuju. Dajemo prednost jednim novinama,
odbijamo druge. U svakodnevnom zivotu, ¢ak Cesto viSe volimo koristiti druge medije kao izvor
informacija, npr. TV ili internet. U toj vrlo znacajnoj situaciji, funkcioniSemo kao cenzori.
Odluc¢ujemo kojem mediju i kojim informacijama iz tog medija poklanjamo nasu paznju. Mediji ovise
0 nama — bez nase paznje, njihov bi napor bio uzaludan.

Nastavnik potom mijenja ugao gledanja: ne funkcioniSu samo ¢itaoci kao cenzori, ve¢ to Cine i
urednici novina. Oni odlucuju §to ¢e nam ponuditi da izaberemo. U tom smislu ovisimo o medijima —
primamo iskljuc¢ivo informacije koje su oni odabrali.
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Ucestvovati u demokratiji

Pojam cenzora ima dva znacenja: i producenti i korisnici medija odlucuju koje su poruke vazne. U
politici su cenzori ujedno i selektori programa.

Jasno je da i urednici vr$e odabir — razliite vrste, $to pokazuju naslovnice njihovih novina. Zbog
¢ega? Ucenici Ce istraziti to pitanje u projektu koji slijedi.
2. dio: Ucenici planiraju projekt izrade zidnih novina

Radni materijali za ucenike 9.1-9.3.

Korak 2.1 Nastavnik u¢enicima objasnjava zadatak

Ucenici formiraju grupe od cetiri do Sest ¢lanova i utvrduju izdavacke timove. Sljedece dvije lekcije
namijenjene su izradi zidnih novina.

Odigrat ¢e ulogu cenzora koju imaju urednici i bavit ¢e se sljede¢im pitanjima:
— Koje teme ¢emo izabrati?
- Koju temu ¢emo izabrati kao ,,mamac* ili uvodnik?
—  Sta moZemo ili moramo izbaciti zbog ograni¢enog prostora?

UcCenici moraju postati svjesni da postavljena pitanja pokazuju $ta sloboda Stampe u praksi znaci —
uzivati slobodu, ali i prihvatiti odgovornost rjeSavanja teskih problema.

Nastavnik zatim objasnjava tehnicku stranu price. U€enici mogu upotrijebiti do dva papira sa stalka s
papirom. Svoje Clanke ispisuju rukom. Mogu pretraziti kolekciju novina koju su prikupili kako bi
pronasli fotografije ili dijagrame, ili mogu upotrijebiti druge medije radi dobivanja razli¢itih
informacija. Medutim, ograni¢eni su i prostorom i vremenom. Njihove zidne novine moraju biti
izlozene po zavrsetku sljedece lekcije.

Ucenici spajaju Skolske klupe da bi osigurali dovoljno veliku povrSinu na koju ¢e poloziti list papira sa
stalka s papirom.

Korak 2.2 Ucenici zapocinju rad na projektu

Slijede¢i nastavnikove upute, ucenici poCinju Citati radne materijale. Ako im vrijeme to dopusti,
nastavljaju sa sljede¢im koracima.
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Lekcija2i3
Mi smo cenzori!
Odlucujemo koje ¢emo vijesti ponuditi Citaocima da izaberu Sta Zele cCitati

Ova tabela sazima informacije koje su nastavniku potrebne u svrhu planiranja i izvodenja Casa.

Razvijanje sposobnosti odnosi se direktno na obrazovanje za demokratiju i ljudska prava.

Cilj ucenja pokazuje Sta u€enici znaju i razumiju.

Zadatak (zadaci) koji se daju ucenicima, uz metodu, vazni su sastavni dijelovi procesa uéenja.
Kontrolni popis materijala predstavlja pomo¢ u pripremi ¢asa.

Raspored nastavniku omogucuje okvirno planiranje vremena.

Razvijanje sposobnosti  |Saradnja u timu; donoSenje odluka, dogovor o ciljevima i rasporedu.
Upravljanje timom i nadzor.

Cilj u€enja Medijski urednici sastavljaju i kontrolisu vijesti koje oblikuju nasu percepciju
stvarnosti. Kao cenzori i selektori programa, mediji na vrlo diskretan nacin
ostvaruju moc.

Zadaci za ucenike Ucenici izraduju vlastite zidne novine. Medusobno ih uporeduju, kao i ono §to su
odabrali.

Materjjali i sredstva Radni materijali za ucenike 9.2 i 9.3; stalak s papirom, flomasteri, makaze i ljepilo.

Novine svih vrsta i kategorija.

Metoda Rad na projektu.

Raspored 1. Rad na projektu: uéenici ureduju i izraduju zidne novine. 60 min.

2. Ucenici ¢itaju zidne novine koje je izradila druga grupa. 20 min.

Informacije

Druga i treca lekcija posvecene su sustinskom dijelu ove jedinke, projektu u kojem ucenici
preuzimaju ulogu urednika i izraduju vlastite novine. Bavit ¢e se istim pitanjima — koje teme i
dogadaje ukljuciti, ili izbaciti, te raspraviti o kriterijima za odabir. Osim toga, zadatak izrade zidnih
novina u roku od jednog sata jako je zahtjevan pa ucenici moraju upotrijebiti svoje vjeStine
planiranja i upravljanja vremenom.

Predlazemo i veli¢inu zidnih novina jer se ¢ini da ona svugdje funkcionise. Tehnicke pojedinosti
izrade novina nisu vazne. U¢enici mogu rukom pisati svoje novinarske price.

Izrada zidnih novina vraca ih na sam pocetak i omogucuje im da se fokusiraju na bitne komponente
uredivanja novina i prethodnog izbora tema.

Kod ucenja kroz zadatke, nastavnikova uloga je uloga ,.asistenta* koji pruza podrsku uc¢enicima ako
trebaju dodatni materijal, dostupnost racunara, i sl. Nastavnik takoder prati ucenike kada ocjenjuju
nivo svojih vjestina i sposobnosti. Slusa njihove rasprave i Cita zidne novine dok su u izradi. To sve
nastavniku omogucuje da pripremi kratko, ali vazno predavanje u okviru 4. lekcije.
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Opis lekcije
1. dio: U€enici ureduju i izraduju svoje zidne novine

Radni materijali za ucenike 9.1-9.3

Ucenici rade u grupama. Dodjeljuju tri uloge ¢lanovima tima: ulogu glavnog urednika, kontrolora
vremena i govornika.

Slijede i prilagodavaju plan rada u skladu s radnim materijalom 9.3.

Ako izmedu 2. i 3. lekcije ima praznog hoda, projektni materijal treba spremiti na sigurno mjesto.
Nastavnik i ucenici dogovaraju ko ¢e biti odgovoran za taj zadatak.

Na osnovu radnog materijala 9.3, reporteri pripremaju svoja izlaganja u plenarnom dijelu 4. lekcije.

2.dio: Uéenici €itaju zidne novine

Otprilike na polovini trece lekcije, ucenici u ucionici predstavljaju svoje zidne novine. Naizmjenicno,
prije pocetka sljedece lekcije obrazovanja za demokratiju i ljudska prava, ¢itaju zidne novine drugih
grupa.
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Lekcija 4
KontroliSemo li mi medije — ili mediji kontroliSu nas?
Mediji — instrumenti komunikacije i mo¢i

Ova tabela sazima informacije koje su nastavniku potrebne u svrhu planiranja i izvodenja ¢asa.
Razvijanje sposobnosti odnosi se direktno na obrazovanje za demokratiju i ljudska prava.

Cilj ucenja pokazuje Sta ucenici znaju i razumiju.

Zadatak (zadaci) koji se daju u¢enicima, uz metodu, vazni su sastavni dijelovi procesa uéenja.

Kontrolni popis materijala predstavlja pomo¢ u pripremi ¢asa.

Raspored nastavniku omogucuje okvirno planiranje vremena.

Razvijanje sposobnosti Promisljanje o odabiru i njegovom uticaju.

Cilj ucenja Mediji su mocan instrument komunikacije i kontrole.

Zadaci za ucenike Uc¢enici uporeduju i promisljaju o svojim odabirima i odlukama.

Materijali i sredstva Izlaganje zidnih novina.

Nastavni materijal 9A.

Metoda . o .
Izvjestavanje, plenarna rasprava.
Predavanje.

Raspored 1. U¢enici uporeduju svoje odabire i odluke. 15 min.
2. Ucenici promisljaju o sastavljanju poruka. 10 min.
3. Predavanje nastavnika: selekcija tema, cenzura. 5 min.
4. Rasprava. 10 min.

Informacije

Ucenici se osvréu na svoje iskustvo u ovom projektu. Ne ¢itaju zidne novine jedni drugima radi
informacija ve¢ se fokusiraju na odluke oko odabira tema i slika — istrazuju ulogu medija kao
cenzora i selektora tema.

Reporteri daju popratne informacije o raspravama u timovima, a uc¢enici uporeduju i osvréu se na
steceno iskustvo.

Nastavnik dodaje pojmove — mediji kao cenzori i selektori tema — u kratkom predavanju. To je
primjer kako se konstruktivisticko uc¢enje sistemnom podukom obogacuje. Ucenicko iskustvo stvara
kontekst u kojem nastavnikova poduka nudi novi ugao gledanja i uenicima omogucéava da svoje
iskustvo razumiju na naprednijoj, apstraktnoj razini razmisljanja i razumijevanja.

Moguca su razlic¢ita misljenja o proSirivanju ovog projekta i primjeni stecenih znanja. O njima se
moze razgovarati na kraju lekcije.




Ucestvovati u demokratiji

Opis lekcije

Od ucenika se oc¢ekuje da, prije ove lekcije, proc€itaju zidne novine drugih uéenika.

1. dio: U€enici objasnjavaju i uporeduju svoje odabire

Naizmjeni¢no, svaki govornik izvjestava o odlukama koje je donio njegov tim i objasnjava razloge za
te odluke. Uz pomoc¢ biljeski (radni materijal za ucenike 9.3), govornici se osvréu na sljedeée teme:

— 1izbor uvodnika;

— koje teme je tim razmatrao i zbog ¢ega su neke teme ukljucene, a druge izostavljene;
— izbor fotografija;

— ostale teme i vazna pitanja.

U izlaganjima je naglasak na odlukama koje se ticu cenzure i selekcije tema, a ne sadrzaja samih
novina. One su materijal na koji se nastavnik fokusira u svom kratkom predavanju, naglasavajuci
zajedniCko iskustvo timova, dodavajuci neke osnovne pojmove medijske pismenosti. Na taj nacin
konstruktivisticko ucenje daje kontekst za prenos konceptualnog znanja kroz sistematsku i kratku
poduku.

2. dio: UcCenici se osvréu na sastavljanje poruka
Nastavnik trazi da ucenici uporede razloge zbog kojih su njihovi timovi donijeli odredene odluke.
Mozemo li prepoznati neke prevladavajuée kriterije, npr. da li je nesto vrijedno objavljivanja? U kojoj

mjeri smo uzeli u obzir takmicenje — npr. upotrijebivsi nesto sto upada u oc¢i?

Izvjestaji govornika i uporedba odabira moze dovesti do kriticke rasprave. Ucenici mogu raspravljati o
snaznom uticaju medija na vrstu informacija koje primamo, ili na nesto Sto nikada ne Cujemo.
Nastavnik moderira raspravu. Buduc¢i da ¢e uskoro uzeti rije¢, nije potrebno komentarisati u¢enicke
izjave.

3. dio: Predavanje nastavnika

Korak 3.1 Osnovno predavanje
Nastavni materijal 9A

Kao §to je gore reCeno (vidi 1. dio), nastavnik povezuje tacke iz ovog kratkog predavanja s
kontekstom u pogledu iskustva te pitanja koja su ucenici postavili. To zahtjeva odredenu fleksibilnost
u predstavljanju sljedecih klju¢nih izjava:

1. Sve medijske poruke su konstruisane. Jedan od osnovnih elemenata konstrukcije poruka je odabir
malobrojnih informacija koje se pretvaraju u price, te izbacivanje brojnih drugih informacija. Ucenici
su istrazivali ovaj vid konstrukcije poruka kada su uredivali svoje zidne novine.

2. Odabiruéi i odbacujuéi informacije, urednici vijesti i medijski producenti djeluju kao cenzori i
selektori tema. Snazno uticu na javno mnijenje i politicko odlu¢ivanje, kao i na nacin na koji
ucestvujemo u demokratiji. U kojoj mjeri se to iskustvo pretvara u kontrolu ovisi o tome da li
ostvarujemo svoju ulogu cenzora ili ne.

Ove dvije izjave usko su povezane s uc¢enickim iskustvom u ovom malom projektu. Nastavnik moze
ovdje zaustaviti unos informacija jer ima dovoljno materijala za razmisljanje, ali moZe i dodavati
teme, ovisno o interesima uc¢enika i njihovim pitanjima. U tom slu¢aju ¢e se vremenski okvir mozda
morati prosiriti.

226



Ucesc¢e u politici: ucescée kroz komunikaciju
Korak 3.2 Prosirivanje predavanja

1. S druge strane, kao trgovacka drustva, mediji se medusobno takmice u cilju privlacenja nase
paznje. Medijski producenti nastoje udovoljiti interesima i ocekivanjima Ccitateljstva. Njihov
komercijalni uspjeh ovisi o izboru koji su izvrsili korisnici medija.

2. Da bismo dobili predodzbu o svijetu oko nas, ovisimo o medijima. U ovoj lekeiji, uéenici se
fokusiraju na klasi¢ne medije tj. novine. Medutim, pojavile su se nove vrste medija i koristimo ih
u razlicite svrhe. Jo$ uvijek imamo klasi¢ne masovne medije (difuzni mediji) — ¢asopisi, novine,
TV i radio — koje uglavnom koristimo kao izvore informacija i zabave. Zatim, imamo medije koji
se temelje na internetu (internetske stranice, e-mail, blogovi, facebook 1 slicne mreze, twitter) te
SMS. Koristimo ih u razli¢ite svrhe, no ve¢inom za medusobnu komunikaciju i, kao §to ucenici
najbolje znaju, mlada generacija o njima zna vise od svojih roditelja i ve¢ine nastavnika.

3. Danas zivimo u medijskoj kulturi. Drustvo je mreza interakcija izmedu njegovih cClanova.
Drustvena interakcija je u velikoj mjeri komunikacija. Komunikaciju podupiru, usmjeravaju i
oblikuju mediji, a medijske poruke ne samo da odrazavaju ve¢ i narusavaju stvarnost.

4.dio: Rasprava kao nastavak i zakljucni dio jedinke

Ucenici moraju imati priliku reagovati na nastavnikovo predavanje.

Mogu postavljati pitanja, radi boljeg razumijevanja, ili mogu problematizirati mo¢ masovnih medija
kao cenzora i selektora tema.

Nastavnik na kraju postavlja pitanje da li i kako nastaviti ovaj projekt, te u tu svrhu predlaze neku od
sljedecih ideja:
— Zidne novine se mogu izloziti u skoli.

— Ucenici mogu pozvati profesionalnog novinara da posjeti razred. Mogu mu pokazati svoje novine,
traziti povratne informacije i s njim raspraviti pitanje cenzure.

— Izdavacki tim moZe nastaviti ovaj projekt novosti u $koli i izraditi S§kolske (zidne) novine.

— Ucenici mogu izvijestiti o medijima koji najsnaznije oblikuju i utiu na javno mnijenje.

— Ucenici se mogu drzati problema o kojem su izvjestavali 1 krenuti u akciju. Moguce je povezivanje s
ostalim jedinkama ovog prirucnika.
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Nastavni materijal 9A
Vjestine i strategije za obrazovanje o medijima

napisala Elizabeth Thoman

Od trenutka jutarnje zvonjave budilnika pa dok ne zaspemo, uz kasnovecernju razgovornu emisiju,
izloZeni smo stotinama, pa i hiljadama slika i ideja ne samo s televizije, ve¢ iz novinskih naslova, sa
stranica Casopisa, iz filmova, s internetskih stranica, fotografija, video-igara i oglasnih panoa. Neki
danasnju mladu generaciju nazivaju screenagerima.”’

Do nedavno, malo je ljudi dovodilo u pitanje sve ve¢u dominaciju medija u nasim zivotima. Oni koji
su to ¢inili, obi¢no bi naglasak stavljali na pitanje sadrzaja, poput koli¢ine seksa i nasilja na televiziji i
u filmovima. Neki su zagovarali cenzuru, dok su drugi samo savjetovali porodicama isklju¢ivanje
televizije. Cinjenica je, medutim, da iako TV aparat mozZete iskljuciti, od dana$nje medijske kulture
mozete pobjeci jedino ako se popnete na vrh neke planine. Mediji ne samo da uti¢u na nasu kulturu.
Oni jesu nasa kultura.

Kljuéna uloga medija u globalnoj kulturi je razlog zbog kojeg medijska cenzura neée nikada zazivjeti.
Ono $to je umjesto toga nuzno jeste ponovno razmotriti ulogu medija u nasim Zzivotima — to
razmatranje mora uzeti u obzir pomak s obrasca Stampane kulture na kulturu slike, pri ¢emu se ova
druga razvija posljednjih 150 godina, od izuma fotografije i sposobnosti da izdvojimo neki predmet, ili
sli¢nost iz nekog konkretnog vremena ili mjesta koji ¢e pritom i dalje ostati stvarni, vidljivi i trajni.”’

Kroz razdoblje od 500 godina pridavali smo vaznost sposobnosti ¢itanja novina kako bismo u
potpunosti mogli uéestvovati u drustvu kao informisani gradani i obrazovani ljudi. Danas porodica,
Skola i sve institucije zajednice, ukljucujuc¢i i one medicinske i zdravstvene, imaju zajedni¢ku
odgovornost da mlade ljude pripreme za Zivot u svijetu moénih slika, rije¢i i zvukova.?' Nazovimo to
,medijskom pismenoscu®.

Sta je medijska pismenost?

Upravo ono $to nam govore te dvije rijei — sposobnost tumacenja i stvaranja licnog misljenja iz
stotina pa cak 1 hiljada verbalnih i vizualnih simbola koje svakodnevno primamo s televizije, radija,
raCunara, iz novina i ¢asopisa i, naravno, s reklama.

To je sposobnost odabiranja i selektiranja, sposobnost osporavanja i propitivanja, sposobnost da
postanemo svjesni onog Sto se oko nas dogada, a ne da budemo pasivni, pa posljedi¢no i ranjivi.

»Mlade ljude moramo pripremiti za zivot u svijetu moénih
slika, rijeci i zvukova.* UNESCO, 1982.

Istrazivaci koji proucavaju medije sada govore da su se televizija i masovni mediji toliko ukorijenili u
nas$ kulturni milje da vise ne bismo smjeli zada¢u obrazovanja o medijima smtrati pruZanjem ,,zastite*
od nezeljenih poruka. Na$ cilj mora biti pomo¢i ljudima da postanu kompetentni, kriti¢ni i pismeni
kada je rijec¢ o svim medijskim oblicima kako bi mogli kontrolisati interpretaciju onog Sto vide i cuju,
a ne dopustiti da interpretacija kontroliSe njih. Len Masterman, autor djela ,,Poucavati o medijima*

(Teaching the Media), to naziva , kriti¢kom autonomijom*.”

Druge definicije naglasavaju da medijska pismenost nije u toj mjeri kona¢na ukupnost znanja, koliko
je to vjestina, proces, nacin razmisljanja koji se, poput sposobnosti razumijevanja kod Ccitanja,
neprestano razvija. Biti medijski pismen ne znaci memorisati €injenice ili statistiku vezanu za medije,
veé to znadi postavljati prava pitanja o onom §to gledate, &itate ili slusate. ** U sredistu medijske
pismenosti je princip propitivanja.

19. Rushkoff, Douglas, ,,Igrati se buducnosti: Kako nas dje¢ja kultura moze pouciti da napredujemo u doba haosa“ Playing
the Future: How Kids’ Culture Can Teach Us to Thrive in an Age of Chaos, (,,1grati se buduénosti: Kako nas djecja kultura
moze pouciti da napredujemo u doba kaosa“), 1996.

20. Iz djela Stewarta Ewena, posebno All Consuming Images: The Politics of Style in Contemporary Culture
(,,Sveobuhvatne slike: Politika stila u savremenoj kulturi*), 1988.

21. Iz konac¢nog izvjestaja, UNESCO [International Symposium on Education of the Public in the Use of Mass Media
(Medunarodni simpozij o obrazovanju javnosti o kori$tenju masovnih medija), Grunwald, 1982.

22. Masterman, Len, Teaching the Media (,,Poducavanje o medijima*), 1989, poglavlje 2.

23. 1z definicije misije Casopisa Media&Values koji je u periodu od 1977-93. izdavao Centar za medijsku pismenost (Center
for Media Literacy).
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Nauciti Sta trebamo traziti

Sta djeca (i odrasli, takoder) trebaju znati o medijima? Tokom proteklih godina, stru¢njaci za medijsko
obrazovanje prepoznali su pet stvari koje bi svako trebao imati na umu kada je rije¢ o medijskim
porukama, bez obzira da li one stizu upakovane kao TV sitcom, kompjuterska igrica, muzicki video,
oglas u ¢asopisu ili film u kino-dvorani.”

1. Sve medijske poruke su ,konstruisane”

Bez obzira da 1i gledamo vecernje vijesti ili prolazimo pokraj reklamnog panoa na ulici, medijsku
poruku koju primamo neko je napisao (vjerovatno nekoliko ljudi), snimljene su fotografije, Sto je u
konacnici sve spojio neki kreativni graficki dizajner. Medutim, to je vise od samo fizickog procesa.
Ono $to se zapravo dogodilo je da je neSto Sto je smislilo ili ,konstruisalo® samo nekoliko ljudi
odjednom za nas ostale postalo ,tako i nikako drugacije”. Pritom je vazno naglasiti da mi kao
gledateljstvo ne vidimo i ne Cujemo rije¢i, slike ili aranzmane koji su u procesu stvaranja bili
odbaceni. Ono $to vidimo, ¢ujemo ili procitamo je samo ono $to je u konacnici prihvaceno.

Vrlo vazno je pomo¢i ljudima da se snadu zive¢i u globalnom i tehnoloSkom drustvu, a to ¢emo
uspjeti ako im pomognemo da shvate kako nastaju medijske poruke, Sta je ispusteno te kako mediji
oblikuju ono §to saznajemo i razumijevamo o svijetu u kojem zivimo.

2. Medijske poruke stvarane su uz pomoc¢ jezika kojim upravljaju njegova vlastita pravila

Svaki oblik komunikacije, bez obzira da li se radi novinama, TV igrama ili filmovima strave i uzasa,
ima svoj vlastiti stvaralacki jezik: zastrasujuéa muzika pojacava osjecaj straha, kamera koja snima u
krupnom planu sugerSe intimnost, veliki naslovi signaliziraju vaznost. Razumijevanje gramatike,
sintakse i metaforicki sistem medijskog jezika povecava naSe uvazavanje i uzivanje u medijskim
dogadanjima i pomaze nam da budemo manje podlozni manipulaciji. Jedan od najboljih nacina da
nauc¢imo kako nastaje neki medijski proizvod je da ucinimo upravo to — da snimimo svoj li¢ni video,
osmislimo internetsku stranicu nase izvidacke organizacije ili pokrenemo reklamnu kampanju kako
bismo djecu upozorili na duhansku opasnosti.

3. Razliciti ljudi razlicito dozivljavaju iste medijske poruke

Zbog razlike u godinama, odgoju i obrazovanju, ne postoji dvoje ljudi koji vide neki film na isti nacin
ili ¢uju sasvim identi¢nu pjesmu na radiju. Cak ni roditelji i njihova djeca ne vide isti TV show! To
shvacanje pobjeduje stajaliSte prema kojem se TV gledatelji samo pasivno izlezavaju pred
televizorom. Mozda tog i nismo svjesni, no svi mi, ¢ak i djeca koja su tek prohodala, neprestano
nastojimo shvatiti smisao onog $to vidimo, ¢ujemo ili ¢itamo. Sto vise pitanja moZemo postaviti o
onom §to dozivljavamo, to smo oprezniji s odlukom da li prihvatiti ili odbiti neku poruku. Istrazivanja
su pokazala da djeca svih uzrasta s vremenom mogu nauciti vjestine, primjerene njihovoj dobi, koje su
poput novih nao&ala s kojima mogu , &itati svoju medijsku kulturu.”

4. Mediji su u prvom redu biznis ¢iji je jedini motiv profit

Novine svoje stranice najprije popunjavaju oglasima; preostali prostor posvecen je vijestima. Isto tako
svi dobro znamo da su reklame sastavni dio glavnine televizijskog programa koji nam se nudi. Ono $to
mnogi ne znaju jeste ¢injenica da ono §to se zaista prodaje preko televizije nisu samo reklamirani
proizvodi koji se prodaju gledateljstvu, ve¢ se i gledateljstvo prodaje oglasivacima!

24. Prilagodeno iz dokumenata o medijskom obrazovanju Engleske i Kanade. Prvo izdanje u SAD-u pod naslovom Five
Important Ideas to Teach Your Kids about TV (,,Pet vaznih ideja o tome kako pouciti vasu djecu oTV-u*) autora Jay Davis
Media&Values #52/53; jesen, 1990.

25. Hobbs, Renee, Tuning in to Media: Literacy for the Information Age (,,Prilagodavanje medijima: pismenost za
informacijsko doba®), 1995 video, na trziste stavio Centar za medijsku pismenost.
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Ucestvovati u demokratiji

Prava svrha programa koje gledamo na komercijalnoj televiziji, bez obzira radi li se o vijestima ili
zabavi, nije samo omoguciti zabavu ve¢ stvoriti gledateljstvo (i staviti ga u receptivno raspolozenje)
tako da mreza ili lokalna postaja moze sponzorima prodati vrijeme za oglaSavanje njihovih proizvoda.
Svaka sekunda se racuna! Sponzori placaju vrijeme na osnovu broja ljudi koji ¢e, prema
predvidanjima TV stanice, gledati televizijski program. Sponzori, osim toga, namjenjuju svoju poruku
konkretnoj vrsti gledatelja, na primjer, Zenama od 20-35 godina koje troSe novac na oglasavane
proizvode, ili djeci od 2-7 godina koja uticu na roditeljsko troSenje novaca.

Mozda to i nije ono §to zelimo, no u stvari, veéinu medija su nam omogucile, kako kaze George
Gerbner, privatne globalne korporacije koje nesto zele prodati, a ne porodica, crkva, Skola ili cak
vlastita zemlja koja ima $ta reéi.”®

5. Mediji imaju usadene vrijednosti i stajaliSta

Mediji, zbog toga S§to su konstruisani, nose podtekst o tome ko i §ta je vazno u najmanju ruku osobi ili
osobama koje stvaraju odredenu konstrukciju. Osim toga, mediji pricaju price (Cak i reklame pricaju
neku brzu i jednostavnu pricu), a priCama su potrebni likovi, mjesto radnje, pocetak, sredina i kraj.
Izbor dobi, spola ili rase, pomijeSani sa stilovima Zzivota, stavovima i prikazanim ponaSanjima,
izabrano okruzenje (urbano? ruralno? imucno? siromasno?) te akcije i reakcije za vrijeme radnje samo
su neki od nacina na koje vrijednosti bivaju ,,usadene* u neki TV show, film ili reklamu.

Vazno je nauciti kako ,,¢itati* razne vrste medijskih poruka kako bismo otkrili stajaliSta koja su u njih
ugradena. Tek tada mozemo odluciti ho¢emo li prihvatiti ili odbaciti sve te poruke dok svakodnevno
kréimo put kroz okruzenje prepuno raznih medija.

Pet osnovnih pitanja koja mozemo postaviti kada je rije¢ o bilo kojoj medijskoj
poruci

Nauciti Sta pitati

Iz ovih pojmova proizlazi niz od pet osnovnih pitanja®’ koja se mogu postaviti u vezi s bilo kojom
medijskom porukom. Obratite paznju na to kako svako od njih otvara slojeve sve detaljnijih pitanja:
Ko je autor ove poruke i zasto je Salje?

Koje tehnike su upotrebljene da bi privukle moju paznja?

Koji stilovi Zivota, vrijednosti i stajaliSta su predstavljeni u poruci?

Mogu li drugi ljudi ovu poruku razumjeti drugacije?

A

Sta je u ovoj poruci ispusteno?

Postupak ispitivanja se primjenjuje na konkretan medijski ,.tekst“ — prepoznatljivu proizvodnju ili
publikaciju, ili dio nje: jednu epizodu Power Rangersa, reklamu za Pepsi, jedno izdanje ¢asopisa OK,
pano-reklamu za Sarajevsko pivo, fotografije i ¢lanke o pljacki banke na naslovnici nekih novina,
televizijski prijenos nogometnog prvenstva. (...).

Bitna pitanja

Da bismo postali odrasli koji dobro funkcioni$u u druStvu prepunom medija, moramo biti u stanju
napraviti razliku izmedu razli¢itih medijskih oblika, znati postaviti bitna pitanja i poznavati osnovne,
gore opisane pojmove. Iako je vecina odraslih na ¢asovima knjizevnosti naucila razlikovati pjesmu od
eseja, zaprepascuje ¢injenica da mnogi ne znaju razliku izmedu dnevnih novina i tabloida koje izdaju
velike samoposluge.

26. Gerbner, George, Television Violence and the Art of Asking the Wrong Question (,,Televizijsko nasilje i umijece
postavljanja pogresnog pitanja“), u The World & I: A Chronicle of our Changing Era (Svijet i ja: Kronika naseg
promjenjivog doba), srpanj, 1994.

27. Zahvala Renée Hobbs za trud oko artikulisanja ovih bitnih pitanja tokom njenog rada u razredu.



Ucesce u politici: ucescée kroz komunikaciju

Kako se sada informacije o domacim i svjetskim dogadanjima sve viSe prenose preko televizije i
interneta, pojedinci moraju nauciti kako sami dokazati istinitost informacija, kako provjeriti izvore i
uporediti i suprotstaviti razli¢ite verzije iste informacije da bismo mogli otkriti pristranost ili kontrolu
politickog ,,spina“ (...).

Tri koraka do uspjeha: prikaz ucinkovitog programa medijske pismenosti

»Medijska pismenost” je pojam koji obuhvaca tri medusobno povezana pristupa koji imaju za cilj svim
gradanima, bez obzira na dob, prenijeti potrebna znanja o medijima:

Prvi pristup je osvijestiti vaznost dobro uravnotezene i vodene medijske ,,konzumacije* — pomo¢i
djeci i porodicama da odaberu ono §to je zdravo, te da uspjeSno kontroliraju koli¢inu vremena
provedenog uz televiziju, gledanje videa, kompjuterske igrice, filmove i razne Stampane medije.

Drugi pristup je poducavanje posebnih vjestina kritickog gledanja — nauciti analizirati i propitivati
ono §to je na ekranu, kako je stvarano i §to je moZzda izostavljeno. Vjestina kritickog gledanja
medija najbolje se u¢i na nastavi koja se temelji na istrazivanju i interaktivnim grupnim
aktivnostima te kreiranju i proizvodnji vlastitih medijskih poruka.

Trec¢i pristup — drustvena, politi¢ka i ekonomska analiza ide dublje od samog ekrana (preko kojeg
primamo medijske slike) s ciljem podrobnijeg istrazivanja o tome ko proizvodi medije koje pratimo
i u koju svrhu? Kakav je uticaj medija u nasoj kulturi i kako pristupamo problemima kao $to su
medijsko nasilje, rasni stereotipi i potrosacka kultura (konzumerizam)?

Kroz istrazivanje, raspravu i projekte postupanja odrasli, jednako kao i mladi, posmatraju kako
svako od nas (i svi mi zajedno u drustvu u kojem zivimo) uzima i tumaci svoja medijska iskustva te
kako masovni mediji upravljaju naSim globalnim potroSackim ekonomijam. Ovaj pristup moze
izvrsiti pripremu za razli¢ita medijska nastojanja u smislu osporavanja ili zastite opceg interesa ili
korporativnog ponasanja.

Iako se mozda cini da televizija i elektronski mediji nude najuvjerljivije razloge promovisanja
medijskog obrazovanja u suvremenom drustvu, principi i praksa medijske pismenosti mogu se
primijeniti jednako na sve medije, od televizije do reklamnih majica, od panoa do interneta.
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