UNITATEA DE iNVA’[ARE 7
Un ziar al clasei

Intelegerea mass-media
prin producerea de mass-media

7.1. Ziarele din jurul nostru
Pe cine informeaza. Cum informeaza. Ce comunica.

7.2. Ziarul nostru este cel mai bun ... nu sunteti de acord?
Ce face ca un ziar sa fie bun?

7.3. Noi producem gazeta noastra de perete
Toate indicatiile si interdictiile

7.4. Primul nostru numar!
Incotro ne indreptim mai departe?



A trai in democratie

UNITATEA 7: Un ziar al clasei
Intelegerea mass-media prin producerea de mass-media

Peste tot in lume, prezenta si impactul mass-media au crescut in ultimii ani. Cu cat vietile noastre devin mai
complexe si interdependente, cu atdt ne bazam mai mult pe informatii pentru a intelege influentele si
evolutiile care ne afecteaza. Pentru orice informatie cu privire la chestiuni ce depasesc sfera noastrd de
experienta personald si perceptie imediata, trebuie sd ne bazam pe un mediu de informare.

Cu toate acestea, accesul individual la diferite forme de media variazi foarte mult. Acest lucru afecteaza
nivelul de informare al unei persoane si potentialul sdu de a exercita influentd si putere. Un alt aspect
important este problema cenzurii si problema dezinformarii de catre partide, guverne si lobby-urile
puternice. Conflictul, inclusiv schimbarile sociale sau razboiul, dau nastere la informatii monopolizate si
distorsionate.

Desi aceste inter-relatii, pentru a numi doar cdteva, nu vor fi abordate in mod explicit in aceastd unitate
referitoare la mass-media, elevii vor descoperi elemente ale acestora atunci cand vor compara presa tiparita
din tara sau regiunea lor si o vor judeca dupa criterii specifice.

Abordarea educatiei media in aceasta unitate este diferitd. Prin producerea propriei lor gazete de perete,
elevii vor intelege productia ziarelor si vor invata astfel ceva despre realitatea mass-media ,,din interior”.
Experienta de predare a demonstrat ca aceasta abordare ofera elevilor o forma de acces direct la presa scrisad
care nu prea are legéturd cu viata lor de zi cu zi. Elevii vor examina acest tip de mass-media si vor evalua,
de asemenea, mass-media electronica, precum si modul propriu de utilizare a acestor tipuri diferite de mass-
media, dintr-o perspectiva noua. Ei vor dezvolta o alfabetizare in mass media.

In final, un sfat practic: aceastd unitate, in special, cere si oferd un potential pentru predare trans-curriculara
si cooperare. Scrierea si revizuirea textelor ar putea avea loc ca parte a lectiilor de predare a limbii materne,
in timp ce conceperea asezarii in pagina ar putea fi o sarcini de lucru la ora de arta. In unele cazuri, este
posibil ca o ora sa trebuiasca sa Inceapd pe cont propriu, cu un aport suplimentar oferit de catre o echipa de
editare formata din elevi care sunt deosebit de interesati.

Este posibil ca gazeta de perete sa devina prezenta in viata scolara inainte ca alti profesori sa fie suficient de
convingi cd merita sa se alature.

invétare pentru educatie pentru cetitenie democratica si drepturile omului

Alfabetizarea in mass media este una din cheile catre un obiectiv global in educatia civica si educatia
privind drepturile omului - cetiteanul activ, care participa. lata un rezumat al celor mai importante aspecte
ale alfabetizarii n mass media:

1. Competenta de comunicare se refera la modul general in care fiintele umane interactioneaza unele cu
altele. Realitatea sociald nu exista ca atare. Mai degraba, este definitd impreuna de catre oameni prin
interactiune sociald, ceea ce inseamna ca este creata prin acte de comunicare. Aceastd competenta
generald de comunicare incepe cu invatarea limbii noastre materne si este dezvoltatd in continuare
prin utilizarea acestei competente in public.

2. Fiecare fiintd umana are aceastd competentd de comunicare din nastere. Suntem dotati cu aceasta
competenta de la natura, dar aceasta trebuie sa fie educata, practicata si rafinata.

3. Alfabetizarea in mass media este inclusa in conceptul global al competentei de comunicare. Se refera
la multitudinea complexd a mass-media, iar utilizarea sa trebuie sd fie Tnvatata si practicata in moduri
diferite, de exemplu, fiind stabilitd ca o sarcind pentru elevi. Presa scrisa, inclusiv gazeta de perete,
sunt mijloace importante pentru comunicarea de zi cu zi, cu care elevii ar trebui sa fie familiarizati.
Cu toate acestea, ele nu sunt decat un element in cadrul obiectivului global de alfabetizarea in mass
media.
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UNITATEA DE iNVATARE 7: Un ziar al clasei
Intelegerea mass-media prin producerea de mass-media

Titlul lectiei

Obiective

Sarcinile elevilor

Resurse

Metoda

Lectia 1:
Ziarele din
jurul nostru

Sa se familiarizeze cu
diferite forme de
presa tiparita.

Sa inteleaga
diferentele referitoare
la structura
continutului.

Elevii strang si analizeaza
ziarele si revistele care sunt
citite de obicei in comunitatile
lor. Ei creeaza un poster pentru
a-si inregistra rezultatele.

Ziare, foarfeca, lipici,
coli mari de hartie.

Lucru in grup.

Lectia 2:
Ziarul nostru
este cel mai

Sa clarifice criteriile
pentru un bun ziar sau
o buna revista.

Elevii evalueaza prezentarile
celorlalte grupuri si sunt de
acord cu compromisurile.

Prezentari elaborate la
lectia anterioara.
Matrice pe tabla sau flip

Prezentare in
grupuri,
discutie cu

bun... nu Sa devina constienti chart. toata clasa si
sunteti de de propria lor evaluare.
acord? perspectiva, de valori

si interese.
Lectia 3: Sa agreeze in grupuri | Elevii decid cu privire la In functie de resursele Luarea de
Producem serii de subiecte si structura ziarului lor produs in | materiale disponibile, decizii
propria obiective. comun. Ei identifica subiectele | rezultatele vor varia de | comune, lucru
noastra Sa coopereze in grup, | care sunt relevante pentru la texte scrise de mana in grup.
gazeta de impartasind propriile | scoala lor si scriu un articol la imprimari ale datelor
perete lor idei si competente | pentru sectiunea lor din gazeta | electronice cu fotografii

cu echipa. de perete. digitale.
Lectia 4: Sa inteleaga, prin Elevii trebuie sa formeze opinii | Tabla sau flip chart. Discutie cu
Primul discutii ce implica si sa decida 1n legatura cu toata clasa.
nostru continuarea viitoarea lor implicare intr-un
numar! proiectului gazetei de | proiect de follow- up.

perete.

Sa ia decizii si sa isi
asume
responsabilitatea
pentru ele.




A trai in democratie

Lectia 1
Ziarele din jurul nostru
Pe cine informeazia. Cum informeaza. Ce comunica.

Sa se familiarizeze cu diferite forme de presa tiparita. Sa inteleaga diferentele

Obiectiv de invitare . . .
referitoare la structura continutului.

Elevii strang si analizeaza ziarele si revistele care sunt citite de obicei in comunitatile

Sarcinile elevilor . < A .
lor. Ei creeaza un poster pentru a inregistra rezultate lor.

Resurse Ziare, foarfeci, lipici, coli mari hartie.

Metoda Lucru in grup.

Invatare conceptuala

=9

Termenul ,,presa tiparita” se referd la sursele de informare tiparite — asa-zisa mass-media clasica — inclusiv ziare,
reviste, carti, cataloage, prospecte, fluturasi, harti, diagrame, carti postale, calendare si postere.

Presa tiparita se tipareste de obicei pe hartie. Tehnologiile de tiparire suferda modificari rapide, iar tiparirea digitala
devine din ce in ce mai obisnuita.
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Lectia

Cu cateva saptamani inainte ca aceasta lectie sd inceapd, profesorul solicita elevilor sa stranga toate ziarele
si revistele pe care le gasesc si sé le aduca la scoala. Pentru a sprijini elevii In munca lor, este recomandat sa
se aloce o masa in sala de clasa, care poate fi utilizatd pentru prezentari. Dacd are noroc, un elev poate
obtine un stativ vechi pentru ziare de la o institutie de presa, care reprezinta un mijloc ideal de a prezenta
ziare si reviste. Profesorul ar trebui sa se asigure ca sunt incluse toate principalele ziare de zi cu zi.

Profesorul incepe prima lectie informand elevii despre obiectivele si sarcinile acestei unitati. Profesorul ar
trebui sa sublinieze ca aceastd unitate este inceputul unui proiect care poate si ar trebui sa fie continuat
pentru cel putin o jumatate de an scolar. Elevii ar trebui sa realizeze, de asemenea, cé acest proiect le ofera
oportunitatea de a acumula experienta practica in jurnalism. Experienta a aratat ca viitorii jurnalistii au facut
adesea primii pasi in proiecte de acest tip.

Elevii formeaza grupuri restranse, de preferinta de trei sau maxim de patru elevi. Fiecare grup va analiza un
ziar sau o revista diferitd/diferit. Elevii sunt ghidati de urmatoarele intrebari:

- Ce sectiuni sunt incluse in ziar sau revista?
- In ce ordine apar sectiunile?

- Care sunt grupurile-tinta carora li se adreseaza sectiunile? Care membrii de familie sunt deosebit de
interesati de citirea unei anumite sectiuni?

- Ce teme sunt acoperite in sectiunile numarului pe care grupul il examineaza?

- Alegeti un articol tipic de la fiecare sectiune. Taiati aceste articole si lipiti-le pe o foaie de hartie
pentru a face un poster.

Posterul ar trebui sd poarte numele ziarului sau revistei, Tn mod ideal cu un antet original, iar intrebarilor
prezentate mai sus trebuie sa li se raspunda. Elevilor ar trebui sa li se aminteascd de importanta unei asezari
in pagina clare si ordonate.

In acest stadiu, este important ca elevii sa fi inteles structura de baza a ziarului lor, astfel permitandu-le si o
prezinte si explice clar in clasa.

Grupurile pregatesc prezentarile lor pentru lectia urmatoare, ca si cum ar face reclama ziarului sau revistei
lor, subliniind toate avantajele si punctele sale forte. Dupa ce a auzit toate prezentarile, clasa ar trebui sa
decida ce ziar considerd a fi cel mai interesant si informativ. Scopul acestui pas este de a obtine livrarea
gratuitd a acestui ziar timp de cateva saptamani, un serviciu pe care multi editori de ziare sunt dispusi sa il
furnizeze n scoli.

In aceasti faza, profesorul are un rol consultativ. El va sprijini grupurile in explorarea structurii interne a
ziarului, intrucat nu toate ziarele sunt la fel de usor de analizat. Profesorul ar trebui, de asemenea, sa
monitorizeze elevii in timpul activitatii lor de grup pentru a se asigura ca fiecare grup este capabil sa faca o
prezentare bund si si termine munca pana la sfarsitul lectiei. Incercarea de a fi prea perfect va perturba
bugetul de timp pentru aceasta activitate.
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Lectia 2
Ziarul nostru este cel mai bun... nu sunteti de acord?
Ce face ca un ziar sa fie bun?

Sa clarifice criteriile pentru un bun ziar sau o buna revista.

Obiectiv de invitare Sa devina constienti de propria lor perspectiva, de valori si interese.

. . Elevii evalueaza prezentarile elaborate de celelalte grupuri si convin in legatura cu
Sarcinile elevilor

compromisurile.
Resurse Prezentari pregatite in timpul ultimei lectii. Tabla sau flip chart.
Metoda Prezentare 1n grupuri, discutie cu Intreaga clasa si evaluari.

Invatare conceptuala

Termenul , libertatea presei” se referd la dreptul presei de a se ocupa de activitatea sa in mod liber, impreuna cu dreptul
la publicarea necenzuratd a informatiilor si opiniilor. Libertatea presei ia o forma concreta prin drepturile specifice ale
ziaristilor de a refuza sa aduca probe si prin restrictiile referitoare la monitorizarea jurnalistilor cu echipamente audio
(“bugging”), pentru a proteja sursele de informare de care au nevoie jurnalistii pentru activitatea lor. Accesul la
profesia de jurnalism nu face obiectul unei reglementéri a statului iar instruirea ziaristilor este organizata privat si fara
influenta statului.
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Lectia

Cea de a doua lectie Incepe cu prezentari. Grupurile au pregétit posterele lor si au selectat decupaje din ziare
si reviste. Poate fi recomandabil sa se acorde grupurilor cinci minute la inceputul lectiei pentru a parcurge
prezentérile lor.

Elevii evalueaza prezentarile utilizand criterii definite. Profesorul poate prezenta aceste criterii §i poate
pregiti o matrice, organizata astfel:

Grupul 1 | Grupul 2 | Grupul 3 | Grupul4 | Grupul 5 | Puncte

Numele ziarului sau revistei

Poster

Aspecte oficiale de prezentare

Continutul prezentarii

Aspecte oficiale ale ziarului sau revistei

Continutul ziarului sau revistei

Evaluarii nu ar trebui sa i se acorde o importantd exageratd, ci ar trebui mai degraba, prin elementul de
competitie, sa motiveze elevii sa faca o prezentare buna.

Dupa prezentari, elevii ar trebui sd evalueze presa tiparitd pe care au vazut-o (gandire criticd),
concentrandu-se pe urmatoarele intrebari:

- Ce face un ziar / revista un ziar ,,bun” / o revista ,,buna”?

- Carui scop serveste?

- Ce credem despre ziarele / revistele care ne-au fost prezentate ?
- Ce s-ar putea ITmbunatati?

Experienta a aratat ca profesorul va sprijini §i va structura discutia notand ideile elevilor pe un flip chart
care a fost pregatit inainte de lectie. Alternativ, se poate utiliza tabla, dar acest lucru are dezavantajul ca
informatiile nu vor fi disponibile in urmatoarea lectie.

La sfarsitul lectiei profesorul propune ca elevii sa produca si sa prezinte public o ,,gazetd de perete” a scolii.
Elevii ar trebui sa fie rugati sa se gandeasca la sarcina si la sectiunile care ar trebui sa fie incluse in scopul
de a oferi o imagine cuprinzatoare a vietii scolare, si la sectiunea pe care ar fi dornici sa o produca ei insisi.
Ei ar trebui sa sugereze, de asemenea, un nume pentru ziarul lor.
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Lectia 3

Noi producem gazeta noastra de perete
Toate indicatiile si interdictiile

Obiectiv de invitare

Sa agreeze in grupuri serii de subiecte si obiective.Sa coopereze in grup,
impartasind propriile lor idei si competente cu echipa.

Sarcinile elevilor

Elevii decid asupra structurii pe care o va avea ziarul lor produs impreuna.
Ei identifica subiectele care sunt relevante pentru scoala lor si scriu un articol
pentru sectiunea lor pentru gazeta de perete.

Resurse

In functie de resursele materiale disponibile, rezultatele vor varia de la texte scrise
de mana la tipariri de date electronice cu fotografii digitale.

Metode

Luarea de decizii comune.
Lucru in grup.
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Lectia

In grupuri de trei sau patru, elevii impart ideile lor despre sectiunile unui ziar care furnizeaza informatii
relevante cu privire la viata din scoala.

Profesorul a pregatit o mica gazetd de perete pentru fiecare grup lipind impreund trei foi A4 de hartie.
Grupurile primesc apoi sarcina de a concepe structura generala a ziarului, inclusiv numele ziarului, posibila
asezare in pagina si sectiunile pe care elevii le-au ales. Rezultatul lor ar putea arata astfel:

Cronica elevilor

Ultimele stiri Sport Stiri la nivel inalt  Evenimente Parintii Preocuparile noastre

Sugestiile grupurilor sunt afisate pe perete in sala de clasa si elevilor li se acorda timp pentru a citi posterele
si a-si forma opiniile. Apoi, ,,conferinta editorilor” ia urmatoarele decizii importante:

- Numele ziarului (schimb de opinii, discutie si vot final);
- Selectarea sectiunilor care sunt cele mai importante si semnificative pentru scoald si elevii.

Elevii formeaza acum echipe mici, numarul de echipe corespunzadnd numarului de sectiuni care urmeaza a fi
produse, cu o echipa suplimentara care este responsabild cu productia.

La inceput, echipa de productie se ocupa cu probleme practice, cum ar fi agezarea in pagina si prezentarea
gazetei de perete. In prealabil, profesorul a informat directorul scolii despre proiectul legat de ziar si a
obtinut permisiunea lui de a afisa ziarul scolii in cladirea scolii.

In timp ce echipele de editori planific primele articole pentru diferite sectiuni, profesorul discuti aspectele
tehnice cu echipa de productie.

Elevii primesc sarcini care urmeaza sa fie efectuate pana saptamana urmatoare. Fiecare echipad de editare
preda un articol si echipa de productie produce gazeta de perete, completeaza cu realizarea antetului
indicand logo-ul si numele ziarului, si sectiunile care au fost alese.

Aceastd sarcind permite elevilor sa experimenteze primul lor succes, dar, de asemenea, 1i confrunta imediat
cu dificultatile implicate. Obiectivul acestei abordari este infiintarea unei echipe permanente de editori, care
va publica in mod regulat stirile scolii. Echipele vor fi formate din elevi deosebit de activi si interesati care
sunt capabili sd continue cu proiectul gazetei de perete pe o perioada mai lunga de timp.
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Lectia 4
Primul nostru numar!
Incotro ne indreptim din acest punct?

Sa inteleaga, prin discutii ce implica continuarea proiectului gazetei de perete. Sa ia

Obiectiv de invatare A .
decizii i sa isi asume responsabilitatea pentru ele.

Elevii trebuie sa 1si formeze opinii si sa decida in legatura cu implicarea lor viitoare

Sarcinile elevilor intr-un proiect de follow-up.

Resurse Tabla sau flip chart.

Metoda Discutie cu toata clasa.

Invatare conceptuala

O discutie (un schimb de argumente, vine de la cuvantul latin discussio) este o forma specifica de comunicare verbala
intre doud sau mai multe persoane in care sunt abordate una sau mai multe probleme, fiecare parte prezentandu-si
argumentele. O discutie ar trebui {inutad in spiritul respectului reciproc. Un stil adecvat de discutie cere vorbitorilor sa
permita si chiar sd incurajeze exprimarea altor pareri si opinii decat cele proprii, analizdndu-le cu atentie in loc sa le
respingd imediat. Calitatile personale cum ar fi calmul, stapanirea de sine si politetea vor fi avantajoase de ambele
parti. Cel mai bun tip de discutie va duce la solutionarea unei probleme sau la un compromis pe care toti cei implicati
il pot accepta.

In societdtile moderne, discutiile sunt civilizate, adica mijloace non-violente de gestionare a controverselor si de
rezolvare a conflictelor de interese si obiectivelor. Conflictele nu sunt suprimate ci solutionate. Prin practicarea
aptitudinilor lor de discutie, elevii invata un instrument de baza pentru a lucra pentru si a mentine pacea in societate.
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Lectia

Dupa ce echipele de editori si-au postat articole pe perete si au raportat pe scurt experienta lor de lucru,
urmatoarea problema de interes va fi problema daca sa continue proiectul legat de gazeta de perete. Acum,
ca toti elevii au o idee referitoare la timpul de care ar avea nevoie pentru acest lucru si la problemele
organizatorice care trebuie rezolvate, ei pot avea o discutie realistd cu privire la problema continudrii
activitatii.

Profesorul poate ajuta pentru a oferi claritate si structura discutiei elevilor furnizand urmatoarele teme pe un
flip chart sau pe tabla.

Organizare Aspecte personale Co-operare Managementul timpului
Daca continuam: Cine este interesat?
—  Cum putem atrage
e —  Editorul sef? interesul altor
—  Ce trebuie s luam in elevi?
calcul? —  Comitetul de '
editori? —  Ce alti profesori

- i 47 e

Va fi timpul o problema? este posibil sd se
—  Care este rolul y . .
alature proiectului

—  De ce mijloace tehnice

. si pozitia
2 . nostru?
dispunem? profesorului?
—  Cum putem mpiedica ~ Nume: — Putem organiza
vandalizarea ziarului ’ vizite la birourile
nostru? - editoriale locale

(presa tiparita,
difuzare sau mass
- media electronica?)

—  De ce mijloace financiare -
vom avea nevoie? Cum se
pot strange fonduri?

- — Putem intervieva

un ziarist in calitate

de expert?

De indata ce profesorii incep un proiect, cum ar fi acesta, ei isi vor da seama cé nu totul poate fi planificat.
Este nevoie de un proces de reflectie continuu al tuturor participantilor. Este un proces plin de viata,
fascinant, dar, de asemenea, un proces dificil si, uneori, chiar frustrant.

Profesorii care au deja experienta in munca de proiect cu clasele cunosc succesiunea pasilor care vor fi
necesari, si stiu de asemenea ca este necesara o conducere ferma. Dacéd nu se actioneaza cu grija, totusi, o
conducere prea puternica poate sa distrugd motivatia si initiativa elevilor. Participarea la proiecte, cum ar fi
acesta, aduce beneficii pentru elevi, oferindu-le o experientd importantd in educatia civica si privind
drepturile omului.

Profesorii ar trebui sa-si exercite competentele de lider pentru a se asigura ca, pana la sfarsitul acestei lectii,
au fost luate decizii clare si a fost stabilit un interval adecvat de timp pentru pasii de follow-up.



A trai in democratie

Material general pentru profesori

Trei dimensiuni de dezvoltare a alfabetizarii In mass- media

1. Prima dimensiune: examinarea critica a mass-media

Examinarea critica a mass-media poate fi rezumata in verbul antic grecesc Kpwew (krinein), ceea ce
insemna initial ,,a face distinctia” si se referea la permanenta achizitie si reflexivitatea asupra cunostintelor
si experientei.

Examinarea critica a mass-media este analiza mass-media. Aceastd sub-dimensiune analitica se referd la
competenta de a percepe si intelege evolutiile in societate, cum ar fi concentrarea asupra aspectelor de
bussiness in activitatea mass-media, care ar putea pune in pericol functia de mass-media intr-o societate
democratica. In acest exemplu, este important si stim cine ce ziar detine si cate tipuri de canale media sunt
detinute de aceeasi companie. Cu toate acestea, nu trebuie sa uitdim ci activititile de mass-media sunt
conduse ca Intreprinderi comerciale, care trebuie sa realizeze un profit. Si dacad ne place sau nu, cu cat
vietile noastre devin mai interdependente si mai globalizate, cu atdt avem mai mare nevoie s ne bazam pe
mass-media. Analiza mass-media ne permite sd examinam evolutiile mass-media cu atentie - pentru a face
deosebiri - astfel incat sa putem folosi in mod adecvat alfabetizarea in mass media.

Sub-dimensiunea (auto-)reflexiva inseamna ca ar trebui sa fim capabili sd corelam si sa aplicam potentialul
nostru analitic si cunostintele noastre analitice noua insine si sferei noastre de actiune personale. In special
atunci cand aveam de-a face cu mass-media, avem o tendintd puternica de a vorbi despre ,.ceilalti”, si de a
ignora implicarea noastra personala.

Capacitatea de a analiza si reflecta include o a treia sub-dimensiune, preocuparea etica pentru altii, care
echilibreaza si defineste gandirea analitica si auto-reflexivitatea in ceea ce priveste responsabilitatea sociala.

2. A doua dimensiune: cunostinte despre mass-media

Aici ne referim la cunostinte ,,pure” despre mass-media si sistemele de mass-media. Acest lucru poate fi
impartit in doud sub-dimensiuni.

Sub-dimensiunea de informare include cunostinte de baza, cum ar fi modul in care jurnalistii se ocupa de
activitatea lor, tipurile de programe care sunt difuzate la TV si radio, motivele pentru preferintele
privitorului atunci cand se uitd la TV si modul in care un computer poate fi utilizat, astfel incat sa serveasca
in mod eficient nevoile utilizatorului.

Sub-dimensiunea abilitatilor adauga la cunostintele de mass-media capacitatea de a utiliza echipamente noi,
farda a mai fi necesari citirea manualelor de instruire. Aceasta include procesul de ,,a invata facand” - cum se
foloseste un computer, cum se acceseaza Internetul, cum se foloseste o camera video, etc.

3. Cea de a treia dimensiune: utilizarea mass- media

Utilizarea mass-media poate fi, de asemenea, Impartita in doua sub-dimensiuni:

1. Competenta in utilizarea produselor mass-media, adicd in primirea §i consumarea a ceea ce mass-
media a produs. Vizionarea TV este un exemplu in acest sens. Este o activitate in care avem nevoie sa
procesam ceea ce am vazut, si sd integram aceasta 1n structurile noastre cognitive si repertoriul nostru
de imagini. Astdzi, ne putem imbunatifi competenta noastrad receptivd nu numai prin lecturarea
textelor, dar si prin vizionarea de filme.

2. Utilizarea activa a echipamentelor mass-media. Aceastd sub-dimensiune se referd la utilizarea mass-
media in interactiunea sociald. Exemple sunt telebanking, teleshopping, conferinte video si prin
telefon, fotografii traditionale si digitale si productie video. Varietatea enormda de mass-media
disponibila ne da potentialul de a percepe lumea, nu numai prin primirea informatii ci si prin
producerea lor. Unitatea referitoare la mass-media se concentreazd tocmai asupra acestei utilizari
active a mass-media, dar include legaturi cu celelalte doud dimensiuni ale educatiei mediatice
mentionate mai sus.



Unitatea de invatare 7: Mass-media

Material didactic pentru elevi 7.1
Cum se scrie un articol

Structura de baza a unui articol

1. Titlu

Fiecare articol are nevoie de un titlu. Acesta indeplineste un rol important: nu ar trebui sd copleseasca
cititorul, dar ar trebui sa-i atraga atentia si sa-i trezeasca interesul pentru a citi mai departe.

Cititorii ziarului rasfoiesc paginile rapid pentru a selecta articolele care ii intereseazi si, prin urmare,
titlurile trebuie si sara in evidenta. Pastrati titlurile scurte, utilizati un font mare si aldine si separati
titlurile de textul care urmeaza.

2. Randuri introductive

Réndurile introductive vor fi, de obicei, primul paragraf al articolului vostru (producétorii de ziar il numesc
Lintroducerea” sau ,,capul” stirii). De regula, acesta este marcat cu caractere aldine.

Introducerea oferd cititorului cele mai importante informatii. intr-un text introductiv informativ, cititorul
gaseste raspunsuri la ntrebari cheie.

In articolele si alte texte care sunt emotionale mai degraba decat faptice, primele randuri vor descrie adesea
o scena cu insufletire. Aici, interesul cititorului in a continua lectura nu este starnit de informatii faptice ci
de mijloacele stilistice.

3. Utilizarea limbajului si stilului

Utilizarea atentd si elaboratd a limbajului este poate chiar mai importantd pentru un articol bun decéat
utilizarea corecta a formei sau stilului cu caracter jurnalistic. Dacd vedem un ziar ca pe o casa, atunci
diferitele forme de scris si de prezentare cu caracter jurnalistic ar putea fi mobila, dar cuvintele ar fi
cardmizile cu care casa a fost construita.

Daca putem sa ne descurcam intr-un fel fara mobilier, nu am putea tréi intr-o casa fara caramizi. Articolele
scrise emotional, cu ,,atingere umana”, sunt foarte populare in ziare. Dar fii atent, prea multa sare va strica
supa (lumea se poate satura de un lucru bun)!

Aceasta ne aduce la fraza. Pastrati propozitii scurte si simple. Cititorii vor avea dificultati in intelegerea
frazelor cu mai mult de 14 cuvinte. lar frazele cu 25 de cuvinte sau mai multe sunt pur si simplu de
neinteles. In toate circumstantele, evitati o structurd cu fraze complexe care are o multime de virgule si
propozitii separate. Faceti-va un obicei din a citi fiecare propozitie imediat dupa ce ati scris-o. Este clara si
usor de inteles? Sunt acolo cuvinte inutile?

Greselile de ortografie nu fac doar o impresie proasta, dar enerveaza, de asemenea, cititorul, deoarece 1i
distrag atentia de la mesaj. Inainte de a trimite articolul, revizuiti-1 - si aceasta inseamnd a verifica
corectitudinea si caracterul complet al informatiilor (ceea ce este egal cu a verifica adevarul si acuratetea
informatiilor), greselile de limba, stilul si intelegerea.



