A trai in democratie

UNITATEA 7: Un ziar al clasei
Intelegerea mass-media prin producerea de mass-media

Peste tot in lume, prezenta si impactul mass-media au crescut in ultimii ani. Cu cat vietile noastre devin mai
complexe si interdependente, cu atdt ne bazam mai mult pe informatii pentru a intelege influentele si
evolutiile care ne afecteaza. Pentru orice informatie cu privire la chestiuni ce depasesc sfera noastrd de
experienta personald si perceptie imediata, trebuie sd ne bazam pe un mediu de informare.

Cu toate acestea, accesul individual la diferite forme de media variazi foarte mult. Acest lucru afecteaza
nivelul de informare al unei persoane si potentialul sdu de a exercita influentd si putere. Un alt aspect
important este problema cenzurii si problema dezinformarii de catre partide, guverne si lobby-urile
puternice. Conflictul, inclusiv schimbarile sociale sau razboiul, dau nastere la informatii monopolizate si
distorsionate.

Desi aceste inter-relatii, pentru a numi doar cdteva, nu vor fi abordate in mod explicit in aceastd unitate
referitoare la mass-media, elevii vor descoperi elemente ale acestora atunci cand vor compara presa tiparita
din tara sau regiunea lor si o vor judeca dupa criterii specifice.

Abordarea educatiei media in aceasta unitate este diferitd. Prin producerea propriei lor gazete de perete,
elevii vor intelege productia ziarelor si vor invata astfel ceva despre realitatea mass-media ,,din interior”.
Experienta de predare a demonstrat ca aceasta abordare ofera elevilor o forma de acces direct la presa scrisad
care nu prea are legéturd cu viata lor de zi cu zi. Elevii vor examina acest tip de mass-media si vor evalua,
de asemenea, mass-media electronica, precum si modul propriu de utilizare a acestor tipuri diferite de mass-
media, dintr-o perspectiva noua. Ei vor dezvolta o alfabetizare in mass media.

In final, un sfat practic: aceastd unitate, in special, cere si oferd un potential pentru predare trans-curriculara
si cooperare. Scrierea si revizuirea textelor ar putea avea loc ca parte a lectiilor de predare a limbii materne,
in timp ce conceperea asezarii in pagina ar putea fi o sarcini de lucru la ora de arta. In unele cazuri, este
posibil ca o ora sa trebuiasca sa Inceapd pe cont propriu, cu un aport suplimentar oferit de catre o echipa de
editare formata din elevi care sunt deosebit de interesati.

Este posibil ca gazeta de perete sa devina prezenta in viata scolara inainte ca alti profesori sa fie suficient de
convingi cd merita sa se alature.

invétare pentru educatie pentru cetitenie democratica si drepturile omului

Alfabetizarea in mass media este una din cheile catre un obiectiv global in educatia civica si educatia
privind drepturile omului - cetiteanul activ, care participa. lata un rezumat al celor mai importante aspecte
ale alfabetizarii n mass media:

1. Competenta de comunicare se refera la modul general in care fiintele umane interactioneaza unele cu
altele. Realitatea sociald nu exista ca atare. Mai degraba, este definitd impreuna de catre oameni prin
interactiune sociald, ceea ce inseamna ca este creata prin acte de comunicare. Aceastd competenta
generald de comunicare incepe cu invatarea limbii noastre materne si este dezvoltatd in continuare
prin utilizarea acestei competente in public.

2. Fiecare fiintd umana are aceastd competentd de comunicare din nastere. Suntem dotati cu aceasta
competenta de la natura, dar aceasta trebuie sa fie educata, practicata si rafinata.

3. Alfabetizarea in mass media este inclusa in conceptul global al competentei de comunicare. Se refera
la multitudinea complexd a mass-media, iar utilizarea sa trebuie sd fie Tnvatata si practicata in moduri
diferite, de exemplu, fiind stabilitd ca o sarcind pentru elevi. Presa scrisa, inclusiv gazeta de perete,
sunt mijloace importante pentru comunicarea de zi cu zi, cu care elevii ar trebui sa fie familiarizati.
Cu toate acestea, ele nu sunt decat un element in cadrul obiectivului global de alfabetizarea in mass
media.
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Titlul lectiei

Obiective

Sarcinile elevilor

Resurse

Metoda

Lectia 1:
Ziarele din
jurul nostru

Sa se familiarizeze cu
diferite forme de
presa tiparita.

Sa inteleaga
diferentele referitoare
la structura
continutului.

Elevii strang si analizeaza
ziarele si revistele care sunt
citite de obicei in comunitatile
lor. Ei creeaza un poster pentru
a-si inregistra rezultatele.

Ziare, foarfeca, lipici,
coli mari de hartie.

Lucru in grup.

Lectia 2:
Ziarul nostru
este cel mai

Sa clarifice criteriile
pentru un bun ziar sau
o buna revista.

Elevii evalueaza prezentarile
celorlalte grupuri si sunt de
acord cu compromisurile.

Prezentari elaborate la
lectia anterioara.
Matrice pe tabla sau flip

Prezentare in
grupuri,
discutie cu

bun... nu Sa devina constienti chart. toata clasa si
sunteti de de propria lor evaluare.
acord? perspectiva, de valori

si interese.
Lectia 3: Sa agreeze in grupuri | Elevii decid cu privire la In functie de resursele Luarea de
Producem serii de subiecte si structura ziarului lor produs in | materiale disponibile, decizii
propria obiective. comun. Ei identifica subiectele | rezultatele vor varia de | comune, lucru
noastra Sa coopereze in grup, | care sunt relevante pentru la texte scrise de mana in grup.
gazeta de impartasind propriile | scoala lor si scriu un articol la imprimari ale datelor
perete lor idei si competente | pentru sectiunea lor din gazeta | electronice cu fotografii

cu echipa. de perete. digitale.
Lectia 4: Sa inteleaga, prin Elevii trebuie sa formeze opinii | Tabla sau flip chart. Discutie cu
Primul discutii ce implica si sa decida 1n legatura cu toata clasa.
nostru continuarea viitoarea lor implicare intr-un
numar! proiectului gazetei de | proiect de follow- up.

perete.

Sa ia decizii si sa isi
asume
responsabilitatea
pentru ele.
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Material general pentru profesori

Trei dimensiuni de dezvoltare a alfabetizarii In mass- media

1. Prima dimensiune: examinarea critica a mass-media

Examinarea critica a mass-media poate fi rezumata in verbul antic grecesc Kpwew (krinein), ceea ce
insemna initial ,,a face distinctia” si se referea la permanenta achizitie si reflexivitatea asupra cunostintelor
si experientei.

Examinarea critica a mass-media este analiza mass-media. Aceastd sub-dimensiune analitica se referd la
competenta de a percepe si intelege evolutiile in societate, cum ar fi concentrarea asupra aspectelor de
bussiness in activitatea mass-media, care ar putea pune in pericol functia de mass-media intr-o societate
democratica. In acest exemplu, este important si stim cine ce ziar detine si cate tipuri de canale media sunt
detinute de aceeasi companie. Cu toate acestea, nu trebuie sa uitdim ci activititile de mass-media sunt
conduse ca Intreprinderi comerciale, care trebuie sa realizeze un profit. Si dacad ne place sau nu, cu cat
vietile noastre devin mai interdependente si mai globalizate, cu atdt avem mai mare nevoie s ne bazam pe
mass-media. Analiza mass-media ne permite sd examinam evolutiile mass-media cu atentie - pentru a face
deosebiri - astfel incat sa putem folosi in mod adecvat alfabetizarea in mass media.

Sub-dimensiunea (auto-)reflexiva inseamna ca ar trebui sa fim capabili sd corelam si sa aplicam potentialul
nostru analitic si cunostintele noastre analitice noua insine si sferei noastre de actiune personale. In special
atunci cand aveam de-a face cu mass-media, avem o tendintd puternica de a vorbi despre ,.ceilalti”, si de a
ignora implicarea noastra personala.

Capacitatea de a analiza si reflecta include o a treia sub-dimensiune, preocuparea etica pentru altii, care
echilibreaza si defineste gandirea analitica si auto-reflexivitatea in ceea ce priveste responsabilitatea sociala.

2. A doua dimensiune: cunostinte despre mass-media

Aici ne referim la cunostinte ,,pure” despre mass-media si sistemele de mass-media. Acest lucru poate fi
impartit in doud sub-dimensiuni.

Sub-dimensiunea de informare include cunostinte de baza, cum ar fi modul in care jurnalistii se ocupa de
activitatea lor, tipurile de programe care sunt difuzate la TV si radio, motivele pentru preferintele
privitorului atunci cand se uitd la TV si modul in care un computer poate fi utilizat, astfel incat sa serveasca
in mod eficient nevoile utilizatorului.

Sub-dimensiunea abilitatilor adauga la cunostintele de mass-media capacitatea de a utiliza echipamente noi,
farda a mai fi necesari citirea manualelor de instruire. Aceasta include procesul de ,,a invata facand” - cum se
foloseste un computer, cum se acceseaza Internetul, cum se foloseste o camera video, etc.

3. Cea de a treia dimensiune: utilizarea mass- media

Utilizarea mass-media poate fi, de asemenea, Impartita in doua sub-dimensiuni:

1. Competenta in utilizarea produselor mass-media, adicd in primirea §i consumarea a ceea ce mass-
media a produs. Vizionarea TV este un exemplu in acest sens. Este o activitate in care avem nevoie sa
procesam ceea ce am vazut, si sd integram aceasta 1n structurile noastre cognitive si repertoriul nostru
de imagini. Astdzi, ne putem imbunatifi competenta noastrad receptivd nu numai prin lecturarea
textelor, dar si prin vizionarea de filme.

2. Utilizarea activa a echipamentelor mass-media. Aceastd sub-dimensiune se referd la utilizarea mass-
media in interactiunea sociald. Exemple sunt telebanking, teleshopping, conferinte video si prin
telefon, fotografii traditionale si digitale si productie video. Varietatea enormda de mass-media
disponibila ne da potentialul de a percepe lumea, nu numai prin primirea informatii ci si prin
producerea lor. Unitatea referitoare la mass-media se concentreazd tocmai asupra acestei utilizari
active a mass-media, dar include legaturi cu celelalte doud dimensiuni ale educatiei mediatice
mentionate mai sus.



