
9. NASTAVNA CJELINA
MEDIJI

Viši razredi srednje škole 

Sudjelovanje u demokraciji preko medija
producenti i korisnici medija kao „vratari“ 

(gatekeepers) i selektori programa

9.1 Mi smo „vratari“ ! 
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9.2 i 9.3 Mi smo „vratari“!
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9.4 Kontroliramo li medije – ili mediji kontroliraju nas? 
Mediji – instrument 
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9.NASTAVNA CJELINA
Mediji

Sudjelovanje u demokraciji preko medija
Uvod za nastavnike

1. U demokraciji sudjelujemo preko medija
Sudjelovanje u društvu i politici je, u suštini, komuniciranje s drugima – primanje i davanje 
informacija preko medija��������i koji ne mogu komunicirati preko medija, ne mogu sudjelovati u 
društvu i politici.

Mediji �	
�� ��
���
� ������� �
�	��������� i donose više informacija nego ikada prije, no oni 
istovremeno i kontroliraju što i kako komuniciramo. Živimo u medijskoj kulturi. Moderna 
komunikacija koja se zasniva na medijima i koju mediji kontroliraju je izazov za svakog pojedinca.  

Mediji, s jedne strane, �	
���������������
�	��
���������������
����	�
brazovani u smislu medijske 
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�����������
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��
�	�������������
���������	�	�	�����
����oji si ne mogu priuštiti njihovo kupovanje, ili ne posjeduju 
vještine koje su potrebne za njihovo korištenje i procjenjivanje kvalitete informacija.

2. Medijska pismenost – 
�
�	���
���������
����ODGLJP-u
Medijska ������
��� ��� �
 
�� ��� i najbitnija kompetencija u ODGLJP-u. Pou�������� 
� ��	
�����
pravima je izravno povezano s medijskom pismenosti. Sloboda medija i pravo na slobodan pristup 
���
����������
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�
!�
����
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#�
�
����
�������	����������������
����
�
���
��	������� ����
����	����������u medijske pismenosti. 
Imaju priliku osjetiti kako kroz medije stvaramo svoju sliku stvarnosti – kao autor, ali i kao primatelji 
��
������� �
�	���� $!��� 
��� 	�
���� ��� ���������� �������� �	����
�����	� ��
� %�������&� 'gatekeepers) i
selektori ��
�������	������	�
����������������������������
��!�����
������������������
!���	���	���
�
��
medijskih poruka koje primamo nakon što su v��� ��
���� 
��� ��������– izbor �
��� �	� 	������� �	�
�� ����
producent, te onaj naš, dakle izbor korisnika medija. 

U ovoj jedinici naglasak je stavljen na jedan vrlo važan vid medijske pismenosti: sve medijske poruke 
su konstruirane. Ima jako mnogo potencijal�� ��� ������	���	����
� �
	��������� ��� �������� ��������
analiziranjem ���������
�� jezika kojim se mediji koriste (vidi Nastavni materijal 9A – "�	����� ��
�
trebamo tražiti, br. 1 i 2).

3. Prikaz jedinice
Ova nastavna cjelina se 	���

�
�	��������
!����%�	����� vrata“ (gatekeepinga) i selekciju programa 
kroz medije te ���
����
���

�����	��(��	��������������������	�
����	���������
��������	���
����
!���
perspektive: korisnika medija, ali i medijskih producenata. 

1.lekcija: Mi smo „vratari“ (gatekeepers)! Mi odl	�	���
���
� ����
��������

2. i 3. lekcija: M i smo „vratari“ (gatekeepers)! )��

�	�	���
��
������
��
�
�����
�	
���������������.

4. lekcija: Kontroliramo li medije – ili mediji kontroliraju nas? Promišljanje.
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Sudjelovanje u demokraciji

U prvoj l�������� 	������� �
����	� �������� ��
��� 	�
��� %�������&� 'gatekeepera) u vlastitu korist. Biraju 
�����	� 
����� ���������� ����
����, a pritom neke informacije od�!��	�� �� 
�	��� 

!��	�	�� *�
���� �
��
ostvaruju svoje ljudsko pravo na slobodan pristup i odabir informacija. 

#�
�	�
�� �� ����
�� ���������	������� ��
��������	��
����
���	�����
����
����	�	��
���� �����	�	 zidne 
novine. Sada su ponovo u ulozi „vratara“ (gatekeepera), no ovog puta su na strani onog koji šalje 
informacije, a ne na strani primatelja. Ostvaruju svoje ljudsko pravo na slobodne, necenzurirane 
tiskovine.

#� ������
�� ��������� 	������� ��� 
����	� ��� ��
��� 

�!�� �� �����������	� 
��
��� �
�	� ����	���
��� – kao 
�����	�������
�	������������
����(
����	������������
���
����	����������
�����������������������	 naše 
slike o svijetu koju su oblikovali kreatori i primatelji informacija.

4. Konstruktivist�	
���	��
��������
�
Ova nastavna cjelina 	����������	
���������� �� ��
!

	�����
����	����������
�	�������#��
������
��
�
������	� ��
����� �
����	����������
� 	������ �zravno se poklapa sa stvaranjem medijskih poruka u 
medijima. Medijsku poruku stvara netko tko ima na umu konkretan interes i stratešku n�����	�'%�����
ili prodati“) te sam korisnik. 

"���������	�
������	����������
��
�����gatekeepinga, selekcije programa, medijske kulture, slobode 
medija, i slobodnog pristupa informacijama kroz poduku, uz njihovo povezivanje s kontekstom 
�
����	����������
��	������(vidi u nastavku tablicu s osnovnim pojmovima).

5. Izbor medija
#�
�
����
����������������������������
��������
m mediju, novinama, koje mnogim mladim ljudima 
���	��������!
���+���
�!��	�������	�
�
����
���������!�������������proizvesti tiskovinu? 

1. (���� ����
�� ��� ������������ �������� (�
	�������� ����
����� �� ���������� ��
�ostavnih zidnih 
novina traži sredstva koja su posvuda dostupna, ali ne i ��������
��������
������

2. ,�� 
�
�������� ������������� ��
�
������� �������� �	����
����� !
���� ��
� ��� ��� 	�������  ����
prenijeti dio medijske pismenosti. Pisanjem tekstova rukom, izrezivanjem, ljepljenjem i 
���������� 	������� ��� ������	� 
��
����� ��
������ ��
���

����� -��� �� �

� ��
���

����
��
�
�������� ��
���� �
������ 
��
���� ���
���� %�	������ �����&� 'gatekeepinga) od strane 
	��
����������
��
������
���
���
��������
�����������������������
������
������������
�	���

Naravno, ove osnov�������������
��
��� ���

������
���������
����– radija, TV-a, fotografija
svih vrsta, internetske komunikacije, SMS poruka. Svi ovi mediji ne samo 
���
��������	������
zahtjeve u pogledu sredstava, ulaganjem ��������� napora u smislu medijske proizvodnje, v���
i u pogledu medijske analize, ili dekonstrukcije.

3. Pristup u kojem se radi s ����
������� �����
�� �����
� �������
�� �	���	�	��� 	� 
�
�� ��
���	�
ODGLJP�� +�
����� �
��� 	������� ���

�� 	� 
�
�� ��
������ poklapa se s onim u 7. jedinici III.
Knjige, „Živjeti u demokraciji“, koji je namijenjen nižim razredima srednje škole. Razlika 
�����	 tih nastavna cjelina je razina promišljanja kod 	������ ovisno o njihovoj dobi.

Osnovni pojmovi
Gatekeeping
Samo mali dio informacija koje se dnevno dostavljaju urednicima pojavljuje se u tisku. Urednici 
vijesti izdvajaju ono što se ne može objaviti. Jedan od kriterija je, da li je informacija vrijedna
objavljivanja – da li je relevantna i dovoljno zanimljiva? Drugi kriterij je raspoloživi ��
��
���.�����
kriterij je ravnoteža �
�	� ���������� 
���	�	�– �����	� ���
�������� �� ��!����� �����	�politike, biznisa, 
sporta, vijesti iz života slavnih, itd.
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Sudjelovanje u politici: sudjelovanje kroz komunikaciju

,�������������������������	�
�
g što tiskovine nude. Svi iz iskustva znamo 
��
!���
����!����
����
�
������!�
�����������������, i na kraju !����
��
�������
�����������
�/-012��
�	���
��

N����
�gatekeepinga se odnosi i na druge masovne medije - TV i radio, internet i knjige.

Selekcija programa
Urednic������������� �
�	����	�����
����������
������3�
��������
!�������������
��������	�	��
�
��
���
����
����� 
� ������ ��� ������������ �� �����
��� �
������� ����
� trebaju reagirati ��� 

������� �����. I ovdje 
����������trebaju odigrati svoj udio u cijeloj pri���– kako reagiraju na iznijete probleme?   

Kultura medija
Živimo u kulturi medija (vidi Nastavni materijal 9A). #� ��
��
�� 
��������	�� �
������� �	� ��� �������
komuniciranja i prijenos informacija putem interneta, nakon kojih je uslijedila mobilna telefonija, a 

!�� ������� �	� ���
 ���������, po��!���� ������� �������������� $��m toga, proces globalizacije je 
potpora �������
��

�����������
�����)�
�������
�	����	��������
�������������������
�������
����������
��
���������������	������������������
�	����������������������

Slobodan pristup informacijama i slobodi tiska
Europ�����
���������
���	
���������������������Article 10.1 (vidi Nastavni materijal 2.6)
„Svako ima pravo na slobodu izražavanja. Ovo pravo uklju�	��� ��
!

	� ��������� �� ����
������
informacija i ideja bez miješanja javne vlasti i bez obzira na granice....“

4�
����$��	�
���������	�
���	
����������������������05��(Nastavni materijal 2.5).

(�
���
�������
����� ��
���
� ��
� �� �
��������� 
�����	�	� ��������� ��	
���� ������� 6���	��� ���� ��
!

��

�������� ������	� �����	� 
�����	��� �� 
��
��������� �lobode i tehnološka revolucija kojima smo  
����

��������
����	������	�����������������������
�����su kulturu medija u kojoj danas živimo. Iskustvo 
��� ��!��������
� �� ������
� ��� ��
����� �

����������7� ��
� ��� uspijemo nositi s tim potencijalom, 
dobivamo; ako ne možemo ispuniti zahtjeve�� �	!��
�� +!
�� �
��� ��� ��
������ ������
��� ���	����
kompetencija u ODGLJP-u.
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Sudjelovanje u demokraciji

Razvijanje kompetencije: povezanost s ostalim nastavnim
cjelina�������������	��
�
Što pokazuje ova tablica?
U naslovu ovog p���	�����, Sudjelovanje u demokraciji, naglasak je na kompetencijama aktivnog 
����������	�
��
���������.�!������
���	����
����������������������	������� �����	�nastavna cjelina u

�
�� ����	����	�� ,�� ��!����� ��� ��
�� �
��� kompetencije se razvijaju u 9. jedini��� '
������� redak 
��!����8�� )���
� 	
�������� ��	���� �
���	��� �
����������� �
������
�� 

�	������� i djelovanja –
uokviren je zbog velike povezanosti sa sudjelovanjem u demokraciji. Retci koji slijede pokazuju 
povezanost s ostalim nastavna cjelinama ovo prir	�����7� �
��� �
����������� ��� 	��� !����	� 	� ����
nastavna cjelinam������
��
����	�	���������	�5���edinici?

Kako možemo upotrijebiti ovu tablicu?
"�����������
�	���������������������	�
�����!����
�	���!���	���
����������������������������	����
�	�
ODGLJP.

– Tab������
�� ���������������
���
����	����������������������	������ �
���	����������
�� 	�
da trajno razvijaju �� ����
���������������
�	�������������
�����������
����	������
�
��������
povezani.

– T�!����� �
�� �� ������������� �
��� ���
� ���
���
� �������� �
����	�	� ODGLJP-u: nastavnik 
�
 �� ���!����� ���
� 
�	� ��
����	�� �� �����
����� 
������ !	
	��� 
�� ���� 
�� ��� ����� ���	����
kompetencije, 	�

�����
���������razvijaju ovoj jedinici – na primjer, razumijevanje važnosti 
medijske pismenosti, uvježbavanje temeljnih sloboda te odnos 	������	���
���
��������
!

���

Jedinice Dimenzije razvijanja kompetencije Stavovi i 
vrijednosti

������	�������������
prosudba

Metode i 
vještine

Sudjelovanje u 
demokraciji.
������	���
����	����
����
djelovanje

9 Mediji Sudjelujemo u 
demokraciji kroz 
medijsku komunikaciju. 
Producenti i korisnici 
medija funkcioniraju 
kao „vratari“ 
(gatekeepers)

Konstruiranje i 
dekonstruiranje 
medijskih poruka

Upotreba medija kao 
sredstva emitiranja 
naših stavova i 
interesa

Svijest o ovisnosti  
percipiranja 
stvarnosti iz “druge 
ruke”, posebice u 
politici.

7 Jednakost 9�
������
�	��
����
sudjelovanja ovise o 
medijskoj pismenosti

Svijest o 
informacijama kao 
���
���	��
��

8 Sloboda Sloboda medija i 
slobodan pristup 
informacijama

Gatekeeping i 
selekcija programa: 
ostvarivanje 
ljudskih prava

Svijest o 
informacijama kao 
sredstvu 
�
���
���������
�����
vlasti

:�*�������
�����
pluralizam

Pluralizam mišljenja i 
interesa odražavaju 
mediji 

6 Vlast i politika Selekcija programa
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Sudjelovanje u politici: sudjelovanje kroz komunikaciju

9.  NASTAVNA CJELINA : Mediji – Sudjelovanje u demokraciji preko 
medija
Producenti i korisnici medija kao „vratari“ (gatekeepers) i selektori programa

Tema lekcije Razvijanje 
kompetencije/cilj 
�	��
�

�����������	����� Materijali i 
sredstva

Metoda

1. Lekcija
Mi smo „vratari“ 
(gatekeepers) !
O
�	�	���
���
�
 ����
��������

Kao „vratari“ 

(gatekeepers) za 

v������	��
������	�������

postaju svjesni svojih 

sklonosti prema 



����������
��������

porukama.

I producenti i korisnici 

djeluju kao „vratari“ 

(gatekeepers).

#�������
promišljaju o 
davanju prednosti 


�����
��
tiskovini.

Naslovnice dviju 
���������������
������
izdanih istog dana.
Radni materijali 9.1-
9.3, flipchart, 
flomasteri, škare i 
ljepilo.
Zbirka tiskovina.

Plenarna izlaganja i 
rasprava.
Predavanje.
Grupni rad.

2. i 3. Lekcija
Mi smo „vratari“
(gatekeepers)!
O
�	�	���
��
���
���
���jesti 
�
�	
����������������
da odaberu. 

Suradnja u timu; 
donositi odluke, 
dogovoriti ciljeve i 
plan.
Timsko upravljanje i 
nadzor. 
Medijski urednici 
sastavljaju vijesti 
koje oblikuju našu 
percepciju stvarnosti.

#������������	�	�
zidne novine. 
#��
���	�	���
���
novine i odabir 
������������������

Radni materijali 9.2 
i 9.3.
Preklopnik 
(flipchart), 
flomasteri, škare i 
ljepilo.
Tiskovine svih 
vrsta i kategorija.

Rad na projektu.

4. lekcija
Kontroliramo li 
medije – ili mediji 
kontroliraju nas?
Promišljanje.

Promišljanje o 


�!��	�����������
njihovom utjecaju.
)�
�����	��
����
instrument 
komunikacije i 
kontrole.

#�������
	��
���	�	���
promišljaju o 
svom odabiru 
��������i 
svojimn 
odlukama.

Izložiti zidne 
novine. 
Nastavni 
materijal 9A.

,������������������
rasprava. 
Predavanje.
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Sudjelovanje u demokraciji

1. lekcija
Mi smo „vratari“ (gatekeepers)!
O���	�
���������������	�����

Ova tablica sažima informacije koje �	����������	��
���!����������������������
��������������

Razvijanje kompetencije ������
�	�	�	������ODGLJP.

���
��	��
���
���	�����
�	�����������	������	���	�

Zadatak (zadaci8��
������
��	�	����������	��metodu, bitni su sastavni dijelovi ��
�����	�������

Kontrolni popis materijala je �
�
� u pripremi nastavnog sata.

Raspored nastavniku 
�
�	�	�� okvirno planiranje vremena.

Razvijanje kompetencije Kao „vratari“ (gatekeepers) za vlastitu k
������	��������
����	���������svojih 
sklonosti prema nekim medijima i porukama.

���
��	��
� I producenti i korisnici djeluju kao „vratari“ (gatekeepers). Mediji stvaraju našu 
����	�
�������	��,���	��
��

�	�������
����
���	�����'gatekeeping, selekcija 
programa). S druge strane, mi kao korisnici medija, „vratari“ smo (gatekeepers) za
svoju vlastitu korist. $
�!����
�����

!��	���
��������
������

�	�	���
��
����
���
��
�	������
��
������
�
��
���

�����������	����� #���������
�������	�o svojim sklonostima prema 

�����
������
�����

Materijali i sredstva Naslovnice dviju ra�������������
��������
��������
��
�����#��������������
����!��
trebala biti dostupna dva ili tri primjerka iste naslovnice.
Radni materijali 9.1-9.3, preklopnik (flipchart), flomasteri, škare i ljepilo. Zbirka 
tiskovina.

Metoda
Plenarna izlaganja i rasprava.

Predavanje.

Grupni rad.
Raspored 1. dio: Nastavnik uvodi pojam „vratara“ (gatekeepinga).                25 min.

2.dio: #���������������	���
�������
�����
�����������������������        15 min.

Informacije
3�
� �
��������� 	������� ��������	� ��� �������� �����	� ����
������ �
���	�	��� ����� ���
�
���� ������
��
�
�����

!����	���
�	�	��"��
��
�	� �������
�
�����	�������
���	�	���
�%�������&� 'gatekeepers) za
vlastitu korist i pomaže im se da toga postanu svjesni.

(�
����
���	������
������	��������������	�
���	 i urednici odredili svoje prioritete i izvršili odabir. 
3����� 

�!��� �� ��� �
���� ����
��;� ,���	��� ��� 	�	� �
� ��������� 	������� ���
����	� ��
� ��� ��
����	��
(�
��������
dgovor ako urade isto – nastoje ���	��������
�������
���

��� iste��+��
����	� ��
����
���	��
m zadatku ove jedinice.

"��������
�
� ���
������� ��� �
�����
� �� ��
���
�� �
����	����������
�� 	������� "��������� 	�

��
pojam „vratara“ (gatekeeping) ���
�� ��
� �	� 	������� ���
� ��
����� ��� 
���	�� �� 
�	��� �������� 	�������
primjenjuju novi pojam u kasnijem projektu jer on sadrži osnovna pitanja koja se postavljaju u 
njihovom zadatku.
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Opis lekcije

Priprema lekcije
T��� ���
��� ������ �
������ ��
� ��� 
�
�� ��������� ���������� ��� �� 
�� 	������ prikupe tiskane medije –
�
���������
������
��������������������
spekte, itd. Važno je da prikupe ���
�
���������$
�	����������
traži da te materijale donesu u školu, n����������������������
�����
����� rad na ovoj jedinici. 

Ovisno o raspoloživom prostoru, materijale treba izl
 ���������
��������	�����	�	��
������#���������
te upotrebljavati u izradi zidnih novina u sklopu 2. i 3. lekcije. 

I nastavnik pri�	������
����������
������(��������	������	�������	�������������e služi tim materijalima i
izdvaja po dvije naslovnice razli����� novina. Naslovnice za sve grupe trebaju biti iz istog izdanja da bi 
se ��� ���� ����� 
�
�	����� 	��
��
!�� 	�	���� ��	��� kao i usporedba njihovih rezultata u plenarnom 
dijelu. Svaka grupa treba imati po jedan par naslovnica iz raznih tiskovina. Ovisno o �
�	��
stima 
	���������
�	����	�
�����!��� i naslovnice na stranim jezicima.   

Na internetskoj stranici www.newseum.org �
�	� ��� ��
����� (<=� ������� (��������� >?) najnovijih 
naslovnica mnogih europskih tiskovina. Ako ih nastavnik želi upotrijebiti, treba ih fotokopirati kao 
radne ��������������	�������������������
����
 ���������
���'��
���
����1.1 u nastavku).

1.dio : Nastavnik uvodi pojam „vratara“ (gatekeeping)

Korak 1.1: �	������������ o tome kojoj tiskovini daju prednost

"�����������������
���������
����������
����������
�	��$����	����	�
!�
��	��
����������������������7�

– tabloid i kvalitetne novine;

– regionalne i nacionalne novine;

– novine koje odražavaju �������
��������
���
����������������
�����
emokratska i neo-liberalna.

Ako raspola ���������
���
���������������������
����������!��������
 ������

�
���
����	-prostora, kako 
!���������	�������

!�
���
������#���������	��
���������
����
�
�	����������	�	���
	����������

#����������������	����������
	�����	�
���������
������

"������������ ��
�����	������ okupe ispred tiskovine kojoj su dali prednost. Formiraju dvije grupe, 

a ��
� ��� �
���!�
� �� ����	, �
�
�� ��� ��� ������ ��� ��
��� 

� ��� 
����� ����
������ #������� 	� ��	��� �����
�
razmjenjuju svoja mišljenja pa zatim u plenarnom krugu iznose razloge zbog kojih su odabrali neku 
tiskovinu.

Nastavnik sluša i facilitira razmjenu mišljenja, ali ����
������������������	������, ni njihov izbor.

Korak 1.2: Uputa: osnovni pojam „vratara“ (gatekeeping)

Nastavnik drži kratko predavanje i uvodi pojam „vratara“ (gatekeepinga) i njegovo dvostruko 
����������(
���	������ �� �
������
���
��� �	�	������� 
���� 	��
���	�0�0��3�
� ��
� �	�	������� �
��������

!���
� �����	���
� ����	�����
�
��������� ��
�����
�������� ���� ��� ����
����� jako razlikuju. Dajemo 
prednost jednim novinama, odbijamo druge. U svakodnevnom životu, ��� ����
 više volimo koristiti 
druge medije kao izvor informacija, npr. TV ili interne���#��
�����
��������
�����	���ji, funkcioniramo 
kao „vratari“ ili gatekeepers. $
�	�	���
 kojem mediju i kojim informacijama iz tog medija 
poklanjamo našu pažnju. Mediji ovise o nama – bez naše pažnje, njihov bi napor bio uzaludan.  

Nastavnik potom mijenja kut gledanja: ne funkcioniraju s��
�������������
�%�������&�'gatekeepers)������
�
����� ��	��
���������
������$���

�	�	�	���
���������
�	
����
��izaberemo. U tom smislu ovisimo o 
medijima – ������
������	���
����
���������
����	�
���

�!�����
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Pojam „vratara“ ili gatekeeping ���� 
��� ��������7� �� ��

	������ �� �
�������� ��
���� 

�	�	�	� �
��� �	�
poruke važne. U politici su „vratari“ (gatekeepers) ujedno i selektori programa.

Jasno je da i urednici vrše odabir – ��������� vrste, što pokazuju naslovnice njihovih tiskovina. Zbog 
����; #��������������� �����
���������u projektu koji slijedi.

2. dio: �	�������������
�����
�
����������������������
Radni materijali ���	������ 9.1- 9.3.

Korak 2.1 ��������
��	����������
���
����������


#��������
������	���	���

��������

����������
�����	����	�	���
����������
��������
����
vije lekcije 
namijenjene su izradi zidnih novina.

$
���������	�
�	�%�������&��
�	�����	�	��
�������!���������������
��������������7

� 3
�����������
����!����?

� 3
�	����	����
����!�������
�%�����&�����	�

���;

� @�
��
 ��
������
���
���!�������!
��
��������
����ostora?

#������� trebaju postati svjesni da postavljena pitanja �
���	�	� ��
� ��
!

�� ������ 	� ������� ������ –
uživati slobodu, ali i prihvatiti odgovornost rješavanja teških problema.

"��������� ������ 
!��������� �������	� �����	� ������� #������� �
�	� 	�
�����!��i do dva papira s 
preklopnika (flipchart). ��
��� ������� �����	�	� �	�
��� )
�	� ������ ���� �
������	� ����
����� �
�	� �	�
prikupili kako bi pronašli fotografije ili dijagrame, ili mogu upotrijebiti druge medije radi dobivanja 
��������������
���������)��	�����
�����������	�����
��
�
����������
���"���
�����
����
�����trebaju
biti izložene po završetku ����
�������������

#�enici spajaju školske klupe da !��
���	�����

�
���
������	��
�����	�����
�	�����
�
 ����list papira s 
preklopnika (flipcharta).

Korak 2.2 �	����������	��
������������
�
��

����
���� ���������
��� 	�	���� 	������� �
����	� ������� ��
��� materijale. Ako im vrijeme to dopusti, 
����������	��������
������
������.
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2. i 3. Lekcija
Mi smo „vratari“ (gatekeepers)!
O���	�
����
�
���������
��������������	������
����da izaberu ���������	�����
$�����!������� �������
���������
����	����������	��
���!����������������������
��������������

Razvijanje kompetencije ������
�	�	�	������ODGLJP.

���
��	��
���
���	�����
�	�����������	������	���	�

Zadatak (zadaci8��
������
��	�	����������	��metodu, bitni su sastavni dijelovi ��
�����	�������

Kontrolni popis materijala je �
�
� u pripremi nastavnog sata.

Raspored nastavniku 
�
�	�	�� okvirno planiranje vremena.

Razvijanje kompetencije Suradnja u timu; donošenje odluka, dogovor o ciljevima i rasporedu.
Upravljanje timom i nadzor.

���
��	��
� Medijski urednici sastavljaju i kontroliraju vijesti koje oblikuju našu percepciju 
stvarnosti. Kao „vratari“ (gatekeepers) i selektori programa , mediji na vrlo 

�������������� 
�����	�	��
��

�����������	����� #������������	�	������������
����
������)��	�
!�
 ih 	��
���	�	, kao i ono što su 
odabrali.

Materijali i sredstva Radni materijali ���	������ 9.2 i 9.3; preklopnik (flipchart), flomasteri, 

škare i ljepilo. Tiskovine svih vrsta i kategorija.
Metoda Rad na projektu.

Raspored 1. Rad na projektu: 	�������	���	�	��������	�	���
����
�����       60 min.

2. #������������	���
����
������
����������
����
�	���grupa.        20 min.                      

Informacije
<�	��� �� ������ �������� �
������� su suštinskom dijelu ove jedinice, projektu 	� �
���� 	�������
preuzimaju ulogu 	��
����� �� �����	�	� ��������� �
������ A����� ��� ��� ������ ���������� – koje teme i 
doga�����	���	����, ili izbaciti, te raspraviti o kriterijima za odabir. Osim toga, zadatak izrade zidnih 
novina u roku od jednog sata jako je ���������� ��� 	������� trebaju upotrijebiti svoje vještine 
planiranja i upravljanja vremenom.

(��
�� ��
� �� �������	� ��
�����
����� ���� ��� ����� 
��
��� ��	�
��� �	����
������.���������
��
��
����
����
���
��������	��� ����#�������mogu rukom pisati svoje novinarske ������

,���
����
�����
����������������������
��������
�
�	�	������
�����	���

�
������!���������avnice
	���ivanja novina i prethodnog izbora tema. 

3

�	��������
����
���������������
���	�
������	�
���&������nt�B��
�����	 ���
��
�	�	���������ako 
trebaju 


����������������

��	��
������	������������"������������
����������	���������
��
�����	�	�
razinu svojih vještina ���
��������������	�������
���������������������
����
�����

���	�	����������	��
.
��������������	�
�
�	�	���
����������������
����i važno predavanje u okviru 4. lekcije. 
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Opis lekcije

1. dio: �	�����������
����������
�����
e zidne novine
Radni materijali ���	������ 9.1- 9.3

#���������
��	���	������<

����	�	�����	�
�������
���������7�ulogu glavnog urednika, mjeritelja 
vremena i govornika.

Slijede i ������
�����	��������
��	�����
	���Radnim materijalom 9.3.

>�
������	 2. i 3. lekcije ima praznog hoda, projektni materijal treba spremiti na sigurno mjesto. 
"�����������	�������

�
�����	���
����!����

�
�
���������� zadatak.

Na osnovu Radnog materijala 9.3, izvjestitelji pripremaju svoja izlaganja u plenarnom dijelu 4. lekcije.

2.dio: �	������	���
���������������
Otprilike na polovi������������������	������ 	�	��
���� predstavljaju svoje zidne novine. Naizmjence,
�������
����������
������������ODGLJP �itaju zidne novine drugih grupa.
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4. Lekcija
Kontroliramo li mi medije – ili mediji kontroliraju nas?
Mediji – instrumenti 
�����
���
��������

$�����!������� �������
���������
����	����������	��
���!����������������������
��������������

Razvijanje kompetencije ������
�	�	�	������ODGLJP.

���
��	��
���
���	�����
�	�����������	������	���	�

Zadatak (zadaci8��
������
��	�	����������	��metodu, bitni su sastavni dijelovi ��
�����	�������

Kontrolni popis materijala je �
�
� u pripremi nastavnog sata.

Raspored nastavniku 
�
�	�	���okvirno planiranje vremena.

Razvijanje kompetencije Promišljanje o odabiru i njegovu utjecaju.

���
��	��
� )�
�����	��
���������	������
�	������������
���
���

�����������	����� #�������	��
���	�	�����
�������	�
���
����
dabirima i odlukama.

Materijali i sredstva
Izlaganje zidnih novina.

nastavni materijal 9A.
Metoda

,����������������������������

Predavanje.
Raspored 1. #�������	��
���	�	���
���

�!������

�	���                            15 min.

2. #���������
�����aju o sastavljanju poruka.                             10 min.

3. Predavanje nastavnika: selekcija tema,  gatekeeping.                   5 min.             

4. Rasprava.                                                              10 min.                        

Informacije
#������� ��� 
����	 na svoje iskustvo u ovom projektu. "�������	� ��
����
����� ��
���drugima radi 
���
������������ ���	���

�
�	�	����

�	���oko odabira tema i slika – istražuju ulogu medija kao 
„vratara“ (gatekeeping) i selektora tema.

,�������������
��	��
����������
��������
������������	����
��������	�������	��
���	�	���
����	�������
������
����	���
.

Nastavnik dodaje pojmove – mediji kao „vratari“ (gatekeepers) i selektori tema – u kratkom 
predavanju. Ovo je primjer kako se konstruk���������
� 	������ sustavnom podukom 
!
���	��.
#������
����	���
���������
�������	��
�������������
����

	����	
���
����	�����
�������	���������

�
�	����� 
�� ��
��� ���	���
� ���	���	� ��� �����
���
��� ���������
�� ������� ������������� ��
razumijevanja.

)
�	����	 ��������������������
���
��������	�
�
����
������ ��������������������������. O njima se 
može razgovarati na kraju lekcije.  
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Opis lekcije
$
�	����������
���	���
�, prije ove lekcije, ��
�����	���
����
�����
�	����	������.

1. dio: �	��������
���
���
������������
�����
���������
"����������
���������
�
����������������
�

�	������
������

��
�����
��������
!�������������
������
���

�	����#���
�
��!��������(Radni materijal ���	������ 9.3), govornici se 
����	 �������
��������7�

izbor uvodnika;

�
�����������������������
����!
��������	�����������	���	��������
�	�����
���������C

izbor fotografija;

ostale teme i važna pitanja.

#����������������������������

�	������
���������	�gatekeepinga i selekcije tema, a ne sadržaja samih 
novina. O����	���������������
����������������	���

�
�	���	���
�������
�����
�����	������������	���
����
����
� ���	���
� ���
���� 


����	��� ����� 
��
���� �
��
��� ��
������ ������
����� "�� ���� ������
�
����	����������
� 	������ 
���� �
������� ��� ������
�� �
�����	���
�� �����a kroz sustavnu i kratku 
poduku.

2. dio: �	��������������� na sastavljanje poruka 
"������������ ��
��	�������	��
��
������
����!
���
�����	�����
������
���

�������

�������

�	����

- )
 ��
��������
�����������������
����	�������������������
������������
��rijedno 

objavljivanja? 

- U kojoj mjeri smo uzeli u obzir ���������� – npr. 	�
�����!���������
���
�	��
��	�
��;

- ….

,���������
�
��������	��
��
!��

�!�����
 ��

������

��������������������#��������
�	��������������
�
snažnom utjecaju medija na vrstu inform�������
���������
�������������
���
�����
������	���
��
"����������

�������������	��A	
	���
�����	��
�
�	������������������
���!�
�komentirati 	��������
izjave. 

Korak 3.1 Osnovno predavanje

Nastavni materijal 9A

3�
� ��
� ��� �
��� �����
� (vidi 1. dio), nastav���� �
���	��� �
���� ��� 
�
�� �����
�� ���
������� ��
kontekstom u pogledu iskustva te pitan����
����	�	��������
���������.
����������

�����	�������!���
��
	����
���������	�����
��������	�����������7

1. Sve medijske poruke su konstruirane. Jedan od osnovnih elemenata konstrukcije poruka je odabir 
���
!�
��������
���������
���������������	�	������������!���������!�
�����
�	�������
���������#�������
�	������ ������
������
��
����	�������
�	�����
���	�	�����������
�����
����
�����

D�� $
�!��	��� �� 

!��	�	��� ���
���cije, urednici vijesti i medijski producenti djeluju kao „vratari“ 
(gatekeepers8� �� ������
��� ������ ��� �
� 	����	� ��� ����
���������� �� �
������
� 

�	��������� ��
� �� ���
������ ��� �
��� �	
���	���
�	� 
��
���������#� �
�
�������� ��� �
� ���	���
� ��������� 	� �
���
�	� 
visi o 
tome da li ostvarujemo svoju ulogu „vratara“ ili ne.  

$��� 
����� ������� �	� ������
� �
������� �� 	��������� ���	���
�� 	� 
�
�����
�� ��
����	�� "���������
može ovdje obustaviti unos informacija jer ima dovoljno materijala za razmišljanje, ali može i
dodavati teme,

226



Sudjelovanje u politici: sudjelovanje kroz komunikaciju


����
�
������������	�������������
���������������#��
����	���	�������vremenski okvir možda morati 
proširiti. 

Korak 3.2 Proširivanje predavanja
1. S drug�� �������� ��
� ���
������ 
�	����, ��
���� ��� ���	�
!�
� �������� 	� ����	� ������������ ����

pozornosti��)�
��������

	����������
���	

�
������ ����������� ��
��������������������������"���
��
komercijalni uspjeh ovisi o izboru koji su izvršili korisnici medija.

2. Da bismo dobili predodžbu o svijetu oko nas, ovisimo o medijima. #� 
�
�� ��������� 	������� se
	���

�
�	�	 ��� ��������� ��
���� ���� ����
������ )��	����� �
������� �	� �� nove vrste medija i 
koristimo ih 	� ���������� ������� 9
�� 	������ ����
� ��������� ���
���� ��
���� '��������� ��
���8� –
���
�������
��ne, TV i radio – koje uglavnom koristimo kao izvore informacija i zabave. Zatim,
imamo medije koji se temelje na internetu (internetske stranice, e-mail, blogovi, facebook ���������
mreže, twitter) ����)���3
������
����	���������� ��������
������
��������	�obnu komunikaciju i, 
��
� ��
� 	������� ���!
���� ����	�� ���
�� ����������� 
� ������ ���� ����� 

� ��
���� �

������� �� �������
nastavnika.

3. Danas živimo u medijskoj kulturi. Društvo je ��� �� ������������ �����	� ����
���� ����
����
Društvena interakcija je u velikoj mjeri komunikacija. Komunikaciju podupiru, kanaliziraju i 

!���	�	���
���������
�������
�	���������
�
��

�� ����	�����������	�����	�������
���

4.dio: Rasprava kao nastavak ����
�
�	�������
�������
#����ci trebaju imati priliku reagirati na nastavnikovo predavanje. 

Mogu postavljati pitanja, ��
��!
��������	����������������
�	���
!��������������
�����
�������
����
kao „vratara“ (gatekeepers) i selektora tema.

Nastavnik na kraju postavlja pitanje da li, i kako nastaviti ovaj projekt, te u tu svrhu predlaže neku od 
����
������
���7

– Zidne novine se mogu izložiti u školi.

– #��������
�	��
��������
����
����
���
�������
���
�����������
��)
�	��	��
���������
����
������
tražiti povratne informacije i s njim raspraviti pitanje gatekeepinga.

– ,�
������������
 ��nastaviti ovaj projekt novosti u školi i izraditi školske (zidne) novine.

– #��������
�	�������������
���
�������
��������� �����
!���	�	���	����	��������
����������

– #�����������
�	�
� ������
!�����
�kojem su izvještavali i krenuti u �����	��)
�	����e povezivanje 
s ostalim nastavna cjelinama 
�
������	������
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Nastavni materijal 9A
Vještine i strategije za obrazovanje o medijima
napisala Elizabeth Thoman

Od trenutka jutarnje zvonjave budilice pa dok ne zaspemo, uz kasnov������	� ����
�
��	� ������	��
izloženi smo stotinama, ����� ���	������������� �
����������
�����������������������
������������
�������
��������� ���
������ ��� ����
���� �� ������������� ���������� �
�
��������� ��
�
-igara i oglasnih panoa. Neki 
današnju mladu generaciju nazivaju screenagerima.18

3��	����	�
�����
����	���
!���
���	��	�� je razlog zbog kojeg medijska c���	������������
���� ������.
Ono što je umjesto toga nužno, jest ponovno razmotriti ulogu medija u našim životima – to 
razmatranje mora uzeti u obzir pomak s obrasca tiskane kulture na kulturu ������� ���� ���	� ��� 
���
potonja razvija posljednjih 150 godina, od izuma fotografije i sposobnosti da izdvojimo neki predmet, 
���� �����
��� ��� ���
�� �
������
�� �������� ���� ������� �
��� ��� ����
�� �� 
��je ostati stvarni, vidljivi i 
trajni.

Do nedavno, malo je ljudi 

�

��
�	����������������	�

�������	���
����	������� ��
������$����
���
�	��
���������
!���
�bi naglasak stavljali na pitanje sadržaja, �
�	���
���������������������������������������
u filmovima. Neki su zagovarali cenzuru, dok su drugi ���
� ������
����� 
!��������� �����	��������
������������-injenica je, ���	���� 
�� ���
�.4���������
 ���� �����	������

�
����������
�������	��	���
�
 �����
!�������
��
���
�����
���������������������������)�
����������
�
a 	����	�������	��	��	�	��
Oni jesu naša kultura. 
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Kroz razdoblje od 500 godina, ���
������ ��
� �� �
��� ��
�
!�
���� �������� ����
����� ���
� !���
� 	�
�
��	�
�����
�����	
���
�����	�
�	���	���
����
������������������
!���
�������	
���<�����
!���������
����
i sve ustanove za��
������	���	�	�	�����
�����
�����������
���������������	�����
����	�

�
�
��
���
��
���
�� ��	
�� ��������� ���  ��
�� 	� ������	��
����� ������� ������� �� ��	�
���20

,���� �������
�����
	�����	���
������
���
�
�� da su se televizija i masovni mediji toliko ukorijenili u 
�����	��	����������
����������!���
����������
��	�
!���
������
���
����������������	 ������%�������&�


��� ���������
�	����"���������
���!���� �
�
��� ��	
����
���
����	��
�������������������� ����������
��
�����������
��������
�������
!����������
�!���
�����
���
��������������������	�
�
����
���
�����	�	��
�� ��� 

�	������ 
�� ��������������� �
���
����� ������E���)���������� �	�
�� 
����� %(
	������� 
���
�����&�
(Teaching the Media8���
��������%�������
���	�
�
���
��&

Nazovimo to „medijskom 
������
��	�&

Što je medijska pismenost? 
Upravo ono što nam govore te dvije �������– ��
�
!�
��� �	�������� �� ��������� osobnog mišljenja iz 
��
������������ �� ���	�� verbalnih i vizualnih simbola koje svakodnevno primamo s televizije, radija, 
���	����������
����������
��������������
�������������

To je sposobnost odabiranja i selektiranja, sposobnost osporavanja i propitivanja, sposobnost da 
�
������
���������
�
����
����
�
�����

�����������
��!	
��
��������, pa �
����
���
 i ranjivi.  

„Mlade ljude moramo pripremiti
��������������
����������
���������
�	�������������

UNESCO, 1982.
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18 Rushkoff, Douglas, %,���������!	
	��
���7�3��
�����
�������	��	����
 ���
	�����
�������
	���
�	�

!����
��&��
Playing the Future: How Kids’ Culture Can Teach Us to Thrive in an Age of Chaos, '%,���������!	
	��
���7�3��
�����

�������	��	����
 ���
	�����
a napredujemo u doba kaosa“),  1996.

19 Iz djela Stewarta Ewena, posebice All Consuming Images: The Politics of Style in Contemporary Culture („Sve 
�
��	�����	�� slike: Politika stila u suvremenoj kulturi“), 1988.

20 ,���
����
������������#"F�6$ International Symposium on Education of the Public in the Use of Mass Media
')��	���

�������
����
�
!���
����	�����
����
��
�������	����
�������
���8����	�G��
��05HD
21 Masterman, Len, Teaching the Media '%(
	��������
���
�����&8, 1989, poglavlje 2.

Druge definicije naglašavaju, da medijska pismenost nije 	��
���������
������	�	��
���������, koliko je to 
������������
�������������������������
��������
�	����
�
!�
�������	�����������

�����������eprestano razvija. Biti 
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��
�������������������������
������������������������������	������	������
����������
��������
����������������
pitanja 
�
�
����
����
������������������	����� 22

Što djeca (�� 

������� ���
���) ���!��	� ������ 
� ��
�����;� .����
�� ��
������� �

����� ���	������� ���
medijsko obrazovanje su prepoznali pet stvari koje bi svatko trebao imati na umu kada je ������ 
�
medijskim porukama, bez obzira da li one stižu upakirane kao TV sitcom, ���	������ ������ ����!����
��
�
��
�����	����
���	����������	����
-dvorani.

U središtu me
������������
������������
���
����������

���	����što trebamo tražiti

23

Zbog razlike u godinama, odgoju i obrazovanju, ne postoji dvoje ljudi koji vide neki ��������������������
�����	�	 ��������
������	������	������
��	��-����i roditelji i njihova djeca ne vide isti TV show! To 
���������� �
!���	�� stajalište prema kojem se TV gledatelji samo pasivno izležavaju pred 
�������
�
���)
 
�� �
�� �� ����
� ��������� �
� ���� ���� ���� �� 
����� �
��� �	� ���� ��
�

����� ���������
�
����
���
� ��������� �����
� 
�
�� ��
� ��
��
�� �	���
� ���� �����
�� @�
� ����� ���������
 ��
� �
�������� 
�
onom što doživljavamo, to smo oprezniji s odlukom da li prihvatiti ili odbiti neku poruku. Istraživanja 
su pokazala da djeca svih uzrasta, s vremenom �
�	���	������������������������������
�
��

!����
���
�	��
�	���
������
��������
������
�	�%������&���
�	���
����	��	��	�	.

1. Sve medijske poruke su “konstruirane”

Bez obzira da li ���
��
��
������������������
�����
��
�����reklamnog panoa na ulici, medijsku poruku 
koju primamo netko je napisao (vjerojatno nekoliko ljudi), snimlj�����	��
�
�����������
����	��
�������
������
��
�������������������������
���������)��	������
���������

����
�������
����
������$�
���
����
zapravo dogodilo je, da je nešto što je smislilo ili „konstruiralo“ samo nekoliko ljudi, odjednom za nas 
ostale postalo „���
��������
�
�	������&. Pritom je važno naglasiti da mi kao gledateljstvo ne vidimo i 
����	���
����������������������� ������
����	�	���
���	 ����������!������

!���������$�
���
���
��
��
�	���
�������
�����
�������
�
�
���
����	��
�����������������
��

Vrlo važno ��� �
�
��� ��	
���� 
�� ��� ����	  ������ 	� ��
!���
�� �� ����
�
��
�� 
�	���	�� �� �
� ���
�
uspjeti, ako im pomognemo da shvate kako nastaju medijske poruke, što je ispušteno te kako mediji 
oblikuju ono što saznajemo i razumijevamo o svijetu u kojem živimo. 

2. ����
�
������
�����������������������
���
��
�
��rukovode njegova vlastita pravila

Svaki oblik komunikacije, bez obzira da li se radi tiskovinama, TV igrama ili filmovima strave i užasa,
ima svoj vlastiti ����������� jezik7� �������	�	�������!���
�������
������� ����������������
��� ������	�
krupnom planu sugerira intimnost, veliki naslovi signaliziraju važnost. Razumijevanje gramatike, 
sintak��� �� �����
������ �	����� ��
����
�� ������� �
������ naše uvažavanje i uživanje u medijskim 


���������� �� �
�� �� ���� 
�� !	
��
������� �

�
 ��������	�������� 9�
��� 

� ���!
����� ������� 
��
��	���
����
����������������
��������
���

����
��	�����
�	����
��
�– da snimimo svoj osobni video, 

�������
�����������	��������	����������������
�	 ���, ili pokrenemo reklamnu kampanju kako bismo 
djecu upozorili na duhansku opasnosti.

3.  ����	�����
���������	����������
���
�����������
�
������
�
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4. Mediji su u prvome redu bi�����	�
� je jedini motiv profit

Tiskovine ��
��� �������������������
�	������	�
�������C����
��������
��
�� ����
�������vijestima. Isto 
tako svi dobro znamo da su reklame sastavni dio glavnine televizijskog programa koji nam se nudi. 
Ono što mnogi ne znaju, ��� ���������, da ono što se zaista prodaje preko televizije nisu samo 
��������������
���

���
��������

��	����
��������	��������������
��������
���

����
�����������I

                                                          
22 Iz definicije ����������
�����Media&Values koji je u razdoblju od 1977-93. izdavao Centar za medijsku 
pismenost (Center for Media Literacy).
23 (�����
���
����

�	�������
���
����
��
!���
����	�F����������3���
���(��
���
�����	���>�<���

�����
�
��Five
Important Ideas to Teach Your Kids about TV '%(����� �����
����
��
������
��
	��������	�
���	�
.4-u“)  autora Jay Davis 
Media&Values #52/53; jesen, 1990.
24 Hobbs, Renee, Tuning in to Media: Literacy for the Information Age '%(�����
����������
�����7�������
������
informacijsko doba“), 1995 video, na tržište stavio Centar za medijsku pismenost.
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Prava svrha programa koje gledamo na komercijalnoj televiziji, bez obzira radi li se o vijestima ili 
��!�������������
�
�
�	�������!��	��������
��������
��������
�'�������������	����������
�����
�
 ����8
tako da mreža ili lokalna postaja može sponzorima prodati vrijeme za oglašavanje njihovih proizvoda. 
Svaka ���	�
�� ��� ���	��I� ��
��
��� ������	� �������� ��� 
��
�	� !�
��� ��	
�� �
��� ��, prema 
���
����������TV postaje, gledati televizijski program. Sponzori, osim toga, namjenjuju svoju poruku 
konkretnoj vrsti gledatelja, na primjer, ženama od 20-35 godina koje troše novac na oglašavane 
proizvode, ili djeci od 2-J��

�����
���	����	�����

�������
���
�������
�aca.    

Možda to i ����� 
�
� ��
�  ����
�� �
� 	� �������� �����	� ��
���� �	� ���� 
�
�	����, kako kaže George 
Gerbner, privatne globalne korporacije koje nešto žele p�

����������
!����������������
��������������������
zemlja koja ima što �����25

Iz ovih pojmova proizlazi niz od pet osnovnih pitanja

5. Mediji ���
��������� vrijednosti i stajališta

Mediji, zbog toga što su konstruirani, nose podtekst o tome tko i što je važno u najmanju ruku osobi ili 
osobama koje stvaraju o
�����	��
����	����	� Osim toga, mediji ������	�������'��������������������	�
neku brzu i jednos����	�����	8�������������	��
���!������
��, mj���
�

����������
����������
�na i kraj. 
Izbor dobi, spola ili rase, pomiješani sa stilovima života, stavovima i prikazanim ponašanjima,
izabrano 
��	 �����'	�!��
;��	����
;���	��
;����
����
;8����������������������za vrijeme radnje samo 
�	������

������������
��������
�
����!����	�%	������&�	������.4���
G�����������������	�

4� �
������	��������
�%������& razne vrste medijskih poruka kako bismo otkrili stajališta koja su u njih 
	���������.�����
���
 ��
�

�	������
���
�������������������

!��������������
�	���

���vakodnevno 
�����
��	����
��okruženje prepuno raznih medija.

Pet osnovnih pitanja koja možemo postaviti 
����
����
�	�o bilo kojoj medijskoj poruci

���	��������������
26

1. Tko je autor ove poruke i zašto je šalje?

koja se mogu postaviti u vezi s bilo kojom 
medijskom porukom. Obratite pažnju na to kako svako od njih otvara slojeve sve detaljnijih pitanja: 

2. Koje tehnike su upotrebljene da bi privukle moju pozornost?

3. Koji stilovi života, vrijednosti i stajališta su predstavljeni u poruci?

4. )
�	����
�	�����	
��
�	��
�	�	����	������
�	������;�

5. Što je u ovoj poruci ispušteno?

Postupak ispitivanja se primjenjuje na konkretan medijski „tekst“ – prepoznatljivu proizvodnju ili 
publikaciju, ili dio nje: jednu epizodu Power Rangersa, reklamu za Pepsi, ��
�
���
��������
�����OK,
pano-reklamu za Ožujsko pivo, �
�
�������� �� ������� 
� ������i banke na naslovnici nekih tiskovina, 
televizijski prijenos nogometnog prvenstva. (…).

Bitna pitanja 

Da bismo postali odrasli koji dobro funkcioniraju u društvu prepunom medija, moramo biti u stanju 
razlikovati izm��	��������������
�������
!lika, znati postaviti bitna pitanja i poznavati osnovne, gore 

��������
��
����,��
�����������

�������������
��������� ���
������	�����������
����������	�

��������
���������	�������������
����
����������	�������	������	�
��������
���������!�
�
���
�����
�ju velike 
samoposluge.   

                                                          
25

Gerbner, George, Television Violence and the Art of Asking the Wrong Question '%.����������
�����������	��������
������������
�����
��
pitanja“), u The World & I: A Chronicle of our Changing Era (Svijet i ja: Kronika našeg promjenjivog doba), srpanj, 1994.
26 Zahvala Renée Hobbs za trud oko artikuliranja ovih bitnih pitanja tijekom njenog rada u razredu.
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Kako se sada ���
�������� 
� 

������ �� ���������� 

���������� ���� ����� prenose preko televizije i 
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Drugi pristup ����
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aktivnostima te kreiranju i proizvodnji vlastitih medijskih poruka.
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�������������!��- ide dublje od samog ekrana (preko 
kojeg primamo medijske slike) s ciljem podrobnijeg istraživanja o tome tko proizvodi medije koje 
doživljavamo i u koju svrhu? Kakav je utjecaj medija u našoj kulturi i kako pristupamo problemima 
kao što su medijsko nasilje, rasni stereotipi i pretjerana potrošnja (konzumerizam)?

Kroz istraživanje, raspravu i projekte postupanja, odrasli jednako kao i mladi, promatraju kako 
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interesa ili   korporativnog ponašanja. 
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primijeniti jednako na sve medije, od televizije do reklamnih majica, od panoa do interneta.
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