UNITATEA DE INVATARE 9
MEDIA
Nivel secundar superior

Participarea la democratie prin media
Producatorii si utilizatorii de media
caaparatori (,,gardieni”) si creatori ai
agendei politice

9.1 Noi suntem,,gardienii’!
Noi decidem ce vrem sa citim
9.2 si 9.3 Noi suntem,,gardienii”!

Noi decidemcare sunt stirile ce vor fi oferite cititorilor pentru
a alege

9.4 Noi controlam media — sau media ne
controleaza pe noi?
Media — un instrument al comunicarii si al puterii
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Unitatea de invatare 9
Media
Participarea la democratie prin media

Introducere pentru cadrele didactice

1. Luam parte la democratie prin media

Participarea la viata societatii si in politica Tnseamna, in mod esential, comunicarea cu alfii — primirea
si oferirea de informatii prin intermediul mijloacelor media. Cetatenii care nu pot comunica prin
mijloacele media nu pot participa in societate sau in politica.

Mijloacele media ofera o multitudine de moduri de comunicare si furnizeaza informatii mai multe ca
niciodata, dar si controleaza ce comunicam si felul in care comunicam. Traim intr-o lume a culturii
media. Comunicarea moderna bazata pe media si controlatda de media reprezinta o provocare pentru
fiecare individ.

Pe de o parte, media ofera oportunitati fascinante pentru acei cetateni care detin abilitati media si care
pot folosi prin urmare media Tn mod critic si cu buna stiinta si se pot descurca cu cantitatile mari de
informatji de diferite tipuri si de calitate diferita.

Pe de alta parte, mijloacele media ii exclud de la participare pe toti cei care nu isi permit sa le
cumpere sau care nu poseda abilitatile necesare pentru a le folosi sau pentru a evalua calitatea
informatiilor.

2. Abilitatile media — o competenta centrala in ECD/EDO

Abilitatile media reprezinta una dintre competentele centrale sau poate chiar competenta centrala a
ECD/EDO. Predarea pentru drepturile omului este direct legatd de abilitatile media. Libertatea
massmediei si dreptul la liberul acces la informatii depind de abilitatea de a exercita aceste drepturi.
Nivelurile inegale de abilitai media intr-o societate creeaza o noua dimensiune de oportunitati inegale
si noi forme de includere si excludere.

Aceasta unitate incearca sa 1i ajute pe elevi sa faca un pas important in ceea ce priveste dezvoltarea
abilitatilor media. Elevii experimenteaza constructia imaginii pe care o avem despre realitate prin
intermediul media — atat ca producétori, cat si ca destinatari ai mesajului media. Tn diferite moduri,
ambele categorii actioneaza ca ,gardieni” si factori care determind agenda, in sensul in care imaginea
noastra despre lume, si politica in particular, se bazeaza si este formata de mesajele media care ne
atrag atentia dupa ce au trecut de doua filire — alegerile facute de producatori si cele pe care le facem
noi, utilizatorii media.

Unitatea se concentreaza pe un aspect important al abilitatilor media: toate mesajele media sunt
construite. Exista un potential mare de predare transcurriculara, cu studiile de limba de exemplu,
pentru a analiza limbajul specific utilizat iTn media (a se vedea materiale pentru profesori 9A — A invata
ce sa cauti, nr. 1 si 2).

3. Prezentarea unitatii

Aceasta unitate se concentreaza pe intrebarea cum se face ,paza la intrare” si stabilirea agendei in
massmedia. Elevii experimenteaza atat perspectiva utilizatorilor de media, cat si pe cea a
producatorilor de media, interpretand aceste roluri.

Lectia 1: Noi suntem ,gardienii’! Noi decidem ce vrem sa citim.
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Participarea la democratie

Lectiile 2 si 3: Noi suntem ,gardienii”! Noi decidem care sunt stirile ce vor fi oferite cititorilor pentru a
alege.

Lectia 4: Noi controlam media — sau media ne controleaza pe noi? Reflectie.

In prima lectie, elevii devin constienti de rolul lor de ,paznici la intrare” pe cont propriu. Fac o alegere
intre doua ziare diferite si selecteaza un set de informatii, respingand altul. Astfel, ei isi exercita unul
din drepturile omului, acela de acces liber la informatii si selectarea informatiilor.

In lectia a doua si lectia a treia, elevii se implica in sarcina cheie, un mic proiect in cadrul caruia
produc o gazeta de perete. Acum actioneaza din nou ca ,paznici la intrare”, dar de data aceasta mai
degraba din punctul din care se trimite decat de unde se primeste. Ei isi exercitd unul din drepturile
omului la o presa libera, necenzurata.

La lectia a patra, elevii reflecteaza la alegerile lor si discuta despre puterea media — atat ca instrument
de comunicare, cat si ca instrument al puterii. Ei devin constienti si de elementul puternic constructivist
al imaginii pe care o avem despre lume, formata atadt de producatorii de informatii, cat si de
destinatari.

4. invitarea si instruirea constructiviste

Aceasta unitate le acorda elevilor timpul si libertatea necesare pentru invatarea constructivista. In
contextul particular al media, Tnvatarea constructivistd corespunde direct construirii mesajelor media
prin mijloacele media. Un mesaj media este construit de altcineva, cu un interes specific si cu o
intentie strategica (,spune sau vinde”) si de catre utilizator.

Profesorul prezinta conceptele de ,paza la intrare”, stabilirea agendei, cultura media, libertatea
massmediei si accesul liber la informatii prin instruire, facand legatura cu contextul Tnvatarii
constructiviste (a se vedea caseta cu conceptele cheie de mai jos).

5. Alegerea tipului de media

Aceasta unitate se concentreaza pe un tip clasic de mijloace media tiparite, ziarele, care nu reprezinta
prima alegere pentru multi dintre tineri. Asadar, de ce ar trebui elevii sa citeasca si sa produca ziare in
aceasta unitate?

1. Primul motiv este unul pragmatic. Studierea ziarelor si producerea unei simple gazete de perete
necesita resurse care sunt disponibile peste tot si se poate face cu un buget mic.

2. Din perspectiva didactica, un exemplu simplu functioneazad mai bine pentru a-i ajuta pe elevi sa-si
formeze anumite abilitadti media. Scriind texte de mana, decupand, lipind si desenénd, elevii se intorc
la radacinile productiei media. Dar chiar si la productia unei simple gazete de perete exista deja
fenomenul de baza de ,paza la intrare”, de catre redactori, si tot asa exista si principiul construirii unei
imagini a realitatii prin intermediul mesajului.

Desigur, aceste aspecte de baza sunt prezente la toate celelalte mijloace media — radio, TV, fotografie
de toate categoriile, moduri de comunicare bazate pe Internet, SMS etc. Dar toate aceste mijloace nu
numai ca prezinta cerinte mai mari in ceea ce priveste resursele si un efort mai complex de productie
media, dar si un efort de analiza sau de-constructie media.

3. Abordarea care are la baza ziarul urmeaza principiul curriculumului in spirala Tn aceasta editie
ECD/EDO. Sarcina pe care elevii o indeplinesc la aceasta unitate corespunde celei din unitatea de
invatare 7 din volumul Ill, A trai in democratie, pentru invatdmantul secundar inferior. Diferenta dintre
unitati consta Tn nivelul de reflectie de care sunt capabili elevii.
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Implicarea politica: participare prin comunicare

Concepte cheie
,Paza la intrare”

Doar o proportie mica a informatiilor care sunt trimise zilnic redactorilor de stiri apare in cele din urma
tiparita. Redactorii de stiri elimina ceea ce nu poate fi relatat. Un criteriu este daca informatia merita sa
fie stire — este relevanta sau destul de interesanta? Alt criteriu se refera pur si simplu la spatiul
disponibil. lar un al treilea criteriu este ce fel de echilibru asteapta cititorii — intre informatie si
divertisment, intre politica, afaceri, sport, stiri despre celebritafi etc.

Dar si cititorul elimina cea mai mare parte din ceea ce ofera ziarul. Tofi stim din experienta ca de
obicei alegem cateva articole si subiecte, iar in final dam la o parte ziarul dupa ce am citit 5-10% din
ceea ce se ofera.

Acest principiu de ,paza la intrare” se aplica si altor tipuri de massmedia — TV si radio, Internetul si
cartile.

Stabilirea agendei

Redactorii de stiri au o puternica influenta asupra agendei politice. Aducand anumite probleme sau
scandaluri Tn atentia publicului, aceste probleme sunt apoi discutate si deseori factorii responsabili de
definirea politicilor trebuie sa reactioneze intr-un fel. Aici, din nou, cititorii au rolul lor — cum raspund la
problemele care le sunt supuse atentiei?

Cultura media

Tréim intr-o culturd media (a se vedea materiale pentru profesori 9A). in ultimul deceniu, au aparut
formele de comunicare bazate pe Internet si transferul de informatii, la care se adauga tehnologia
telefoanelor mobile, ambele fiind atragatoare Tn mod deosebit pentru generatia mai tanara. De
asemenea, procesul globalizarii a sprijinit dominanta din ce in ce mai mare a mediei. Mesajele media
au trecut de la informatiile pe baza de text la informatiile pe baza de imagini, cu un impact puternic
asupra obisnuintelor de comunicare si citire.

Accesul liber la informatii si libertatea presei
Conventia europeana a drepturilor omului, Articolul 10.1 (a se vedea fisa pentru elevi 2.6)

,orice persoana are dreptul la libertate de exprimare. Acest drept include libertatea de opinie si
libertatea de a primi sau a comunica informatii ori idei fara amestecul autoritatilor publice si fara a tine
seama de frontiere.”

A se vedea de asemenea Declaratia universala a drepturilor omului, Articolul 19 (fisa pentru elevi 2.5).

Atat producatorii, cat si utilizatorii de media exercitd un drept uman fundamental. Cenzura acestor
libertati face diferenta intre dictaturi si democratii. Aceste libertati si revolutia tehnologica pe care am
vazut-o dupa inventarea calculatoarelor si a Internetului, au dat nastere culturii media in care traim
astazi. Experienta este ambivalenta si tipica pentru procesele de modernizare: daca putem gestiona
potentialul, castigdm; dacpa nu putem raspunde cererilor, pierdem. Din acest motiv, abilitdtile media
reprezinta o competenta cheie in domeniul ECD/EDO.
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Dezvoltarea de competente: legaturi cu alte unitati de invatare
din volum

Ce reprezinta acest tabel

Titlul acestui manual, Participarea la democratie, se concentreaza pe competentele cetateanului activ
in democratie. Aceasta matrice ilustreaza potentialul efectelor de sinergie intre unitatile acestui
manual. Matricea aratd ce competente se dezvolta in cadrul unitatii 9 (randul inchis la culoare).
Coloana cu cadrul ingrosat arata competentele de luare de decizii si activism politic — evidentiata
astfel datorita legaturii lor stranse cu participarea la democratie. Randurile de mai jos indica legaturile
cu alte unitati din manual: ce competente dezvoltate in cadrul acestor unitati ii sprijina pe elevi la
unitatea de invatare 97

Cum poate fi utilizata aceasta matrice
Profesorii pot folosi matricea ca instrument pentru planificarea orelor ECD/EDO in diferite moduri.

— Matricea ii ajuta pe profesori sa devina constienti de efectele de sinergie ce ii ajuta pe elevi in
formarea de competente importante in mod repetat, in diferite contexte care sunt conectate in multe
feluri.

— Aceasta matrice ii ajutd pe profesorii care pot dedica numai cateva ore pentru ECD/EDO: un
profesor poate alege numai aceasta unitate si sa le omita pe celelalte, deoarece stie ca anumite
competente cheie se dezvolta de asemenea, intr-o anumita masura, in aceasta unitate — de exemplu,
intelegerea importantei abilitatilor media, exercitarea libertatilor de baza si tensiunea dintre egalitate si

libertate.

Dimensiuni ale dezvoltarii de competente

Analiza politica si

Participarea la

Unitati evaluare Metode si abilititi democratie Atitudini si valori
Luarea deciziilor
si activism politic
9 Media Luam parte la Construirea si de- Utilizarea Constientizarea
democratie prin construirea mijloacelor media dependentei pe
comunicare bazata | mesajelor media pentru transmiterea | care o avem fata
pe media. punctelor de de o perceptie
Producatorii si vedere si a ,second hand” a
utilizatorii de media intereselor noastre realitatii, Tn special
actioneaza ca n politica
”paznici la intrare”
7 Egalitate Sansele egale de Constientizarea
participare depind informatiilor ca
de abilitatile media sursa de putere
8 Libertate Libertatea .Paza la intrare” si g%rsjl’tl:?r;gzarea

massmediei i
liberul acces la
informatii

stabilirea agendei:
exercitarea
drepturilor omului

informatiile pot fi
mijloace de a
controla puterea si
autoritatea

3 Diversitate si
pluralism

Pluralismul de
opinii i interese
este reflectat de
media

6 Guvernare si
politica

Stabilirea agendei
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Implicarea politica: participare prin comunicare

Unitatea de invatare 9

Media - Participarea la democratie prin media

Producatorii si utilizatorii de media ca ,,paznici la intrare” si

factori care determina agenda politica

Subiectul lectiei

Formarea de
competente/
obiectivele
invatarii

Sarcinile elevilor

Materiale si
resurse

Metoda

Lectia 1

Noi suntem ,paznicii
de la intrare”! Noi
decidem ce vrem sa
citim

Ca ,paznici la
intrare” pe cont
propriu, elevii devin
congtienti de
preferintele lor
pentru anumite tipuri
de media si mesaje.

Atat producatorii,
cat si utilizatorii de
media actioneaza
ca ,paznici la
intrare”.

Elevii reflecteaza la
preferintele lor
pentru un anumit
ziar.

Prima pagina de la
doua ziare diferite
care apar in aceeasi
zZi.

Fisele pentru elevi
9.1-93,
flipcharturi, markere,
foarfece si lipici.

Colectie de aparitii
media tiparite.

Prezentari si
discutie Tn plen.

Expunere.

Activitate in grup.

Lectiile 2 si 3

Noi suntem ,paznicii
de la intrare”! Noi
decidem care sunt
stirile ce vor fi
oferite cititorilor
pentru a alege

Cooperare in cadrul
unei echipe; luarea
deciziilor, acord cu
privire la obiective si
un program.

Managementul si
supravegherea unei
echipe.

Elevii creeaza
propria gazeta de
perete. Ei compara
ziarele si alegerile
pe care le-au facut.

Fisele pentru elevi
9.25i9.3.

Flipcharturi,
markere, foarfece si
lipici.

Media tiparita de
toate tipurile gi

Activitate de proiect.

categoriile.
Redactorii media
construiesc stirile
care ne formeaza
perceptia realitatji.
Lectia 4 A reflecta la alegeri Elevii compara si Expunerea Rapoarte, discutie

Noi controlam
media — sau media
ne controleaza pe
noi? Reflectie

si impactul lor.

Mijloacele media
sunt un instrument
puternic de
comunicare i
control.

reflecta la alegerile
si deciziile lor.

gazetelor de perete.

Materiale pentru
profesori 9A.

in plen.

Expunere.
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Lectia 1

Noi suntem ,,gardienii”

1
Noi decidem ce vrem sa citim

Aceasta matrice rezuma informatiile de care are nevoie un profesor pentru a planifica si a desfasura lectia.

Formarea de competente se refera direct la ECD/EDO.

Obiectivul invatariiarata ceea ce elevii stiu si inteleg.

Sarcinal/sarcinile elevilor, impreuna cu modul de lucru, formeaza elementul central al procesului de Tnvatare.

Lista de verificare amaterialelor sprijina pregatirea lectiei.

Timpul alocatofera profesorului o recomandare in linii mari pentru managementul timpului.

Formarea de competente

Ca ,paznici la intrare” pe cont propriu, elevii devin constienti de preferintele lor
pentru anumite tipuri de media si mesaje.

Obiectivul invatarii

Atéat producatorii, cat si utilizatorii de media actioneaza ca ,paznici la intrare”. Media
construieste imaginea pe care o avem despre lume. Are puterea sa decida ce aflam
(,paza“, stabilirea agendei). Dar pe de alta parte, noi, utilizatorii de media, suntem
.paznici“ pe cont propriu. Alegem sau respingem anumite mijloace media si decidem
caror mesaje sa le acordam atentie.

Sarcinile elevilor

Elevii reflecteaza la preferintele lor pentru un anumit ziar.

Materiale si resurse

Prima pagina de la doua ziare diferite care apar in aceeasi zi. La clasele cu un
numar mare de elevi, trebuie sa fie disponibile doua sau trei exemplare ale aceleiasi
pagini.

Fisele pentru elevi 9.1-9.3, flipcharturi, markere, foarfece si lipici.

Colectie de aparitii media tiparite.

Mod de lucru

Prezentari si discutie in plen.
Expunere.

Activitate n grup.

Timpul alocat

Etapa 1: Profesorul prezinta conceptul de ,paza la intrare®. 25 min

Etapa 2: Elevii planifica proiectul pentru gazeta de perete. 15 min

Caseta cu informatii

Ca utilizatori, elevii reactioneaza la diferentele din media prin ceea ce prefera si ceea ce resping.
Prin intermediul preferintelor lor, elevii actioneaza ca ,gardieni” pe cont propriu si profesorul se
asigura ca inteleg lucrul acesta.

Schimband perspectiva, elevii isi dau seama si ca redactorii au prioritati definite si fac alegeri. Ce
alegeri si din ce motive? Cu aceasta intrebare in minte, elevii vor demara proiectul. Vor gasi
raspunsul facand acelasi fel de alegeri — inteleg media producand media. Ei incep sarcina cheie a

acestei unitaj.

Expunerea profesorului este legata de procesul invatarii constructiviste al elevilor. Profesorul
introduce conceptul de ,paza la intrare” dupa ce elevii au vazut dovezi in acest sens. Pe de alta
parte, elevii aplica noul concept in proiectul care urmeaza, deoarece acesta ofera intrebarile cheie

ale sarcinii.
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Descrierea lectiei
Pregatirea lectiei

Cu trei saptaméani Tnainte de data la care aceasta unitate este programata sa inceapa, profesorul le
cere elevilor sa colecteze exemplare de media tiparita — ziare, reviste, jurnale, reclame etc. Este
important s& se colecteze si fotografii. Elevilor li se cere sa aduca materialele Tn clasa pentru prima
lectie a acestei unitati.

In functie de spatiul disponibil, materialele sunt sortate si asezate pe mesele din sala de clasa. Elevii
vor folosi aceste materiale atunci cand lucreaza la gazeta lor de perete, la lectiile 2 si 3.

Profesorul colecteaza la randul sau ziare si reviste. Atunci cand pregateste prima lectie, profesorul
valorificd materialul pentru a obtine perechi cu primele pagini din diferite ziare. Primele pagini pentru
toate grupurile trebuie sa fie din aceeasi zi pentru a permite comparatii in cadrul grupurilor si, de
asemenea, compararea rezultatelor in runda in plen. Fiecare grup trebuie sa primeasca o pereche cu
primele pagini din ziare diferite. Daca elevii se pot descurca, pot fi incluse si prime pagini in limbi
straine.

Site-ul www.newseum.org ofera versiuni PDF (format A4) ale primelor pagini din ziarele actuale din
cele mai multe tari europene. Daca profesorul le foloseste pe acestea, paginile ar trebui sa fie copiate
ca fise pentru elevi, in loc de a fi afisate pe tabla (a se vedea pasul 1.1 de mai jos).

Etapa 1: Profesorul prezinta conceptul de ,,paza la intrare”

Pasul 1.1: Elevii isi arata preferintele pentru un ziar

Profesorul ataseaza pe tabla doua prime pagini de ziar, care formeaza o pereche de contraste, de
exemplu:

— un tabloid si un ziar de calitate;
— un ziar regional si unul national;
— ziare reprezentand diferite puncte de vedere politice, cum ar fi social democrat si neo-liberal.

Daca sunt disponibile cateva exemplare ale aceleiasi pagini, acestea sunt expuse cu spatiu suficient
intre ele astfel incat toti elevii sa vada bine. In clasele cu multj elevi, acest lucru economiseste timp.

Elevii vin Tn fata si studiaza cele doua pagini in liniste.

Profesorul le cere elevilor sa se aseze in fata ziarului pe care il prefera. Elevii formeaza doua grupuri
si, daca este necesar, un al treilea grup de elevi carora nu le place niciunul din cele doua ziare. Elevii
schimba pe scurt opinii in interiorul grupurilor si isi motiveaza apoi alegerile in cadrul rundei in plen.

Profesorul asculta si faciliteaza schimbul de opinii, dar nu face comentarii cu privire la afirmatiile
elevilor sau alegerile lor.

Pasul 1.2: Instruire: conceptul cheie de ,,paza la intrare”

Profesorul face o scurtéd expunere pentru a prezenta conceptul de ,paza la intrare” si intelesul sau
dublu.Leaga acest concept de contextul pe care elevii I-au creat la pasul 1.1. Dupa cum elevii tocmai
au aratat, de obicei avem preferinte foarte clare pentru un anumit ziar, deoarece ziarele difera foarte
mult. Preferam un ziar si respingem altul. in viata de zi cu zi, este posibil chiar si preferam alte
mijloace media, ca televizorul sau Internetul, in locul ziarelor ca sursa de informatii. In aceast privinta
fooarte importanta, actionam ca ,paznici la intrare”. Decidem catre ce mijloc si ce mesaje sa ne
indreptam atentia. Media depinde de noi — fara atentia noastra, efortul lor este in zadar.

Profesorul schimba apoi perspectiva: nu numai cititorii actioneaza ca ,paznici la intrare”, ci si redactorii
ziarelor. Acestia decid ce ne ofera ca noi sa alegem. In aceasta privinia, depindem de media — primim
doar informatiile care au fost selectate.

Conceptul de ,paza la intrare” are prin urmare doua intelesuri: atat producatorii, cat si utilizatorii de
media decid ce mesaje sunt importante. In politica, ,paznicii la intrare” determina si agenda.

In mod clar, redactorii au ficut si ei alegeri — diferite alegeri, dup& cum se poate vedea dup prima
pagina a ziarelor. Dar din ce motive? Elevii vor explora aceasta intrebare in proiectul care urmeaza.
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Etapa 2: Elevii planifica proiectul pentru gazeta de perete
Fisele elevilor 9.1-9.3
Pasul 2.1 Profesorul prezinta instructiunile referitoare la sarcina

Elevii formeaza grupuri formate din patru pana la sase membri si infiinteaza echipe de redactie. Ei vor
lucra in urmatoarele doua lectji la productia unei gazete de perete.

Elevii vor indeplini rolul de ,paznici la intrare” al redactorilor de ziar si se vor ocupa de intrebari precum
urmatoarele:

— Ce subiecte sa includem?
— Ce subiect vom alege care sa fie punctul de atractie, stirea principala?
— La ce putem sau trebuie sa renuntam, deoarece spatiul este limitat?

Elevii trebuie sa fie constienti ca aceste intrebari arata ce inseamna libertatea presei in practica — a te
bucura de libertate, dar a purta si responsabilitatea de a rezolva unele probleme dificile.

Profesorul explica partea tehnica. Elevii pot folosi pané la doud flipcharturi. Isi scriu articolele de mana.
Ei pot cauta fotografii sau diagrame in colectia de media tiparita si folosesc mijloacele media la
indeména pentru a obtine informatii. Totusi, atat spatiul, cat si timpul sunt limitate. Ziarul lor trebuie sa
fie gata sa fie expus pana la sfarsitul lectiei urmatoare.

Elevii unesc mesele pentru a avea loc sa aseze un flipchart.
Pasul 2.2 Elevii isi incep proiectul

Cand le spune profesorul, elevii incep sa citeasca fisele. Daca este suficient timp, urmeaza pasii
urmatori.
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Lectiile2 si 3
Noi suntem ,,gardienii”!
oi decidem care sunt stirile ce vor fi oferite cititorilor pentru a alege

Aceasta matrice rezuma informatiile de care are nevoie un profesor pentru a planifica si a desfasura lectia.
Formarea de competente se refera direct la ECD/EDO.

Obiectivul invatariiarata ceea ce elevii stiu si inteleg.

Sarcinal/sarcinile elevilor, impreuna cu modul de lucru, formeaza elementul central al procesului de invatare.
Lista de verificare amaterialelor sprijina pregatirea lectiei.

Timpul alocatofera profesorului o recomandare n linii mari pentru managementul timpului.

Formarea de competente |Cooperare in cadrul unei echipe; luarea deciziilor, acord cu privire la obiective si un
program.

Managementul si supravegherea unei echipe.

Obiectivul invatarii Redactorii media construiesc stirile care ne formeaza perceptia realitatii. Ca ,paznici
la intrare” si factori care determina agenda, mijloacele media exercita putere intr-o
maniera subtila.

Sarcinile elevilor Elevii creeaza propria gazeta de perete. Ei compara ziarele si alegerile pe care le-
au facut.
Materiale si resurse Fisele pentru elevi 9.2 si 9.3; flipcharturi, markere, foarfece si lipici.

Media tiparita de toate tipurile si categoriile.

Mod de lucru Activitate de proiect.
Timpul alocat 1. Proiect: elevii editeaza si produc gazeta de perete. 60 min
2. Elevii citesc gazetele scrise de colegii lor. 20 min

Caseta cu informatii

Lectile 2 si 3 sunt dedicate elementului central al acestei unitati, proiectul in care elevii
actioneaza ca redactori si isi produc propriul ziar. Se vor ocupa cu aceleasi intrebari — ce
subiecte si evenimente sa includa si ce sa omita si discuta criteriile care stau la baza alegerilor
pe care le fac. In plus, sarcina de a produce o gazetd de perete intr-o ord solicité foarte mult
abilitatile elevilor de planificare a activitatii si managementul timpului.

Formatul unei gazete de perete care este recomandat aici functioneaza pretutindeni. Aspectele
tehnice ale productiei jurnalistice nu sunt importante. Elevii Tsi pot scrie stirile de mana.

Productia unei gazete de perete ii duce inapoi la radacini, sa spunem, si le permite elevilor sa
se concentreze pe elementele esentiale ale redactarii si pe alegerile implicate.

In contextul inv&tarii bazate pe sarcini, profesorul actioneaza ca un ,asistent”, care i sprijind pe
elevi daca au nevoie de materiale suplimentare, acces la computer etc. Acesta ii observa si pe
elevi pentru a evalua nivelul abilitatilor lor si al dezvoltarii competentelor. Profesorul asculta
discutiile elevilor si citeste ziarele in timp ce sunt scrise. Acest lucru ii permite profesorului sa
pregateasca expunerea scurta, dar importanta, de la lectia 4.
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Descrierea lectiei
Etapa 1: Elevii editeaza si produc gazeta de perete
Fisele pentru elevi 9.1-9.3

Elevii lucreaza in grupuri. Atribuie cele trei sarcini de redactor sef, manager responsabil cu timpul si
prezentator unor membiri diferiti ai echipei.

Elevii urmeaza sau adapteaza programul de lucru recomandat la fisa pentru elevi 9.3.

Daca exista un interval intre lectiile 2 si 3, materialele proiectului trebuie sa fie depozitate Tn siguranta.
Profesorul si elevii decid cine este responsabil de aceasta sarcina.

Orientandu-se dupa fisa pentru elevi 9.3, reporterii isi pregatesc prezentarile pentru sesiunea in plen
de la lectja 4.

Etapa 2: Elevii citesc gazetele scrise de colegii lor

La jumatatea celei de-a treia lectii, elevii expun gazetele in clasa. Elevilor li se cere sa citeasca fiecare
gazetele scrise de colegii lor inainte de urmatoarea lectie ECD/EDO.
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Lectia 4
Noi controlam media — sau media ne controleaza pe noi?
Media — un instrument al comunicarii si al puterii

Aceasta matrice rezuma informatiile de care are nevoie un profesor pentru a planifica si a desfasura lectia.
Formarea de competente se refera direct la ECD/EDO.

Obiectivul invatariiarata ceea ce elevii stiu si inteleg.

Sarcinal/sarcinile elevilor, impreuna cu modul de lucru, formeaza elementul central al procesului de invatare.
Lista de verificare amaterialelor sprijina pregatirea lectiei.

Timpul alocatofera profesorului o recomandare in linii mari pentru managementul timpului.

Formarea de competente |A reflecta la alegeri si impactul lor.

Obiectivul invatarii Mijloacele media sunt un instrument puternic de comunicare si control.
Sarcinile elevilor Elevii compara si reflecta la alegerile si deciziile lor.
Materiale si resurse Expunerea gazetelor de perete.

Materiale pentru profesori 9A.

Mod de lucru Rapoarte, discutie n plen.
Expunere.

Timpul alocat 1. Elevii isi compara alegerile si deciziile 15 min
2. Elevii reflecteaza la construirea mesajelor. 10 min
3. Expunerea profesorului: stabilirea agendei, ,paza la intrare*. 5 min
4. Discutie ulterioara. 10 min

Caseta cu informatii

Elevii reflecteaza la experienta lor din acest proiect. Ei nu au citit ziarele colegilor pentru a obtine
informatiji, ci se concentreaza pe deciziile implicate Tn selectarea subiectelor si a imaginilor —
exploreaza rolul media Tn calitate de ,paznici la intrare” si factori care determina agenda.

Reporterii prezinta informatjile contextuale cu privire la discutiile din cadrul echipelor si elevii
compara si reflecteaza la experienta lor.

Profesorul prezintd conceptele — mijloacele media ca ,paznici la intrare” si factori care determina
agenda — intr-o scurtd expunere. Acesta este un exemplu al felului Tn care invatarea
constructivista este imbunatafita de instruirea sistematica. Experienta elevilor creeaza contextul in
care instruirea profesorului ofera o noua perspectiva si le da elevilor posibilitatea de a-si infelege
experienta la un nivel mai avansat, abstract, de gandire si intelegere.

Sunt posibile diferite optiuni de extindere a acestui proiect si de aplicare a implicatiilor sale.
Acestea pot fi discutate la sfarsitul lectiei.

225



Participarea la democratie

Descrierea lectiei

Pana sa inceapa aceasta leciie, elevii au citit deja ziarele scrise de colegii lor.
Etapa 1: Elevii explica si isi compara alegerile

Pe rand, fiecare prezentator arata care sunt deciziile luate de echipe si explica motivele de la baza
acestora. Cu ajutorul unor notite informative (fisa pentru elevi 9.3), prezentatorii trebuie sa abordeze
urmatoarele puncte:

— alegerea subiectului principal;

— ce subiecte a luat echipa Tn considerare si de ce anumite subiecte au fost incluse sau abandonate;
— alegerea fotografiilor;

— alte puncte si probleme importante.

Prezentéarile se concentreaza mai degraba pe deciziile de ,paza la intrare” si stabilire a agendei decét
pe continutul propriu-zis al ziarelor. Acestea asigura materialul pe care se concentreaza profesorul in
scurta expunere, scotand in evidenta experienta impartasita a echipelor prin addugarea catorva
concepte cheie ce tin de abilititile media. In acest fel, invatarea constructivista stabileste contextul
pentru furnizarea cunostintelor conceptuale prin instruire sistemtica, scurta.

Etapa 2: Elevii reflecteaza la construirea mesajelor
Profesorul le cere elevilor sa compare motivele pentru deciziile echipelor.
— Putem identifica criterii predominante, cum ar fi calitatea stirilor?

—Tn ce masura am luat in considerare aspecte legate de competitie — precum utilizarea unor
elemente care atrag atentia?

Rapoartele prezentatorilor si compararea alegerilor pot da nastere unei decizii critice. Elevii pot
problematiza influenta media asupra informatjilor pe care le primim sau privind lucrurile de care nu
auzim niciodata. Profesorul prezideaza discutia. Deoarece va vorbi pufin, nu este necesar ca
profesorul sa comenteze afirmatiile elevilor.

Etapa 3: Expunerea profesorului
Pasul 3.1 Expunerea de baza
Materiale pentru profesori 9A

Dupa cum s-a aratat mai sus (a se vedea etapa 1), profesorul leaga punctele acestei scurte expuneri
de contextul experientei elevilor si de intrebarile pe care le-au formulat. Aceasta necesita un element
de flexibilitate Tn prezentarea urmatoarelor enunturi cheie:

1. Toate mesajele media sunt construite. Un aspect de baza al constructiei de mesaje este
alegerea unui set mic de informatii care sunt transformate in subiecte si omiterea multor altora.
Elevii au explorat acest aspect al constructiei de mesaje atunci cand au redactat ziarele.

2. Prin selectarea si omiterea informatiilor, redactorii de stiri si producatorii din massmedia
actioneaza ca ,paznici la intrare” si factori care determina agenda. Ei au o puternica influenta
asupra opiniei publice si asupra luarii deciziilor politice si a modului in care luam parte la
democratie. In ce masura aceasta influenta se transforma in control depinde de faptul daca ne
exercitam sau nu rolul de ,paznici la intrare”.

Aceste doua puncte sunt strans legate de experienta elevilor in acest mic proiect. Profesorul isi poate
incheia expunerea aici, deoarece aceste puncte ofera cu siguranta suficient material la care elevii sa
se gandeascd, sau poate adduga si alte puncte, in functie de interesele si intrebarile elevilor. Tn acest
caz, poate fi necesar sa se extinda cadrul de timp.
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Etapa 3.2 Extinderi ale expunerii

1. Pe de alta parte, ca societati comerciale, mijloacele media sunt in competitie pentru a ne atrage
atentia. Producatorii media au grija sa raspunda intereselor si asteptarilor publicului lor. Succesul lor
comercial depinde de alegerile utilizatorilor media.

2. Depindem de media in ceea ce priveste perceptia noastré despre lume. in aceasta lectie, elevii s-
au concentrat asupra unui mijloc massmedia clasic, ziarul. Totusi, au aparut noi tipuri de media si le
folosim in scopuri diferite. incd mai avem massmedia clasicd (massmedia bazata pe transmisie) —
reviste, ziare, TV si radio — pe care o folosim in principal ca sursa de informare si pentru divertisment.
Apoi avem noile mijloace media bazate pe Internet (site-uri, e-mail, bloguri, retele de tip facebook,
twitter), sa nu uitam nici de SMS. Le folosim pe toate acestea in multe scopuri, dar in special pentru a
comunica intre noi i, aga cum elevii stiu cel mai bine, tdnara generatie este mai familiarizata cu toate
acestea decét parintii si cei mai mulii dintre profesori.

3. In prezent, tréim intr-o culturéd media. Societatea este o retea de interactiune intre membrii sai.
Interactiunea sociala este, Tn mare masura, comunicare. Comunicarea este sustinuta, canalizata si
formata de media, iar mesajele media nu numai reflecta, ci si refracteaza realitatea.

Etapa 4: Discutie ulterioara si concluziile unitatii
Elevii trebuie sa aiba ocazia de a reactiona la expunerea profesorului.

Ei pot avea intrebari pentru intelegere sau pot problematiza puterea mijloacelor media ca ,paznici la
intrare” si factori care determina agenda.

Profesorul pune in cele din urma intrebarea daca elevii doresc sa continue proiectul si in ce fel, de
exemplu, prin una din urmatoarele sugestii:

— Gazetele de perete ar putea fi expuse in scoala.

— Elevii ar putea invita un jurnalist profesionist la clasa. Ei ar putea sa i arate gazetele invitatului, sa
ceara feedback si sa discute pe tema ,pazei la intrare”.

— O echipa de redactori ar putea continua acest proiect la nivelul scolii si sa produca un ziar/o gazeta
a scolii.

— Elevii ar putea vorbi despre mijloacele media care influenteaza si formeaza cel mai mult opinia
publica.

— Elevii pot raméane la un subiect despre care au relatat si pot actiona. Sunt posibile legaturi cu alte
unitati din acest manual.
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Materiale pentru profesori 9A
Abilitati si strategii pentru educatia media
de Elizabeth Thoman

De la alarma radio care ne trezeste dimineata pana cand adormim urmarind o emisiune TV noaptea
tarziu, suntem expusi la sute, chiar mii de imagini si idei, nu numai de la televizor, ci si din titluri de
ziare, coperti de reviste, filme, site-uri, fotografii, jocuri video si panouri publicitare. Unele persoane fi
numesc pe tinerii din prezent generatia ecranului — en., screenagers’®.

Pana recent, putini oameni au pus in discutie dominatia tot mai mare a media n vietile noastre. Cei
care au facut lucrul acesta s-au concentrat mai ales pe probleme de continut, precum numarul mare
de scene sexuale sau scene violente din filme si programele TV. Unii au sustinut puternic cenzura, in
timp ce altii au indemnat pur si simplu familiile sa nu se mai uite la televizor. Dar adevarul este ca,
desi poti opri televizorul, daca nu cumva te muti intr-un varf de munte, nu ai cum sa scapi de cultura
media din prezent. Massmedia nu ne mai influenteaza doar cultura. Massmedia este cultura noastra.

Rolul esential al media in cultura noastra globala este motivul pentru care cenzura media nu va
functiona niciodata. Ceea ce este necesar, in schimb, este o regandire majora a rolului media Tn
ansamblul vietilor noastre — o regandire care recunoaste schimbarea de paradigma de la o cultura
tiparita la o cultura a imaginilor care a evoluat timp de 150 de ani de la inventarea fotografiei si aparitia
posibilitatii de a separa un obiect sau 0 aparenta de un anumit loc sau moment in timp, iar acestea sa
ramana totusi reale, vizibile si permanentezo.

Timp de 500 de ani, am apreciat abilitatea de a citi materiale tiparite in scopul participarii depline la
viata societatii ca cetateni informati si adulti educati. In prezent, familia, scoala si toate institutiile
comunitatii, inclusiv comunitatea din domeniul medical si al sanatatii, impartasesc responsabilitatea
pregatirii tinerilor pentru a trai intr-o lume a imaginilor, cuvintelor si sunetelor puternice’. Sa numim
toate acestea ,abilitati media”.

Ce inseamna abilitatile media?

Exact ceea ce arata si denumirea — abilitatile de a interpreta si a crea un inteles personal din sutele,
chiar miile de simboluri verbale si vizuale pe care le primim prin televiziune, radio, computere, ziare i
reviste si, desigur, reclame.

Inseamn4 abilitatea de a alege si a selecta, abilitatea de a provoca si a pune in discutie, abilitatea de
a fi constient in legatura cu ceea ce se intdmpla n jurul tau si de a nu fi pasiv si, prin urmare,
vulnerabil.

»Trebuie saii pregatim pe tineri
pentru a trai intr-o lume a imaginilor,
cuvintelor si sunetelor puternice.”

UNESCO, 1982

Cercetatorii in domeniul media spun Tn prezent ca televiziunea si massmedia au devenit atat de
intiparite Tn mediul nostru cultural ca nu mai trebuie sa intelegem prin educatie media ca trebuie sa
asiguram ,protectie” impotriva mesajelor nedorite. Scopul nostru trebuie sa fie sa ii ajutam pe oameni
sa devina competenti, critici si priceputi cu privire la toate formele de media astfel incat sa controleze
ei interpretarea a ceea ce vad sau aud si sa nu lase interpretarea sa 1i controleze. Len Masterman,

autorul cartii Teaching the Media, numeste acest lucru ,autonomie critica.”?

Alte definitii arata ca abilitatile media nu Tnseamna atat de mult un corp finit de cunostinte, ci mai
degraba o capabilitate, un proces, un mod de géndire care, la fel ca intelegerea textului citit,
evolueaza Tntotdeauna. Ca sa devii capabil in domeniul media nu trebuie s& memorezi informatii sau
statistici legate de media, ci sa pui intrebarile potrivite despre ceea ce privesti, citesti sau ascul§i23. in

'® Rushkoff, Douglas, Playing the Future: How Kids’ Culture Can Teach Us to Thrive in an Age of Chaos, 1996.
20 From the work of Stewart Ewen especially All Consuming Images: The Politics of Style in Contemporary Culture,
1988.
2! Din Raportul final, Simpozionul international UNESCO cu privire la educarea publicului in vederea utilizarii
massmedia, Grunwald, 1982.
22 Masterman, Len, Teaching the Media, 1989, capitolul 2.
2 Din declaratia privind misiunea a revistei Media&Values, publicata in perioada 1977-1993 de Center for Media
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centrul abilitatilor media se afla principiul cercetarii.

A invata ce sa cauti

Ce au nevoie copiii (si adultii) sa stie despre media? De-a lungul anilor, educatorii in domeniul media
au identificat cinci idei pe care toata lumea ar trebui sa le cunoasca despre mesajele media, indiferent
daca mesajul are forma unui sitcom TV, un joc pe computer, un videoclip muzical, o reclama intr-o
revista sau un film int-un cinematograf.*

1. Toate mesajele media sunt ,,construite”

Indiferent daca urmarim stirile seara sau trecem pe langa un panou publicitar pe strada, mesajul
media pe care il experimentam a fost scris de cineva (sau probabil mai multe persoane), s-au facut
fotografii si un designer creativ a pus totul laolalta. Dar acesta este mai mult decat un proces fizic.
Ceea ce se intampla este ca ce a fost ,construit” de doar cateva persoane devine apoi ,asa este”
pentru noi ceilalfi. Dar ca destinatari ai mesajelor, nu ajungem sa vedem sau sa auzim cuvintele,
imaginile sau aranjamentele care au fost respinse. Vedem, auzim sau citim doar ceea ce a fost
acceptat.

Sa i ajuti pe oameni sa inteleaga felul in care este alcatuita media si ceea ce este omis, precum si
felul Tn care media defineste ceea ce cunoastem si intelegem despre lumea in care traim este un mod
important de a-i ajuta sa isi duca viata intr-o societate globala si tehnologica.

2. Mesajele media sunt construite utilizand un limbaj creativ, cu propriile reguli

Fiecare forma de comunicare, ca ziarele, show-urile TV sau filmele horror, are propriul sau limbaj
creativ: muzica Tnspaimantatoare sporeste frica, cadrele apropiate transmit ideea de intimitate, titlurile
mari aratd semnificatia. Intelegerea gramaticii, sintaxei si sistemului metaforic al limbajului media
creste aprecierea si bucuria pe care o gasim in experientele media si ne ajuta de asemenea sa fim
mai putin susceptibili la manipulare. Unul dintre cele mai bune moduri de a inielege felul in care media
este alcatuita este pur si simplu sa faci lucrul acesta — sa i{i faci un video personal, sa creezi un site
pentru trupa ta de cercetasi, sa dezvolii o campanie prin care sa alertezi copiii de pericolele fumatului.

3. Oameni diferiti experimenteaza diferit acelagi mesaj media

Datorita varstei, modului de crestere si educatiei fiecarui individ, nu exista doua persoane care sa
vada acelasi film sau sa auda acelasi cantec la radio. Nici parintii i copiii lor nu vad acelasi program
TV! Acest concept intoarce lucrurile in ceea ce priveste ideea ca cei care se uita la televizor sunt doar
niste ,legume”. Poate ca nu suntem constienti de lucrul acesta, dar fiecare dintre noi, chiar si copiii
mici, Tncercam constant sa gasim un sens in ceea ce vedem, auzim sau citim. Cu cat punem mai
multe Tntrebari despre ceea ce experimentam in jurul nostru, cu atat putem fi mai alerti in ceea ce
priveste acceptarea sau respingerea mesajelor. Cercetarile arata ca, in timp, copiii de toate varstele
pot Tn\zlsé’;a abilitati potrivite varstei lor care le ofera un nou set de ,ochelari cu care pot ,citi” cultura
media“”.

4. Media inseamna in primul rand afaceri manate de profit

Ziarele se ocupa mai intdi de paginile cu reclame; spatiul care ramane este dedicat stirilor. De
asemenea, stim cu totii ca reclamele TV ocupa o parte semnificativa din emisiuni. Ceea ce mulij
oameni nu stiu este ca prin televiziune se vand nu numai produsele din reclame telespectatorilor, ci si
telespectatorii celor care fac reclama!

Scopul real al programelor pe care le urmarim la televiziunile comerciale, indiferent ca e vorba de stiri
sau de divertisment, nu este doar sa ne ofere divertisment, ci mai degraba sa creeze o audienta (pe
care sa o puna intr-o dispozitie receptiva) astfel incat refeaua sau postul local sa poata vinde spatiu
de emisie sponsorilor care sa isi faca reclama produselor. Fiecare secunda conteaza! Sponsorii
platesc timpul alocat in funciie de numarul de persoane la care postul se asteapta sa urmareasca

Literacy.
24Adaptat pe baza documentelor privind educatia media din Anglia si Canada. Publicat prima data in SUA ca ,Cinci idei
importante despre TV pe care copiii trebuie sa le stie” de Jay Davis, Media&Values #52/53; Fall, 1990
25Hobbs, Renee, Tuning in to Media: Literacy for the Information Age, video 1995, distribuit de Center for Media
Literacy.
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emisiunea. Sponsorii isi adreseaza mesajul publicitar unor categorii specifice de telespectatori, de
exemplu, femei de 20-35 de ani care cheltuiesc bani pe produsele carora li se face reclama sau copii
de 2-7 ani care fi influenteaza pe parinti in privinta banilor pe care fii cheltuiesc.

Poate nu ne place sa o spunem astfel, dar, intr-adevar, cea mai mare parte a media ne este oferita,

dupa cum spune cercetatorul George Gerbner, de catre corporatii private, globale, care au mai

degraba ceva de vandut, si nu de familie, biserica, scoala sau chiar tara noastra, care sa aiba ceva de
26

spus.

5. Media are valori si puncte de vedere incorporate

Mesajele media, deoarece sunt construite, poarta un subtext referitor la cine si ce este important, cel
putin pentru persoana sau persoanele care au creat constructia. Mijloacele media spun de asemenea
si 0 poveste (chiar si reclamele spun o poveste scurta si simpla), iar povestile au nevoie de personaje,
scene si un fir narativ cu un inceput, mijloc si sfarsit. Alegerea varstei, genului sau rasei unui personaj,
impreuna cu stilurile de viata, atitudini sau comportamente care sunt ilustrate, alegerea unei scene
(mediu urban? rural? bogat? sarac?) si actiunile si reactiile din firul narativ sunt doar cateva dintre
modurile in care valorile devin ,incorporate” intr-un show TV, intr-un film sau o reclama.

Este important sa invatam cum sa ,citim” tot felul de mesaje media pentru a descoperi punctele de
vedere incorporate. Numai atunci putem sa judecam daca acceptam sau respingem aceste mesaje pe
masura ce incercam sa ne facem un drum in fiecare zi prin mediul nostru mediatizat.

Cinci intrebari de baza pot fi puse despre orice mesaj media
A invata ce sa intrebi

Din aceste concepte decurg o serie de cinci intrebari de baza®’ ce pot fi puse in legatura cu orice
mesaj media. Se observa ca fiecare poate conduce la multe serii de intrebari mai profunde:

1. Cine a creat acest mesaj si de ce 1l trimite?

2. Ce tehnici sunt folosite pentru a-mi atrage atentia?

3. Ce stiluri de viata, valori si puncte de vedere sunt reprezentate in mesaj?
4. Cum pot diferiti oameni sa inteleaga acest mesaj diferit fatd de mine?

5. Ce se omite din acest mesaj?

De obicei, procesul de interogare este aplicat unui ,text” media specific — adica o productie sau o
publicatie ce poate fi identificata sau o parte a lor: un episod din Mighty Morphin Power Rangers, o
reclama la Pepsi, un numar al revistei Seventeen, un panou publicitar pentru berea Budweiser,
fotografii si articole despre un jaf la o banca de pe prima pagina a unui ziar, transmisia Super Bowl.

()
intrebari centrale

Pentru a ,functiona” ca adult intr-o societate mediatizata, trebuie sa fii capabil sa distingi intre diferitre
forme media si sa stii cum sa pui intrebarile de baza si sa vizezi conceptele de baza mentionate mai
sus. Desi cei mai multi adulfi din prezent au invatat la orele de literatura sa distinga o poezie de un
eseu, este uimitor cati oameni nu nteleg diferenta dintre un cotidian si un tabloid de supermarket.

26Gerbner, George, “Television Violence and the Art of Asking the Wrong Question,” in The World & I: A Chronicle of our
Changing Era, iulie, 1994.

27Multumiri lui Renée Hobbs pentru efortul sau care a dus la formularea acestor intrebari centrale prin activitatea sa de
predare si formare.

230



Implicarea politica: participare prin comunicare

Cum informatjile despre evenimente nationale si mondiale sunt furnizate din ce in ce mai mult
publicului instantaneu prin intermediul televiziunii si Internetului, oamenii au nevoie sa stie cum sa
verifice ei Tnsisi informatiile, cum sa verifice sursele si cum sa compare si sa analizeze diferite versiuni
ale aceleiasi informatii pentru a detecta partinirile sau manipularea politica. (...)

Trei pasi catre succes: prezentare generala a unui program eficient de dezvoltare a abilitatilor
media

LADbilitati media” este un termen care cuprinde trei abordari interconectate care duc la dobandirea unei
puteri in domeniul media pentru cetatenii de toate varstele:

Prima abordare inseamna pur si simplu sa devii constient de importanta gasirii unui echilibru sau a
gestionarii propriei ,diete” media — a ajuta copiii si familiile sa faca alegeri sanatoase si sa gestioneze
durata de timp petrecuta cu televizorul, clipurile video, jocurile electronice, filmele si diferite tipuri de
media tiparite.

A doua abordare inseamna predarea unor abilitati specifice de vizionare critica — a invata sa analizezi
si sa pui in discutie ceea ce este in cadru, cum este construit si ce este posibil sa se fi omis. Abilitatile
de vizionare critica sunt Tnvatate cel mai bine la orele bazate pe investigatie sau activitati de grup
interactive, precum si prin crearea si producerea propriilor mesaje media.

A treia abordare — analiza sociala, politica si economica — merge dincolo de cadru (prin care vedem
imaginile media) pentru a explora aspecte mai profunde legate de cine produce media pe care o
vedem — si in ce scop? Care este impactul media in cultura noastra si cum abordam probleme precum
violenta, cliseele rasiale si consumerismul din media?

Prin investigatie, discutie si proiecte de actiune, atat adultii, cat si tinerii vad cum fiecare dintre noi (si
toti impreuna in societate) preluam si cream semnificatii din experientele media si cum massmedia
conduce economia globala a consumatorilor. Aceasta abordare poate si sa pregateasca terenul
pentru diverse eforturi media de sustinere in vederea provocarii sau redresarii politicilor publice sau a
practicilor corporatiste.

Desi televiziunea si media electronica par sa prezinte cele mai convingatoare motive pentru
promovarea educatiei media Tn societatea contemporana, principiile si practicile abilitatilor media se
aplica la toate formele de media de la televiziune la tricouri, de la panouri publicitare la Internet.
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Pentru mult mai multe modele in domeniul educatiei media, a se vedea www.media-awareness.ca/.
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