Pjesémarrja né demokraci

Materiale pér mésuesit 9A

Aftésité dhe strategjité pér edukimin me mediat
nga Elizabeth Thoman

Nga radioja qé na zgjon né méngjes e derisa sa na zé gjumi duke paré programet e vona, ne jemi té
ekspozuar ndaj gindra, madje mijéra imazheve dhe ideve, jo vetém nga televizioni, por tani edhe
nga titujt e gazetave, kapakét e revistave, filmat, faget e internetit, fotot, video lojérat dhe posterat.
Disa jané iquajné té rinjté e sotém, mosha e ekraneve. 1°
Deri kohét e fundit, pak veté ngrinin pyetje pér rritjen e dominimit té mediave né jetén toné. Ata qé
e bénin kété ishin té priré té fokusoheshin né ¢éshtjet e pérmbajtjes, si pér shembull, ne praniné e
madhe té seksit dhe dhunés né televizion dhe filma. Disa mbronin censurén, ndérsa té tjeré thjesht
u bénin thirrje familjeve té fiknin TV. Por fakti éshté, se edhe nése ju fikni televizionin, ju nuk mund
t'i shpétoni kulturés se medias sé sotme pérveg¢se nése hipni né njé majé mali. Media jo vetém
ndikon né kulturén toné. Ajo éshté veté kultura joné.
Roli kryesor i medias né kulturén toné globale éshté arsyeja pse censura kundér mediave nuk do té
jeté kurré e suksesshme. Ajo qé éshté e nevojshme, né vend té késaj, éshté té rimendojmé rolin e
medias né té gjithé jetén toné - njé rishqyrtim qé pranon zhvendosjen e paradigmés nga njé kulturé
e shtypit té shkruar, né kulturén e imazhit qé éshté zhvilluar né 150 vitet e fundit qé nga shpikja e
fotografisé dhe aftésiné pér té ndaré njé objekt ose njé ngjashméri nga njé kohé e vend i caktuar dhe
gé ende mbetet e vérteté, e dukshme dhe e pérhershme.20

Pér 500 vite, ne kemi vlerésuar aftésiné pér té lexuar materialet e shtypura, pér té marré pjesé
plotésisht si qytetaré té informuar dhe té rritur té arsimuar né shoqgéri. Sot familja, shkolla dhe té
gjitha institucionet komunitare, pérfshiré komunitetin mjekésor dhe shéndetésor, ndajné
pérgjegjésiné pér pérgatitjen e té rinjve pér té jetuar né botén e imazheve, fjaléve dhe tingujve té
fugishém.2! Quajeni kété "edukim mediatik."

Cfaré éshté edukimi mediatik?

Pikérisht ashtu si tingéllon - aftésia pér té interpretuar dhe krijuar kuptimin personal nga gindra,
madje mijéra simbole verbale dhe vizuale, qé marrim ¢do dité pérmes televizionit, radios,
kompjuteréve, gazetave dhe revistave dhe, natyrisht, reklamave.

Eshté aftésia pér té zgjedhur dhe pérzgjedhur, aftésia pér té sfiduar pyetjet, aftésia pér té qené té
vetédijshém pér até qé po ndodh rreth jush dhe té mos jeni pasiv dhe pér kété arsye, té pambrojtur.

"Ne duhet t'i pérgatisim té rinjté

pér té jetuar né botén e imazheve, té fjaléve dhe té tingujve té fuqishém.”
UNESCO, 1982

Studiuesit e mediave thoné se, televizioni dhe mediat jané rrénjosur aq shumé né mjedisin toné
kulturor saqé ne nuk duhet té shohim mé si detyré edukimin mediatik pér té siguruar "mbrojtje"
kundér mesazheve té padéshiruara. Qéllimi yné duhet té jeté té ndihmojmé njerézit té béhen té afte,
kritiké dhe té shkolluar né té gjitha format e mediave, né ményré gé ata té kontrollojné interpretimin
e asaj qé shohin apo dégjojné, né vend gé té 1éné interpretimet t'i kontrollojné ata. Len Masterman,
autor i Mésimit té Medias, e quan até "autonomi kritike."22

19 Rushkoff, Douglas, Playing the Future: How Kids’ Culture Can Teach Us to Thrive in an Age of Chaos, 1996.

20 From the work of Stewart Ewen especially All Consuming Images: The Politics of Style in Contemporary Culture, 1988.

21 From the Final Report, UNESCO International Symposium on Education of the Public in the Use of Mass Media,
Grunwald, 1982.

22 Masterman, Len, Teaching the Media, 1989, chapter 2.
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Pérkufizime té tjera theksojné se edukimi mediatik nuk éshté aq shumé njé organ i caktuar i dijes,
por mé tepér njé aftési, njé proces, njé ményré e té menduarit gé, sikundér té kuptuarit e leximit,
éshté gjithmoné né evoluim. Pér t'u quajtur i shkolluar né lidhje me median, nuk do té thoté té
mésosh té mbash mend fakte apo statistika né lidhje me mediat, por té ngresh pyetjet e duhura né
lidhje me até qé jeni duke paré, lexuar apo dégjuar23. Né zemér té njohurive pér mediat éshté parimi
i hetimit.

Mésoni pér c¢faré té kérkoni

Cfaré duhet té diné fémijét (por edhe té rriturit) né lidhje me mediat? Gjaté viteve, edukatorét e
mediave kané identifikuar pesé ide, qé té gjithé duhet t'i diné, rreth mesazheve té mediave, nése
mesazhi vjen i paketuar si njé Sitcom TV, njé lojé kompjuterike, njé video muzikore, njé reklamé reviste
ose njé film né skené.24

1. Té gjithé mesazhet e mediave jané té "ndértuar”

Nése ne jemi duke shikuar lajmet e natés ose duke kaluar prané njé billbordi né rrugé, mesazhi i
medias qé pérjetojmé éshté shkruar nga dikush (ose ndoshta nga disa njeréz), fotot jané marré dhe njé
dizenjues krijuesi i ka mbledhur té gjitha sé bashku. Por kjo éshté mé shumé se njé proces i thjeshté
fizik. Ajo c¢faré ndodh éshté se ¢do gjé qé éshté "ndértuar” nga vetém pak njeréz, béhet "ashtu sic¢
éshté" pér gjithé pjesén tjetér, pra prej nesh. Por ne si audiencé, nuk marrim, as shohim apo dégjojmé
fjalét, fotografité ose marréveshjet qé jané refuzuar. Ne shohim, dégjojmé ose lexojmé vetém até qé
éshté pranuar.

Ndihma gé ofrohet pér njerézit qé ata té kuptojné si éshté organizuar media dhe ¢faré éshté 1éné
jashté, se si éshté formuar media, ajo qé ne dimé dhe kuptojmé né lidhje me botén né té cilén jetojmé,
éshté e réndésishme pér t'i ndihmuar njerézit si té drejtojné jetén e tyre né njé shoqéri globale dhe
teknologjike.

2. Mesazhet e medias jané té konstruktuara duke pérdorur njé gjuhé krijuese me rregullat e tyre

Cdo formé e komunikimit, té tilla si: gazetat, lojérat né TV ose filmat horror, kané gjuhén e vet
krijuese: muzika e frikshme rrit frikén, kamera nga afér pércjellé intimitet, titull i madh shénon
réndésiné. Té kuptuarit e sistemit té gramatikés, sintaksés dhe metaforave né gjuhén e mediave rrit
vlerésimin dhe gézimin toné pér pérvojat e mediave, si dhe na ndihmon té jemi mé pak té ndjeshém
ndaj manipulimit. Njé nga ményrat mé té mira pér té kuptuar se si media organizon éshté duke
vepruar né kété ményreé - béni veté njé video tuajén, personale, krijoni njé website pér shokét tuaj
Scout, zhvilloni njé fushaté reklamash pér té njoftuar fémijét pér rreziqget e pirjes sé duhanit.

3. Njeréz té ndryshém pérjetojné té njéjtin mesazh né media né forma té ndryshme

Pér shkak té moshés sé ¢do individi, edukimit dhe arsimimit, nuk ka dy njeréz qé té shohin té njéjtin
film ose té dégjojné té njéjtén kéngé né radio. Edhe prindérit dhe fémijét nuk shohin té njéjtén shfaqgje
televizive! Ky koncept i kthen tabelat pér idené e shikuesve té TV po aq pasiv "si patatet né divan." Ne
mund té mos jemi té vetédijshém pér kété, por secili prej nesh, madje edhe fémijét e vegjél, jané
vazhdimisht né pérpjekje gé té "kuptojné" até cfaré shohin, dégjojné ose lexojné. Sa mé shumé pyetje
gé té ngremé pér até cka jemi duke pérjetuar rreth nesh, ag mé vigjilent mund té béhemi né lidhje me
pranimin ose refuzimin e mesazheve. Studimet tregojné se, me kalimin e kohés, fémijét e té gjitha
moshave mund té mésojné aftési té pérshtatshme pér moshén, gé i japin atyre syze té reja me té cilat
ata mund té "lexojné" kulturén e tyre né media.25

4. Mediet jané kryesisht biznese té shtyré nga njé motiv fitimi

2 Nga shpallja e misionit t€ revistés Media&Vlera, botuar nga 1977-93 nga Qendra pér arsimimin pér Median.

24 pérshtatur nga dokumentet e edukimit mediatik nga Anglia dhe Kanadaja. Botuar pér heré té paré né SHBA si “Pesé
ide té réndésishme” pér t'u mésuar fémijve rreth TV,” nga Jay Davis Media&Values #52/53; Vjeshté, 1990.

2 Hobbs, Renee, Sinkronizimi me medien: Letérsi pér kohén e informacionit, video 1995, shpéndaré nga Qendra pér edukimin
mediatik.
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Gazetat nxjerrin, né faqget e tyre té para, reklama; hapésira e mbetur i pérkushtohet lajmeve. Po késhtu,
ne té gjithé e dimé se reklamat jané pjesé pérbérése e TV mé té shikuara. Ajo qé shumé njeréz nuk e
diné éshté se ajo qé éshté me té vérteté duke u shitur me ané té televizionit nuk éshté vetém produkti
gé reklamohet pér audiencén, por edhe audienca pér reklamuesit!

Qéllimi i vérteté i programeve gé ne shohim né TV komerciale, qofté lajme apo argétuese, nuk éshté
vetém argétimi, por mé tepér krijimi i njé audiencé (dhe i vé ata né njé gjendje shpirtérore
perceptuese) né ményré qé rrjeti ose stacioni lokal té mund té shesé kohén pér sponsorét gé té
reklamojné produktet e tyre né reklama. Cdo sekondé éshté e vlefshme! Sponsorét paguajné pér kohén,
bazuar né numrin e njerézve qé stacioni parashikon té shikojné. Sponsorét gjithashtu e synojné
mesazhin e tyre té reklamave pér llojet e shikuesve té vecanté, pér shembull, graté 20-35, qgé
shpenzojné para pér produktet e reklamuara ose fémijét e moshés 2-7 vjec, gé ndikojné né shpenzimet
e prindérve té tyre.

Ndoshta kjo nuk éshté ményra qé ne do té donim té ishte, por, né té vérteté, shumica e medieve na
jepen, sic thoté studiuesi George Gerbner, nga, korporatat private globale me dicka pér té shitur, né
vend qé té ishte nga familja, kisha, shkolla ose edhe nga vendi amtar i dikujt, me dicka pér té na
treguar.26

5. Mediet kané ngulitur vlerat dhe kéndvéshtrimet

Mediet, pér shkak se jané té konstruktuara, transmetojné néntekstin pér ¢faré éshté e réndésishme,
té paktén, pér personin ose personat qé e krijojné si konstruksion. Mediet jané edhe tregimtare (edhe
reklamat tregojné njé histori té shpejté dhe té thjeshté) dhe tregimet kérkojné karaktere, mjedis dhe
njé skenar qé ka njé fillim, mes dhe fund. Zgjedhja e moshés sé karakterit, gjinisé apo racés, té pérziera
me stilin e jetesés, géndrimet dhe sjelljet qé jané portretizuar, zgjedhja e njé mjedisi (urban? rural? i
pasur? i varfér?) dhe veprimet dhe ri-veprimet né skenar jané vetém disa nga ményrat sesi “nguliten”
vlerat né njé shfagje televizive, film ose reklamé.

Eshté e réndésishme pér té mésuar si t'i "lexojmé" té gjitha llojet e mesazheve té medieve, pér té
zbuluar pikat e kéndvéshtrimit qé jané trupézuar né to. Vetém atéheré ne mundemi té gjykojmé nése
do ta pranojmé ose refuzojmé kété mesazh, ndérkohé qé negociojmé rrugén toné ¢do dité pérmes
mjedisi toné té medies.

Pesé pyetje themelore qé mund té shtrohen pér ¢do mesazh té medieve
Mésoni pér cfaré duhet té pyesni!

Nga kéto koncepte rrjedhin njé seri prej pesé pyetjesh themelore2’ gé mund té shtrohen pér cdo
mesazh né media. Vini re se, secila mund té hapé shumé shtresa pyetjesh mé té thella:

1. Kush e krijoi kété mesazh dhe pse po e dérgon até?

2. Cfaré teknikash jané pérdorur pér té térhequr vémendjen time?

3. Cfaré lloj jetese, vlerash dhe kéndvéshtrimesh pérfagésohen né mesazh?

4. Si munden njeréz té ndryshém ta kuptojné kété mesazh ndryshe nga uné?

5. Cfaré éshté 1éné jashté nga ky mesazh?

Zakonisht, procesi i pyetjeve zbatohet né njé media me "tekst" té vecanté - dmth, njé prodhim ose
publikim i identifikueshém ose njé pjesé e njé té tilli: njé episod i Mighty Morphin Rangers Powers, njé
reklamé pér Pepsi, njé ¢éshtje e revistés Seventeen, njé billboard pér birrén Budweiser, foto dhe artikuj
rreth grabitjes sé njé banke né fagen e paré té njé gazete, emision televiziv Super Bowl. (...
Pyetjet thelbésore
Pér té qené njé i rritur funksional né njé shogéri mediatike, duhet té jesh né gjendje té bésh dallimin
midis formave té ndryshme té mediave dhe si té drejtosh pyetjet themelore dhe konceptet themelore

26 Gerbner, George, “Dhuna Televizive dhe arti i t€ bérit t€ pyetjeve t€ gabuara ,” né The World & I: Njé kroniké e kohés soné né
ndryshim , Korrik, 1994.
7 Falenderojmé Renée Hobbs pér punén e saj n€ artikulimn e kétyre pyetjeve pérmes trajnimit dhe mesimdhénies.
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té cituara mé sipér. Edhe pse shumica e té rriturve sot kané mésuar, né orén e letérsisé, pér té dalluar
njé poemé nga njé ese, éshté e mahnitshme té shohésh se sa shumé njeréz nuk e kuptojné dallimin né
mes té njé gazete té pérditshme dhe njé tabloidi supermarketi.

Meqé sot, né cast, népérmjet televizionit dhe internetit, pér publikun ofrohen gjithnjé e mé shumé
informacione rreth ngjarjeve kombétare dhe botérore, individét duhet té diné si té verifikojné veté
informacionin, si té kontrollojné burimet dhe si té krahasojné dhe té véné pérballé njeri-tjetrit
versione té ndryshme té té njéjtit informacion, me géllim gé té zbulojné paragjykimet ose kontrollin
politik "té telekomanduar®”. (...)

Tre Hapat pér Sukses: pérmbledhje e njé Programi Efektiv pér edukimin mediatik
"Edukimi Mediatiki" éshté njé term gé pérfshin tre qasje té ndérlidhura gé ¢ojné né fuqizimin
mediatik té qytetaréve té té gjitha moshave:

Qasja e paré éshté thjesht té genit i vetédijshém pér réndésiné e balancimit ose menaxhimit té
"dietés" mediatike té dikujt - duke ndihmuar fémijét dhe familjet qé té béjné zgjedhje té shéndetshme
dhe té menaxhojné sasiné e kohés qé kalojné me televizion, video, lojéra elektronike, filma dhe media
té ndryshme té shtypit.

Qasja e dyté éshté mésim i aftésive specifike té shikimit kritik - mésimi pér té analizuar dhe pyetur se
¢faré kemi né kuadeér, si éshté ndértuar dhe se ¢faré mund té jeté 1éné jashté. Aftésité e shikimin kritik
mésohen mé miré pérmes oréve me bazé hetimin ose aktivitetet né grupe interaktive, si dhe nga
krijimi dhe prodhimi i mesazheve té veta mediatike.

Qasja e treté - analiza sociale, politike dhe ekonomike, shkon pértej kuadrit (pérmes té cilit ne
shohim imazhet e mediave) pér té shqyrtuar ¢éshtje mé té thella se cili prodhon mediet gé ne
pérjetojmé dhe pér cfaré qéllimi? Cili éshté ndikimi i medieve né kulturén toné dhe si mund té qasen
né media ¢éshtje té tilla si dhuna, stereotipat racore dhe konsumizmi?

Pérmes hetimit, diskutimit dhe veprimit me projekte, si té rriturit edhe té rinjté shohim se si secili
prej nesh (dhe té gjithé sé bashku né shoqéri) e marrim dhe nxjerrim até qé do té thoté digka nga
pérvojat tona me mediat dhe se si masmedia drejton gjithé ekonominé toné globale té konsumit. Kjo
gasje mund té pérgatisé terrenin pér pérpjekje té ndryshme pér mbrojtjen e medieve qé sfidojné ose
kompensojné politikat publike ose praktikat e korporatave.

Edhe pse televizionet dhe media elektronike mund té duket se paragesin arsyet mé bindése pér
promovimin e edukimit mediatik né shogériné bashkékohore, parimet dhe praktikat e mkwtij
edukimi jané té zbatueshme pér té gjitha mediat, nga televizioni, te bluzat e deri te tabelat né
Internet.

Teksti i shkurtuar
© 2003 Qendra pér Edukimin mediatik
www.medialit.org/
Pér mé shumé modele né edukimin mediatik, shihni www.media-awareness.ca/
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